
2013年8月30日 星期五

编辑：王士强 组版：陈利民都市车界·活动D07

如果你是行程里程最长的风神驴友；如果你是介
绍朋友购风神车辆最多的车主达人；如果你是百公里
开出5L油的节油高手；如果你是当地第一位拥有东风
风神车辆的人；如果你是东风风神的铁杆粉丝；那就
赶快报名，参加东风风神“品质代言人”评选吧！即
日起到9月10日，东风风神在全国范围寻找“品质代言
人”。广大车主可到东风风神专营店报名，或者登陆
东风风神官网、东风风神官方新浪微博参与评选，开
启你的东风风神“品质代言人”精彩之旅。

只要你分享随手拍下的爱车超长里程以及用车过
程中的幸福故事，或者介绍朋友购买风神车辆的感人
事迹，都有机会当选东风风神“品质代言人”，更有
众多精彩好礼等你来拿。名列前茅的车主，还有机会
获邀参与东风风神第20万辆下线暨品质之旅活动，近
距离感受好车是如何炼成的。

秉承东风央企实力，东风风神打造国际化品质好
车。S30、H30英雄车队足迹遍及全球，曾以纵贯21个
国家、全程51226公里零故障的成绩成功征服五大洲；
明星座驾H30 CROSS一度高居跨界车细分市场销量、
增幅“双冠王”；“幸福座驾”A60更是凭借旗舰品
质与超值性价长期领衔自主品牌“国三甲”，树立华
系车典范。

近年来，东风风神销量也在节节攀升，获得市场
和消费者的一致认可。2012年在汽车行业整体呈微增
长的形势下，东风风神全年销量超6万辆，同比增长
131 . 2%。今年1-7月，东风风神再次以40%多的增幅，
实现销量的稳步提升。据悉，今年9月份，东风风神还
将迎来第20万辆汽车下线和第20万位车主诞生。

今年，著名主持人孟非、乐嘉携手代言东风风神
新S30、新H30 CROSS，在汽车行业刮起了一阵代言
旋风。专家分析，本次东风风神“品质代言人”评选
活动也有望在业界再次引爆一股更加猛烈的代言热
潮，昨天你因品质选择东风风神，今天东风风神找寻
感知品质的你。欢迎广大车主踊跃报名，争当东风风
神“品质代言人”。我们找的就是你！

(田华)

7月24日，东风Honda旗下第一款
中国首发的全球战略车型JADE(杰
德)，在厦门试驾会上正式公布起售价
为14 . 98万。不少业内人士表示，JADE
(杰德)在延续东风Honda“精品战略”
的同时，凭借着如此有冲击力的定价，
将会迅速打开市场，其所代表的时尚
多功能轿车领域也有望被快速撬动。
据悉，JADE(杰德)将于9月6日在上海
正式发布，届时，东风Honda将向外界
公布全系车型售价。在起售价公布前，
参与试驾的媒体及顾客都普遍认为，
根据东风Honda一直以来的定价策略，
像JADE(杰德)这样产品力出众、具备价
值感的车型，起售价格不会低于16万元。
但是东风Honda最终以14 . 98万的起售价
引来现场媒体一片惊呼，展现出对市场
的十足诚意。对此，东风Honda执行副总
经理陈斌波在接受采访时表示，JADE
(杰德)的定价，是综合考虑80后群体的
经济收入和消费形态而定的。作为东风
Honda十年扛鼎之作，JADE(杰德)展现
出东风Honda“挑战”“时尚”“活力”“激
情”的品牌主张，而14 . 98万的起售价不
仅表明了立足中国、为中国消费者打造
精品的决心，更重要的是，这个定价策
略在一定程度上预示了东风Honda整
体营销策略的转变，从JADE(杰德)开
始，东风Honda或将改变一直以来“匀
速行驶”的状态，正式进入“全面加速”
阶段。 (培琪)

JADE(杰德)

9月6日将正式上市

找的就是你

东东风风风风神神搜搜寻寻“品品质质代代言言人人”

连续四年蝉联全球汽车产
销量第一、年销量破2000万辆
近在眼前……中国汽车市场总
是不缺乏吸引眼球的话题，但
却一直缺乏现象级、内生式的
发展模式。而在这个市场飞速
成长的黄金十年里，全球各大
汽车巨头通过合资纷纷受益，
而其在中国的合资企业除了贡
献巨额利润之外，似乎总归难
以摆脱代工厂的尴尬角色。

如果不是两次里程碑式的
绝处逢生，今天令业内称道的
东风日产恐怕也难以摆脱类似
的尴尬。而遇到困难，能否实现
涅槃式成长，也许就是卓越的
企业和一般企业的明显区别。

第一次困难，是2004年的
“停产风波”。东风日产2003年
成立，第一款车型“蓝鸟”实现
了当年投产、当年销售、当年盈
利的行业奇迹。2004年，车市进
入冰河期加上合资双方内部矛
盾一再激化，东风日产的销量

低迷甚至不得不停产。此时，以
任勇和吉田卫为代表的合资公
司高层，以高超的政治智慧、巧
妙的沟通方式带领双方高管和
员工总结分析问题。2005年，

《东风日产行动纲领》正式颁
布，确立了“东风日产利益的最
大化是合资双方共同的目标”
这一原则，实现了合资双方的
全面“合心”，走上了稳定快速
发展的轨道。东风日产一位高
管在接受采访时的一句回答可
称经典：“我们每天99%的时间
都在业务上，很少需要花时间
去协调日方领导和员工，这个
是东风日产很核心的竞争力，
也应该是合资企业做得最好
的。”由此，2013年6月16日，东
风日产以十年完成450万辆产
量的行业新纪录点亮了生日蛋
糕上的蜡烛。

第二次是2012年的“钓鱼
岛事件”。9月份，突如其来的事
件导致东风日产销量大幅度下

滑，出现了企业史上第一次同
比大幅下跌。其实早在2012年
年初，总是把“领先半步”挂在
嘴边的东风日产就已经在酝酿
新的变革，在区域营销层面成
立了四大地区营销部，职能轴
层面成立了业内第一个数字营
销部，品牌轴层面成立了启辰
事业部。此次事件之后，除了先
后出台备受好评安全保障承诺
和品质无忧承诺，东风日产更
加系统地在战略层面总结和反
思全新的发展道路。

彻底的客户至上路线确
立、开始推出牵引式营销等一
系列举措，与将“与经销商的融
合”也纳入到体系中，经销商和
普通消费者共进退。以技术与
创新为重心，打造全价值链体
系竞争力，确保全球水准的资
源整合以及品牌运营能力。看
来，东风日产已经初步理顺了
更加广义的“新合资逻辑”。

有了中日双方对“新合资”

的共识，东风日产将合资双方的
“融合”继续推进。技术转移通道
正在被东风日产打通，在此背景
之下，对于合资汽车企业而言，
启辰新产品的导入和品牌的运
营、英菲尼迪的国产都将具备
特别的象征意义。 (李悦)

行行动动纲纲领领成成就就东东风风日日产产合合资资典典范范
8月25日，开瑞汽车重磅新车——— 优

雅2代在济南国丰经典4S店上市发布。优
雅2代经过对外观、空间、动力等的全面
升级，定位于“前驱全能商务车”，指向
入门级MPV市场，高度展现了开瑞汽
车打造精品微车的强大实力。

据悉，优雅2代是目前微车市场上
唯一一款前置前驱的车型，在同等车身
尺寸下达到更大更舒适的乘坐空间；并
利于发动机散热，降低噪音等等；而在
发生碰撞时，发动机及微凸的车头可以
吸收一部分能量，更大限度地保证乘员
的安全。在老款优雅基础上全面升级而
来的优雅2代，外观方面，经过轴距加长
和车身加长，以及车身造型优化，轴距
达2800mm，车长达4400mm，宽1660mm，
车高1890mm，整体流线型车身造型更接
近MPV，不仅商务感十足，风阻系数也
大大降低；而尾部造型优化、中门升降
玻璃、内饰优化等细节，更增加其美观
度和乘坐舒适性。

在空间方面，优雅2代采用了2+2+3

的座椅组合，第二、三排可以灵活放倒，
车内最大实用空间达到4000L，车厢内采
用平地板设计，增加了实用空间。优雅2

代在动力方面也有升级，搭载与奇瑞风
云、奇瑞E5共用的1 . 5L奇瑞十佳发动机
ACTECO-SQRD4G15，最大功率80kW，
最大扭矩1 4 0Nm，公告油耗7 . 3L /
100Km，实现了强劲动力和燃油经济性
的完美统一。 (韩杰)

开瑞优雅2代

济南国丰店上市

读者可在手机应用商店搜索并免费下载云拍App，扫描
图片可观看更多精彩内容

““驭驭揽揽天天门门9999弯弯””
——— 2013Mazda6弯道王者归来

8月22日一汽马自达在张家
界天门山，举行了2013款Mazda6

试驾活动———“驭揽天门99弯”。
通过此次天门山99弯试驾活动，

新款年型车向媒体、记者充分展
现了“弯道之王”Mazda6卓越的
弯道驾驶性能，以及Mazda追求
驾驶乐趣的品牌理念。 (本记)


	D16-PDF 版面

