
“按照往年，我们能一直忙
到农历八月初十左右，可现在
离中秋还有近20天，中秋节的
货基本上就已经做完了。”9月1
日，济南一家小型印刷厂的老
板吴先生告诉记者。

吴先生说，他的印刷厂规模
比较小，产量有限，往年的单子
也是以小活为主。“大的印刷公

司只接大单子，我们就相当于捡
漏。可是今年单子数量少，大公
司吃不饱，小单子也接。”吴先生
今年只做了几家老客户，业务量
还不到去年的六成。

大的公司也表示今年中秋
生意一般。“我们往年只做大客
户，可是今年大客户的量一下子
少了很多，散活也得接一些。”济

南市工业南路上的新知印刷公
司的李经理说，往年中秋前，公
司提前两个月加班生产，一直到
中秋节前几天。今年中秋节订单
在9月之前就全部做完了。

“以前我们是5000份起做，
今年连1000份的小单子都接
了。”李经理说，“今年的业务量
连去年一半也没有。”

金金属属陶陶瓷瓷的的豪豪华华包包装装都都不不用用了了
印刷公司承印的月饼包装以价格便宜的硬纸壳类为主

李经理说，往年接的大单子，
礼盒档次都分为多个标准，高档
礼盒使用的是金属、木头、陶瓷等
材质，价格高一些，当然，对印刷
厂来说，利润也高一些。

“今年不一样了，基本上所
有的客户都放弃了这种高档礼
盒，而是选择硬纸壳类的包装
盒。”李经理说，今年多数礼品制
作公司都在包装盒的形状、颜色

和图案上下工夫，也不再倾向于
烫金等复杂的印刷方式，“价格
是更便宜了，我们的利润也肯定
更薄一些。”

吴先生向记者透露，市场上
常见的做工较好的硬壳月饼包
装盒，出厂价一般在15—40元，
价格会根据包装盒的大小、形状
和印刷要求浮动，金属盒的价格
就贵很多。“前年，我们曾经给一

家茶叶店做过一种木头礼盒，里
面是陶瓷小瓶，一套下来将近百
元。”

吴先生今年只接到了两个
做金属礼盒的单子，量都不大。

“主要还是纸壳的，这个利润很
低，跟其他的没法比。”吴先生
直言，今年中秋节给公司带来
的利润还不到去年的一半，今
年春节的业务他也不看好。

只接到了两个做金属礼盒的单子

本报记者 林媛媛

中秋节订单9月前就全部做完了

个个体体户户送送礼礼成成本本降降了了六六成成
“每年中秋节前夕，给客户

送礼是我们公司最主要的工
作。”9月1日，从事服装定制业
的个体经营业主魏女士说，除
了必送的月饼之外，他们一般
还会搭配其他礼品，多以保健
品或食品为主。“我们的客户很
多是公务人员和国企工作人
员，他们好面子，所以我们的礼

品从来都是选择豪华包装。”
魏女士说，去年他们公司

选择的月饼是“爱的礼物”定价
八百多元的礼盒，团购价六百
多，买了40份就花了2万多。“每
年送礼，对于我们这样的小公
司来说，确实是不小的负担。但
是中秋送礼是咱们的传统，不
送的话也不合适。”

魏女士决定今年送些简约
但是能代表心意的礼品。“今年
我们定的月饼价格比去年低一
半，但是简单大方，另一件礼物
我们选了粗粮杂拼。”魏女士告
诉记者，今年每份礼品的成本
比去年降了六成。“我相信客户
也更愿意接受这样的礼品。”

本报记者 林媛媛

今年的月饼在摒弃了豪华包装之后，主打的就是口味了。某
大型超市食品专区经理马先生告诉记者，今年月饼不拼包装，开
始拼口味了。“今年各厂家出的月饼都以口味为主打卖点，很多
厂家都推出了老口味的月饼，我们预计应该销量不错。”

爱的礼物和稻香园两家公司都表示，今年推出了更多的口
味，以此来吸引更多的消费者。“我们今年推出的法国风情，就是
将中国传统月饼口味跟西式糕点相结合，以适应年轻人的口
味。”爱的礼物企划部部长赵晖说。而稻香园表示，他们今年主打
传统老口味，让月饼回归根本。

“今年，豆沙、枣泥、五仁、芝麻、蛋黄莲蓉等月饼是最多
的，从最近的销售情况看，也最受消费者的欢迎。”银座超市工
作人员告诉记者，传统口味今年依然占领了市场主流，鲜果肉
馅、麻薯馅、椰蓉等新口味馅料也比较受消费者青睐。

某品牌月饼的促销人员在接受采访时说，与传统月饼相
比，无糖、低脂、粗粮等健康概念月饼的销量并不是很理想。记

者随机采访了一些消费者，他们认为月饼本身就是一种
以油、糖为主要原料的特殊的节日食品，传统月

饼更有“节日味”。
本报记者 林媛媛

摒弃过度包装，月饼竞争拼口味

礼盒印刷行业可以说是礼品行业的晴雨表。今年月饼礼盒流行简单、价格低的纸盒
包装，往年以金属、陶瓷为原材料的豪华包装几乎见不到了。

之瘦身中秋
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