
乘游777路公交

免费品名泉泡茶

本报9月1日讯 (记者 孟
燕 通讯员 赵东云) 1日至
8日，济南公交游777路将开展
“泉水茶馆”和“名泉泡名茶”
系列活动。

1日，在游777路上，来自
福建的黄女士一边品尝着泉
水泡的名茶，一边听着山东大
鼓和快书。据济南公交旅游公
司经理任建辉介绍，本次活动
重点将开通游777路“泉水茶
馆”，免费提供名泉泡茶；开通

“泉水茶座”夜场，由“老济南”
特色讲解员沿途讲解泉水文
化、茶文化。同时，济南公交游
777路在原票价12元，1次乘坐
的基础上，9月1日至8日，票价
仍为12元，但乘客可持票当日
两次乘坐，导乘员沿途讲解72
名泉和茶文化。

另外，根据活动安排，9月
1日至8日，凭济南公交游777
车票可免费获赠“泉水地图”
一份。限量1000份，赠完为止。

据悉，济南公交游777路
是山东省第一条城市旅游观
光线路，线路配备五部双层敞
篷式豪华旅游巴士，围绕泉城
广场、趵突泉、五龙潭、大明
湖、环城公园、解放阁等济南
市老城区各著名泉水文化景
点运行。

本报9月1日讯 (记者 殷
亚楠) 济南市现有800多个社
会团体和民办非企业单位，将
接受民政部门的社会组织评
估。据悉，社会组织的评估结果
将设5个等级，取得较好评估结
果的社会组织可享受免年检、
优先评先进、税收优惠等好处。

据了解，目前济南市共有
800家市管社会团体和民办非
企业单位。8月29日，济南市民
政局决定在市管社会团体和民
办非企业单位中开展社会组织
评估工作。

本次评估将采取参评社会
组织自评、评估办公室组织初
评、评估委员会审定相结合，资
料审查与实地考察相结合的方
式分批进行。社会组织评估结
果设置5个等级，依次为5A级
(AAAAA)、4A级(AAAA)、3A
级(AAA)、2A级(AA)、1A级
(A)。其中，获得4A以上评估等
级的社会组织名单报省民政厅
备案，获得5A评估等级的社会
组织名单由省民政厅上报民政
部。社会组织评估等级有效期
为5年。

800个社会组织

将接受评估
本报9月1日讯(记者 肖龙

凤 穆静) 8月31日、9月1日，本
报“张刚大篷车”联合山东有线
在高新区鑫苑国际城市花园开
展了多项服务活动。活动现场，
本报还提供了2014年度齐鲁晚
报的优惠订阅服务。

8月31日、9月1日，从上午
8：00至晚上8：00，本报“张刚大
篷车”联合山东有线，在高新区
鑫苑国际城市花园开展了数字
电视服务进社区活动，为小区
及附近居民提供了发放高清
线、产品展示、双向产品优惠体

验、现场缴纳收视费等服务。
两天时间里，山东有线送

出了130多根高清线，并由现场
工作人员上门免费安装。此外，
有的收费项目在活动中也给予
了优惠，如原价一年200元的双
向产品服务，在此次活动中只
需60元，还附赠3套付费频道。

为了让居民就近订阅齐鲁
晚报，9月1日，本报工作人员在
活动现场提供了2014年度齐鲁
晚报的优惠订阅服务。读者只
需花150元即可订阅2014年度

齐鲁晚报(原价为每份180元)，
同时还可获赠2013年第四季度
的齐鲁晚报。

据了解，山东有线自2012
年6月1日起免费向用户赠送高
清线，迄今已送出近20万根，总
价值逾500万元。此前没有申领
且具备高清线使用条件(拥有
高清液晶电视、机顶盒等)的用
户可继续拨打山东有线服务热
线96123预约领取高清线，山东
有线将做好登记工作并及时安
装到位。

两两天天送送出出113300多多根根高高清清线线
“张刚大篷车”联合山东有线开展多项服务活动

工作人员在为汪先生(右)家安装双向产品设备。 本报记者 穆静 摄

本报携手世纪缘珠宝推出全新模式的钻石销售

直直销销钻钻石石走走亲亲民民路路线线
本报9月1日讯 (记者 孟

敏) “钻石恒久远。”作为爱情
永恒象征的钻石，体积最小，价
值却最大。从开采、切割、打磨，
到批发、宣传、零售，转手七次，
层层加价，一颗万元钻石，暴利
近7000元。1日，在山东新闻大
厦，本报携手世纪缘珠宝推出
了一场全新模式的钻石销售，
一时钻石璀璨，市民云集。

1日，在山东新闻大厦，本
报携手世纪缘珠宝推出了一场
全新模式的钻石销售，“省价
70%，厂价直销”的醒目标语吸

引了市民的目光。截止到下午5
时许，仍有不少市民前来抢购，
其中既有年轻恋人，也有牵手
的白发老人。

“一天就来了千余人。”济南
世纪缘珠宝的赵姓策划主管介绍
说，早上9点开始卖，8点就有人早
早等在了门口，原本计划下午6点
结束，却忙到了晚上7点。

一位业内人士透露说，传
统销售模式中，一般先由一级
看货商发往世界各地加工，然后
运送到国内，发到一二级经销商
手中，各大珠宝商从一二级经销

商那里进货，然后进行设计加
工，再进入柜台店铺销售，最终
到达消费者手中，前前后后的
环节加在一起，要辗转七次。

“几番转手的直接后果是
钻石价格翻了三四番，市民为暴
利买单。”据上述赵姓主管介绍，

“一枚进价3000元的钻戒，最后的
卖价会高达1万元。”

一些对市场敏感的珠宝商
早早嗅到了变化的气息，主动
改变销售模式，走出高价商场，
降低高额利润，低价走“亲民”
路线，以在激烈的竞争中获取

更大的一块“蛋糕”。据上述赵
姓主管介绍，在今天接地气的
销售中，有20多名老顾客前来
购买，相信口耳相传下，将带来
更多的品牌拥护者。

“去除水分的钻石将更有
市场潜力，符合更多消费者的
需求，也将对传统市场带来很
大的冲击。”世纪缘珠宝的相关
负责人表示，钻石传统渠道销
售虽是主流，但随着消费者的
认知增加，钻石暴利时代将渐
行渐远，整个行业会不可避免
地迎来一场洗牌。
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