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一一天天卖卖4400万万元元，，购购物物卡卡不不跌跌反反涨涨
青岛部分商场购物卡销售比往年都要高，发票大多开办公用品

本报青岛9月2日讯 (记者 蓝
娜娜 实习生 韩榕 ) 虽然距离
中秋节还有半个多月的时间，但不
少单位已经开始筹备礼品。9月2日，
记者探访得知，青岛不少大型商场
逐渐进入办购物卡的高峰期。一家
商场的工作人员称，近期每天的售
卡金额在30万元至40万元之间，比
往年都要高。购卡者要求开具的购
卡发票上，多为办公用品等名目。

在青岛台东一家大型商场，“金
卡销售”的宣传牌被摆放在显眼位
置，等待办购物卡的人排起了队。

“给我拿40张500元的购物卡。”“我
要10张500元的购物卡。”现场购卡
的声音此起彼伏，办卡的服务窗口
也由一个增至两个。

记者注意到，由于不少人购卡
数量较多，所以直接拿着支票前来
支付。“一共买了40张500元的，发票

开的就是办公用品，这样比较方便
一些。”一位购卡者边说边拿出一张
填好的单据，单据上还加盖了该商
场的公章。

“除家用电器等涉及维修的产
品，商场销售的产品都可以作为购
卡发票开具的名目。”该商场办卡人
员说，只要单张购物卡的金额不超
2000元就不需要实名购买。

同样，在青岛东部另外3家大型

商场办卡处，均有不少人在购卡。一
家商场的工作人员介绍，为了购卡
者方便，发票可根据购卡者的单位
需求开，一般就是礼品和办公用品
两类。“如果好报销，也可以开具体
的商品名称，比如水果、烟酒、茶叶
等等。”商场工作人员说，一般单位
大批量购卡的，都会写办公用品。

对于如今限制公款消费下购物
卡的销售情况，不少商场的工作人

员并不担心。“购物卡办理的数量每
年都在增加，现在还没进入中秋售
卡最旺期，每天购物卡销售金额就
能在三四十万元，比往年都要高，等
到进入售卡旺期，每天的销售额增
到二三百万元很容易。”一家商场的
工作人员说，购物卡之所以在限制
消费的情况下不降反增，与购物卡
隐蔽性强、发票开具名目多样性密
切相关。
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单位团购的少了，零售量却出现增长

购购物物卡卡还还是是中中秋秋送送礼礼首首选选

只接了

小公司的团购
“购物卡最主要的销售时间

集中在中秋节前一个月内，现在
看来，今年的销售情况不是很
好。”9月2日，济南某大型连锁超
市部门经理刘女士告诉记者，往
年中秋节最大客户是政府部门、
事业单位和大型国企，今年很多
类似订单都没有了。

刘女士说，政府部门和大国
企的团购数量在他们整个节日
销量中占的比例很大，今年只接
到了部分小公司的团购，一些固
定的大团购没有了。“从零售量
上来看，数量比去年还是有所增
长。”刘女士表示，每年的零售量
都有所增长，今年零售量增长并
不是什么特别的现象。

另一家连锁超市经理陈先生
介绍，购物卡销量比去年少了2成
左右。虽然离中秋还有些时间，他
对销量并不抱很大期望。

销售任务

一天调低9000元
东营市商业大厦工作人员

告诉记者，一般单位团购购物卡
的情况比较多，个人买的所占比
例较小。该工作人员介绍，最近
一家单位买了50万元的购物卡，

“应该是给员工发福利。”
这位工作人员介绍，内部工

作人员承担的购物卡任务是按
周期来分的。“从6月到10月10日
是一个周期，目前已经卖了100
多万元。”按往年经验，中秋、国

庆前销售量会更多，是购物卡的
销售旺季。他所在的楼层去年这
个周期的销售任务是450万元，
今年的任务是330万元。大厦共
有7个楼层，任务共2000多万元，

“今年主要受八项规定大环境影
响，所以降低了任务量。”

东营市振华商厦工作人员
有同感，中秋国庆期间他们部门
任务是40多万元，任务量跟去年
一样，但她认为完成有些困难。

购买购物卡

商场返点2%
东营市东城区银座商场一

位专门负责购物卡销售的工作
人员告诉记者，今年购物卡销售
额与去年同期相比下降了10%。
她说，商场一般每个季度都会对
购物卡的销售额进行一次统计，
此次统计的准确数据也只有在
中秋节过后才能出来。“但是明
显感觉今年的销售额不如往年，
往年中秋节期间购物卡的销量
一般会比平时增长10%—30%，
今年不知道能不能达到。”

该工作人员分析，商场对外出
售购物卡会按照国家规定让顾客
出示身份证，这可能也是造成购物
卡销量降低的一部分原因。而他们
可按照顾客要求开具礼品或者办
公用品这样的发票。

为了应对市场的不景气，东
营乐天玛特超市近期还推出了
2013年中秋团购促销活动。在乐
天玛特购买5000元以上的购物
卡，可以有2%返点。

本报记者 林媛媛 郑美芹
宋贝贝

送礼包影响不好，送礼券方便隐蔽
中秋佳节临近，往年

颇受欢迎的各类精美盒
装的实物礼品受到了冷
遇，但同时，商家提供的
代 金 礼 品 券 反 而卖得比
较好。

8月30日，记者从济南多
家糕点店了解到，今年已不
是商家第一年在中秋节前
制作糕点代金券了，不过相
比前几年，今年节前购买代
金券的单位和个人明显增
加。一位店主说：“主要是因
为便利，同样价值的东西，
提着大包小包去单位送礼

确实影响不好，送张券更加
方便、隐蔽。”

山大路上一家糕点店
的李经理告诉记者，“许多
单位今年增加了订购代金
券的数量。人家有券想买
什么就自己来买。”

与往年不同，今年越
来越多的消费者从网上订
购各式大闸蟹礼券作为礼
品。记者在淘宝网上看到，
各家大闸蟹销售商纷纷推
出制作精美的礼券，团购
等促销活动同时还承诺免
邮费、送货免费等。记者了

解到，网上购买代金券最
大的好处就是价格便宜，
标价五六百元的大闸蟹
券，事实上打折后只有两
三百元，这样送人也很有
面子。“印制代金券成本不
高，送出去也很好看，网上
组织团购活动比以前运到
市场上卖成本更低。”一家
大闸蟹的经销商告诉记
者，他从去年开始涉足网
络销售，“今年比去年卖得
要 好 ，有 很 多 回 头 客 来
买。”

本报见习记者 徐瀚云

中秋节一向是各大商超购物卡热销季，尽管购物卡的销售受到影响，
但相比实物的高档礼品销售量大幅下降的情况，这种影响不是特别明显。
济南和东营多家商超表示，今年中秋节的购物卡销售比去年小降一两成。
和各种大大小小的高档礼包相比，购物卡仍是礼品的首选之一。

9月2日，购卡者在青岛一家商场购物卡销售结算处排起了队。 本报记者 蓝娜娜 摄
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