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今日莱芜

教教育育

敢敢为为天天下下事事，，育育木木柱柱青青天天
山东电大莱芜学院前身莱芜市审计职工中专，是1995年9月莱芜市人民政府下文批复(莱政函

[1995]第61号)建立，山东省人民政府备案的一所中等专业学校。2004年2月经市教育局批准，更名为
“莱芜市科技成人中专”。学校自2004年9月开始办电大教育，2012年3月经山东电大批准升格为“山东
广播电视大学莱芜学院”。

一、脚踏实地追梦圆梦，

自强奋发兴校立业

办学13年来，校长兼党支部
书记狄延统带领学校领导班子与
时俱进、开拓创新，赤心抓教育，
实干兴伟业。学校由小变大、由弱
变强，实现了“逆势突进、奋起赶
超、科学跨越”，如今发展为占地4

万多平方米、建筑面积2 . 5万平方
米、固定资产2163万元、学生3468

人、教师64人的学校，为国家培养
中专、专科、本科以上学历使用技
术人才1 . 2万人，走在全市同行业
的前列。

由于学校在教学过程中以提
高技能为中心，学生毕业有较强
的实践能力和较高的政治、业务
素质，毕业生深受用人单位的好
评和青睐，近6年来，中职毕业生
2400人安置就业率达到100%，赢得
了学生、家长和用人单位的良好
口碑。

学校党建工作被市委组织部
列为党建工作示范单位，校党支
部连续十一年被表彰为市级先进
基层党支部，校长狄延统当选为
中国共产党莱芜市第十三次代表
大会代表，被表彰为莱芜市嬴牟
先锋共产党员。

二、打造特色办学品牌，

实干兴业勇争一流

学校在全面落实好党的职业
教育办学校方针，搞好中职教育
的前提下，把电大开放教育作为
学校支柱教育，做大、做强、做出
亮点、做出成绩。积极参与家政服

务工程建设，从2009年开始，共举
办家政服务员上岗培训23期，通
过培训、考核，2000多名农民工、下
岗职工领取了家政服务员上岗证
书，并重新走上了工作岗位。同
时，扎实开展了全民创业培训。自
2010年开始举办全民创业培训八
期，培养电工、焊工专项技能人才
1200多人。

学校自2012年以“踏石有印，
抓铁有痕”的劲头开展教育教学
活动以来，全校上下形成了“讲大
局、树正气、讲奉献、重实干”的
政治局面，开创了建校16年来教
育教学工作的最好成绩。引进四
个新的办学项目：家政服务员婴
幼儿护理技能培训，计算机能级
等级证书考试，奥鹏教育，全国远
程教育网考。两年跨出了三大步，
上了三个台阶：2013年3月被升格
为“ 山 东 广 播 电 视 大 学 莱 芜 学
院”，2012年6月被山东省计算机
能力考核办公室批准建立“山东
省计算机能级考核莱芜考点”，
2 0 1 3年2月经国家教育部远程教
育网考试中心批准建立远程教育
莱芜网考点。创两个第一：电大招
生万人比列全省1 4 2个教学点第
一，各类招生2 0 2 0人列全市中等
职业学校招生第一。五次受到省
级表彰：2012年3月被山东省教育
厅表彰为全省示范县级电大，6月
被山东省教育厅表彰为全省电大
教育办学先进集体，6月学校学前
教育专业二班被表彰为省级先进
班集体，12月被山东省广播电视
大学表彰为全省电大系统统计工
作先进单位，2013年6月再次被表
彰为全省电大教育办学先进集
体。

三、乘东风再接再厉，鼓

干劲再创佳绩

党的十八大胜利召开，为教育
的发展带来新的机遇和生机。2013年
是学校第二个十年发展规划的开启
年，学校的工作思路是：两个轮子(中
职教育、电大开放教育)一起转，五
种培训(家政服务员能级培训、全民
创业培训、研究生班、计算机能级
证书考试、奥鹏教育)一起上。以中
职教育为龙头，以电大教育为支
柱，以五项培训为依托，形成多层
次、多形式、多规模办学格局。

“雄心不与年华去，斗志易随春
意来”。为实现学校2013年的梦想，这
一年的前八个月以开展党的群众路
线教育实践活动为载体，扎实开展
教育教学工作，电大招生806人，中职
298人，为实现全年的工作目标打下
了坚实的基础。学校将继续以开展
党的群众路线教育实践活动为动
力，以落实党的职业教育办学方针
为导向，以一流的作风、过硬的作风
确保全年目标圆满实现，再创佳绩，
为莱芜市的职业教育发展做出更大
的贡献！

▲山东电大莱芜学院校委会领导成员。

▲莱芜市委组织部部长黄希俭到学校调研。

▲学校多次获得国家、省、市级
荣誉。

▲国家商务部、省商务厅领导到学
校检查指导家政服务员培训工作。

▲山东省教育厅副厅长、山东省广
播电视大学党委书记郭建磊到学校
调研。

9月6日，由中国电子报社和中
怡康数据研究中心主办的2013年
中国热水器产业年会在北京召开。
此次产业年会不仅探讨了今年中
国热水器产业的走向，还颁发了15
项热水器年度产业大奖。其中，

“2013年中国热水器产业最畅销电
热水器”、“网购最受欢迎产品”、

“最畅销燃气热水器”以及“最畅销
空气能热水器”四项大奖被海尔热
水器包揽。

而此前，海尔热水器就分别被
英国建筑服务研究与信息协会和
世界影响力组织评定为全球第一
和“世界名牌”产品。

受宏观经济环境和房地产等
政策的影响，从2012年开始，热水
器行业发展趋缓，整体出现下滑。
进入2013年后，尽管在国内节能惠
民补贴未施雨露、欧盟国家开始禁
售高耗能电热水器等重重阴影之

下，占据国内市场半壁江山的电热
水器并未黯然失色，今年1月～6月
份，零售额达120亿元，同比增长
18 . 08%，零售量819万台，同比增
长11 . 64%。

业内专家在热水器产业年会
上表示，在进入互联网时代后，一
方面用户的消费需求变大，另一方
面消费需求逐渐个性化、多样化和
碎片化。因此，目前摆在各大热水
器企业面前最大的困难是，如何挖
掘用户碎片化的消费需求和满足

需求，抢占更大的市场份额。并且，
在互联网时代，以用户需求为中心
的模式也将成为今后热水器行业
的发展趋势。

但是如何利用互联网更精准
的发掘用户碎片化的需求，这成了
2013年中国热水器产业年会上人
们关注的焦点。业内专家表示，从
此次的热水器市场报告中不难看
出，相当一部分企业就是通过挖掘
用户碎片化需求、满足用户需求的
模式，赢得了市场份额。例如，刚刚
获得“2013年中国热水器产业最畅
销电热水器”奖的海尔享誉系列热
水器，就是专注于用户个性化需
求，解决了多个行业性难题，成为
年度最畅销电热水器。不仅如此，
这款热水器的热水输出率和24小
时固有能耗系数分别达到了90%
和0 . 5，优于国家一级能效，更是提
前10年实现了热水器发展白皮书

倡导的节能指标。
据悉，同样是专注于用户个性

化的消费需求，获得“2013年中国
热水器产业网购最受欢迎产品”奖
的海尔乐浴音乐热水器，就是通过
互联网深入调研，发现用户的洗浴
生活单调乏味，从而创新研发了可
播放音乐的热水器。这样一款创意
热水器，成为了网友网购最受欢迎
的产品。

中国家电研究院院长邴旭卫
认为，互联网消费时代拉近了企业
与消费者之间的距离，实现了交互
式的沟通，甚至消费者需求直接影
响着产品的研发与生产，企业与消
费者之间的关系发生着微妙的变
化。因此，热水器行业经过市场紧
缩的震荡之后，企业更应该调整思
路，专注用户个性化、碎片化和多
元化的需求，研发出更多创新产品
和技术。

海海尔尔热热水水器器中中国国热热水水器器产产业业年年会会上上摘摘得得四四项项大大奖奖

在当前全球通讯驾驶事故频
发的背景下，中国移动适时推出了
灵犀车载版。据悉，此次推出的新
版灵犀具备“自动播报短信、语音
回复短信、未接来电短信自动回
复”三大功能，同时满足了车主通
讯与安全的双重诉求。据交警部门
相关负责人表示，车主在行车中使
用灵犀车载语音设备通话，并不违
反现行交通规则。业内人士认为，
灵犀车载版凸显“科技以人为本”
的人文设计理念，很好解决了时下
国人在行车中通讯和安全难以周
全的难题。从长远来看，以手机为
载体，灵犀将有望颠覆传统车载语
音市场。

灵犀“车载版”

科技与人文兼具

有望颠覆传统车载语音市场


	V05-PDF 版面

