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行业风云起 煮酒论英雄

中中国国酒酒业业公公众众大大奖奖((山山东东区区))评评选选启启动动

本报讯 行业风云起，煮
酒论英雄。由本报等20家全国
主流都市媒体发起的中国酒业
公众大奖，近日在济南举行山
东区评选启动仪式，在随后三
个多月时间里，中国酒业首个
以读者问卷数据调查为手段，
以消费者的真实意见为依托的
榜单将正式揭晓。

中国主流媒体酒业联盟是
由齐鲁晚报(山东)、楚天都市
报(湖北)、南方都市报(广东)、
北京晚报、钱江晚报(浙江)、大
河报(河南)、扬子晚报(江苏)、
辽沈晚报(辽宁)、燕赵都市报
(河北)、瀟湘晨报(湖南)等全国
20个省市的主流媒体组建而成
的联盟，主要针对全国酒类市
场新闻报道、品牌策划、活动组
织等，进行全国统一传播。

中国酒业公众大奖是中国
主流媒体酒业联盟致力打造它
在行业和亿万消费者心目的权
威地位和影响力，把它作为联
系酒企和消费者一个重要平

台。公众大奖评选建立科学的
评选价值体系——— 以读者问卷
数据调查为手段，以消费者的
真实意见为依托，发掘年度最
受中国消费者喜欢的酒类品
牌，反应行业发展动向，树立品
牌企业标杆，引导最新消费潮
流，促进中国酒业长远发展。

中国酒业公众大奖(山东
区)评选活动，13日在山东新闻
大厦举行。作为全国第一个启
动的地区榜单，中国酒业公众
大奖(山东区)评选活动由山东
省白酒协会、山东省糖酒副食
品商业协会和齐鲁晚报联合主
办，山东省白酒品牌推进委员
会承办。将成为山东酒业年度
最重要的榜单。

据组委会介绍，中国酒业
公众大奖(山东区)评选活动评
价体系包括读者评价(占60%的
权重)，以问卷数据为主；专家
评委评价(占30%权重)考核点
包括酒企产销量、市场占有率、
品牌形象、产品定位和竞争力、

企业文化、公益行为、负面新闻
等。

中国酒业公众大奖(山东
区)评选活动最终将诞生山东
酒业年度风云企业、年度创新
企业、年度社会责任企业、年度
成长明星企业、年度卓越贡献
企业大奖、年度最具竞争力企
业大奖；还将诞生年度最受欢
迎家用酒、年度最受欢迎婚庆
酒、年度最受欢迎商务用酒、年
度最佳口感酒、年度最佳人气
酒、年度最受欢迎保健酒、年度
最受欢迎啤酒、年度最受欢迎
红酒、年度最受欢迎黄酒等。年
度十大经销商也将同期评选。

作为中国酒业公众大奖
(山东区 )评选活动的数据来
源，“2013百姓酒类消费问卷调
查”同步在齐鲁晚报网上启动，
消 费 者 可 以 登 陆 h t t p : / /
health.qlwb.com.cn/2013/0906
/36232 .shtml，进行投票，并参
与抽奖活动。

(本记)

□本记 孟萌

如果说2012年是中国白酒
业的下坡路，那么13年必然是白
酒业的急转弯。作为全年第一个
销售旺季，中秋开始的销量直接
关系着每个白酒厂家在这个急
转弯“入弯”的成败。地方名酒在
国家政策调控、一线名酒价格下
沉、省外酒市场扩张的多重影响
下，是将及时应对、凤凰涅槃，还
是会遭遇困境、龙困浅滩？

齐鲁晚报通过报纸、网络、
店面探访等多种渠道，展开一次
全省范围内的问卷调查。旨在探
究政策调控后、中秋节前后消费
者对全国白酒的消费状况，为鲁
酒以后的决策提供参考。

一线高端酒价格下沉

白酒遇冷已经不是新闻，但
是一线白酒遭受重创后大幅降
价却挤压了区域名酒的市场。
2012年下半年，随着国家一系列
政策出台，全国一线名酒遭到重
创。终端售价一度突破2000元一
瓶的飞天茅台接连跌价。尽管厂
家三令五申严禁降价，但仍然止
不住飞天茅台价格连续下滑，竟
然跌破800元一瓶。作为白酒价
格的晴雨表，53度飞天茅台的售
价真实的反映了高端酒在销售
终端的窘境。各地经销商争相甩
货、压缩库存。一线名酒高端品
牌销量急剧下滑。为了应对困
境，茅台、五粮液一方面降低产
品终端销售价格，另一方面加快

副牌产品的推广。茅台王子、茅
台白金酒以及五粮液一系列“定
制酒”纷纷展开降低定价，猛烈
撞击一百到三百元的中端“腰部
市场”。这必将冲击地域名酒的

“领地”。强龙想压地头蛇，两大
阵营怎么打这场“攻防战”？一场
暗战即将开始。

省外酒市场扩张

山东白酒市场多年来维持
“诸侯割据”局面。各个地市的酒
厂占据着本地市场，在当地拥有
压倒性优势，几个没有大型酒厂
的地市则是周边几个酒厂的战
场。这些年来省内各大酒厂虽然
有心扩大市场，但进攻别人的市
场的人力、物力成本投入过大，
整体市场格局也就没有变动。各
家虽然竞争不断摩擦不少，却也
相安无事，各自稳坐大本营。

但是近期省外白酒企业在
宏观市场影响下，加快扩张步
伐。刘伶醉、文君、西凤纷纷点兵
点将，布局山东市场。山东是全
国人口大省，更是白酒消费大
省。在宏观市场遇冷的情况下，
山东市场无疑对外省酒企具有
巨大的价值。虽然山东人白酒消
费一向忠诚度高，市场易守难
攻，外省酒往年进攻山东市场的
脚步都异常艰难，但在大环境影
响下，外省酒这次却是来势汹
汹。省外酒这一波猛烈攻势会打
开山东市场，挤压本地酒份额？
还是会像以前一样无疾而终？我
们拭目以待。 (下接A22版)
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