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城事 C09

共赏圆月一轮，喜迎中秋良宵。
淄博悦骋东风悦达起亚鲁中旗舰店
为答谢广大顾客的支持与关注，在9

月19日至22日中秋佳节期间，将隆
重推出“中秋‘大’团圆，厂家直销

‘惠’”的大型团购回馈活动。旨在为
淄博广大的准车主朋友，尤其是东
风悦达起亚品牌的粉丝朋友们，送
上一份独具特色的中秋好礼！在本
次中秋团购活动期间，起亚K5、K3、
K2、智跑、狮跑、福瑞迪、赛拉图、秀
儿，所有车型均将以出厂价销售，最
低7折起，购车即赠万元大礼包，500

份大礼随您选，同时还有砸金蛋赢
豪礼等超值惊喜等你参与。十一长
假即将到来，这次东风悦达起亚的
厂家直销团购会，可谓是千载难逢
的购车良机，何不把握住这次机会，
选择您的爱车，在十一长假的时光
里携亲朋好友一同畅快出行拥抱自
然呢。还等什么，快到临淄区齐鲁汽
贸城内(临淄大道与清田路交叉口
往西500米路南)淄博悦骋鲁中旗舰
店报名认筹，享受团购的喜悦吧！。
月到中秋分外明，人到中秋望团圆！
回家的路上，淄博悦骋东风悦达起
亚与您同在。

淄博悦骋东风悦达起亚

中秋“大”团圆

厂家直销“惠”

9月9日，为期三天的第九届中
国(淄博)陶瓷代理/经销商峰会在
中国财富陶瓷城闭幕。峰会期间，成
果丰硕。

本届峰会吸引了来自全国的陶
瓷代理商、经销商、采购商、学者、国
际采购商、全国各陶瓷产区代表超
过10万人次。他们分别参加了2013

建陶新品发布会、国际采购商采购
大会、酒店/公装工程采购大会、建
陶新品采购大会/二级市场经验交
流会、中国陶瓷产业峰会·淄博品牌
陶瓷出口及设计创新论坛等。

今年峰会，除了常规的国内代
理商、经销商的邀请，中国财富陶瓷

城加强与边贸、国际贸易公司等机
构的合作，为城内客户及淄博陶企
开拓出口渠道采取了一系列措施，
这也成为今年峰会的一大亮点。7日
下午，由中国财富陶瓷城等单位联
合承办的中国陶瓷产业峰会·淄博
品牌陶瓷出口及设计创新论坛上，
除中国陶瓷行业知名专家学者和数
十家中国陶瓷进出口贸易公司外，
包括美国最大瓷砖经销商、泰国最
大瓷砖经销商和北美地区陶瓷业最
大经销商在内的全球十大著名陶瓷
品牌经销商也受邀参加。另外，7日
的峰会开幕式上，中国财富陶瓷城
及城内企业还为北博山中心学校捐

赠了价值30余万元的爱心瓷砖，淄
博市民政局和淄博市慈善总会为财
富城等爱心企业颁发了荣誉证书。

据悉，峰会期间淄博陶瓷各品
牌达成代理经销直接意向超过25亿
元，预计后续签约额度将超过60亿
元，创历届峰会之最。通过本届峰
会，产品展示、信息交流、经贸洽谈、
陶瓷文化展示的功能得到加强，中
国(淄博)陶瓷代理/经销商峰会作
为淄博陶瓷行业名片的作用也更加
凸显。期待明年的峰会给淄博陶瓷
带来更多惊喜，也期待淄博建陶能
够早日走上品牌化道路，实现“中国
梦·淄博陶·享世界”！

中秋佳节将至，为了回馈新老
顾客的支持，与淄博消费者共庆中
秋，银座家居9月19日-22日将为您
倾情奉上中秋盛宴，活动即将灿烂
开启！

活动期间，我们为您打造一场
家居超市的购物新模式，无折扣、无
特价，所有产品一口价，为您提供舒
适、快捷的购物环境，体验无与伦比
的购物新风尚，让您像超市一样实
惠到“家”。中秋购物参加抽奖，8台
苹果Ipad、15台美的面包机时尚大
礼圆您中秋梦。为了更好的满足广
大消费者的购物需求，维护消费者
的利益，全场所有商品价格直保十
一，未抽中中秋大奖的顾客，还可顺
延参加国庆节的抽奖活动，享受双
重中大奖的机会，让您中秋购物不
留一丝遗憾。同时，中秋节当天，在
银座家居相关品牌专柜购物满1000

元的顾客，还可领取云海面粉一袋，
家居超市来购物，“面面”俱到享团
圆！

中秋佳节，银座家居与您时时
相伴！诚心邀请您的到来，我们必将
为您带来一场不一样的家居盛宴，
银座家居家居超市新模式必将带给
您不一样的惊喜！银座家居欢迎您
的光临！并恭祝淄博人民中秋团圆、
合家幸福！

家居超市 惠爆中秋

““中中国国梦梦··淄淄博博陶陶··享享世世界界””
——— 2013第九届中国(淄博)陶瓷代理/经销商峰会闭幕
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建陶产业巡回论坛暨淄博陶瓷产业发展高峰论坛把脉淄博陶瓷

走走出出自自身身特特色色，，打打响响淄淄博博品品牌牌
本报9月17日讯(见习记者

罗旭君) 17日下午，由中国
建筑卫生陶瓷协会、陶瓷信息
报社联合主办的“2013年中国
建陶产业巡回论坛暨淄博陶瓷
产业发展高峰论坛”举行。论坛
以“合众连横，推动产业升级”
为主题，探讨了如何打造淄博
建陶地域品牌，全面展现淄博
陶瓷产业近年来的发展成果并
探讨了今后的发展趋势。

中国建筑卫生陶瓷协会秘
书长缪斌在致辞中对过去几年
来淄博建陶产业取得的发展成
绩表示了充分肯定。“淄博是国

内仅次于佛山的第二大建筑陶
瓷产区，具有悠久的陶瓷生产
历史和雄厚的产业基础，近年
来，淄博建陶产业在环境治理、
设备升级、技术及设计创新、地
域品牌打造等多方面进行了产
业的改造与升级，取得的成绩
令建陶行业瞩目。”缪斌说。

论坛上，与会各专家讨论
认为，在新一轮的发展时期，淄
博建陶取得了很大的成绩，但
相对一些前沿企业和产地，仍
面临一些现实问题。“一个不争
的事实是，长期以来，淄博建陶
产业一直未能形成品牌，导致

其附加值不高，也使得整个产
业处于一种较为尴尬的境地。
未来，随着国家政策对工业生
产的节能减排要求更加严苛，
品牌与产品竞争更趋激烈和复
杂，建陶产区和企业将面临着
更深层次的竞争和挑战。”一位
业内人士发表了自己的观点。

对此，山东雅迪陶瓷有限
公司董事长宋文通分享了自己
的“创业经”——— 根据企业实际
情况，走适合自己的路。他说：

“外省的品牌营销理念我们可
以学习，在学习中更应该摸索
出适合自己的路。只有创造出

独特的品牌，企业才能走得更
远、更成功长久。”中国建筑卫
生陶瓷协会副秘书长华南理工
大学博士尹虹也表示，虽然淄
博品牌陶瓷之路任重道远，“但
只要淄博的企业耐得住寂寞、
量力而行、做好产品服务、做好
产品市场保护、抛弃恶性竞争，
同时发挥现有的产业优势，走
出特色，就能打响淄博当地的
陶瓷品牌。”“淄博的建陶行业
一定会在不久的将来打响自己
的地域品牌，走上品牌化可持
续发展之路。”与会的多位淄博
建陶企业负责人表示。

传承传统特色，加强创新发展，融入地域文化内涵

由由““淄淄博博加加工工””变变为为““淄淄博博创创造造””
继续增强创新

抢占更多市场

“目前淄博建陶产业链完
整，品种齐全，产品整体体现出
的创新能力相比过去已经有很
大改善，但距一些一线知名品
牌或企业还是有一定差距的。”
中国建筑卫生陶瓷协会秘书长
缪斌指出了这样一个问题。

进行建陶产品创新对于整
个建陶行业来说，都是迫在眉
睫的事情，创新才有发展。淄博
市经济和信息化委员会工业设
计办公室主任唐海军说：“产品
的创新应该从产品的设计入
手，设计是一个产品的内涵和
实质，无论是产品的造型还是
花色，淄博的建陶企业家还应
在继承优良传统的同时更进一
步。”唐海军指出，“在国际上，
意大利的瓷砖做的很好，就是
因为注重设计、精益求精的结
果，这应该引起国内建陶人的
思考和重视。”

“建陶行业创新能力的提
升最终依托的还是企业对人才
的拥有和对人才队伍的管理。”
唐海军说：“培养创新型人才非
常重要。”

“近年来，淄博建陶行业纷
纷利用本土资源优势，培育本
土创新型人才，与山东工艺美
术学院、山东理工大学、青岛大
学等高等院校进行合作，在建
筑陶瓷的设计、新材料研发等
方面加大学术和科研投入，时
刻给企业注入新鲜的创新血
液。这是一个很好的思路和做
法，下一步我们应该顺着这条
路走下去，将创新软实力做得
更大更强，抢占更多的市场。”
唐海军说。

中国建筑卫生陶瓷协会副秘书长尹虹（左）在论坛上发表自己的观点。 本报见习记者 罗旭君 摄

近年来，随着建陶行业整
体素质的快速提升和产业模式
的转型，淄博建陶人开始意识
到，现在外地“马甲”已经不如
以前好“穿”，打造属于淄博自
己的地域品牌才能成为今后建
陶行业发展的“阳光大道”。为
此，淄博建陶人开始逐步尝试
打响自己的品牌。

“未来，我感觉瓷砖会逐渐
走上时装化发展道路，注重品
牌，注重自身的创新和产品的
更新换代，更主要的是注重地
域的品牌特色，融入地域文化
内涵。”淄博市阿卡狄亚陶瓷有

限公司董事长时问津说，之前
外地陶企的“马甲”好穿，一是
因为这些企业已经成功打响了
名号，而当时淄博的建陶企业
也处于上升的学习阶段；而现
在，以前能叫好叫座的“马甲”
已经不能满足市场需求了；更
主要的是，现在的经济形势下，
企业要想做大做强，必须得有
自己能赖以为生、拿得出手、站
得住脚、发展的下去而又属于
自己、有自己特色的品牌。

近几年，淄博的建陶行业
已经在这方面取得了不错的成
绩，就拿本届陶博会来说，建筑

陶瓷精品展中，展出的全市淄
博当地的品牌。而在打造“淄博
制造”的过程中，淄博的陶瓷企
业也认识到，打响建陶品牌不
是一个企业的事情，而是淄博
当地整个行业的问题。“精准定
位，在一个小的区域内做出有
口碑、有特点的产品对整个建
陶行业来说都算是一个不小的
进步。”中国建筑卫生陶瓷协会
副秘书长华南理工大学博士尹
虹说：“品牌的建立和发展不是
一朝一夕的事，淄博建陶人应
该“耐得住寂寞”，厚积薄发，不
断突破。”

不再做嫁衣，叫响自己造

本报见习记者 罗旭君

陶瓷行业曾是“三高一低”代名词——— 高耗能、高污染、高耗资源及低产出。随着社会
的发展，经济模式的转型，近年来，淄博建陶人也开始转变思想观念，进行整体行业转型。
重视发展本地品牌，重视节能减排和环保，走创新型道路成为目前淄博建陶行业转型的现
实写照。
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