
对于如今的汽车制造业，效率已不
再是唯一的追求。马自达打破常规，在
极致目标的追求下，对技术和设计又一
次革新和突破，完美推出独有创新的
“创驰蓝天”技术和全新“魂动”设计
主题。代表马自达技术创新精髓的创驰
蓝天和魂动设计将重新开启马自达征战
全球汽车市场的序幕。

“创驰蓝天”携手“魂动”

ATENZA内外兼修

马自达新一代旗舰翘楚ATENZA，
具有“好靓、好开、好省”三个方面的
独特魅力和优势。

好靓——— 摄人心魄的“魂动”内外
兼修。ATENZA采用马自达新一代“魂
动”设计理念，充满精炼的美感与力量
感，造型让人一见倾心。今年日内瓦车
展上公布的世界年度车型设计大奖最终
入围名单中，Mazda ATENZA与捷豹F-
Type、阿斯顿马丁Vanquish车型共同荣膺
设计大奖三甲殊荣。内饰上，马自达恪
守精湛“匠艺”悉心打造五感交融的完
美体验。真皮包裹的方向盘和座椅，凸
显高品质运动格调；全新改进座椅的基
本构造，大幅提升舒适度，令驾驭者可
充分享受驾乘愉悦感。创新内饰设计让
Mazda ATENZA 斩获“2013 Ward’s
全球十佳内饰车型”大奖。

好开——— 创新驾乘体验，尽享更高
驾驶乐趣。ATENZA的2 . 0L自然吸气发
动机输出114kw，油门响应灵敏，90%高
锁止率自动变速箱传动更直接，0 . 1秒精
确换挡，加速时平稳而迅速，推背感强
韧而持久。在快速过弯与强力制动时，

就能准确感觉到创驰蓝天底盘的前麦弗
逊和后多连杆悬挂系统带来精准循迹
感，每个弯道每次制动都信心满满。电
力转向系统的力度自动随速而变，清晰
路感传递指尖，驾控激情油然而生。同
时，Mazda ATENZA在欧洲“EURO—
NCAP”安全性能评测中获得5分最高评
级，成为获得官方认证的“陆上最安全
车型”之一。

好省——— 打造中高级轿车节能先
锋。ATENZA搭载创驰蓝天13：1高压缩
比发动机，大幅提升了汽油燃烧效率，
在使用93号汽油的前提下，实现了油耗
降低15%，同时低中速扭矩提高15%，创
驰蓝天变速箱则通过大幅提升锁止离合
器的锁止范围，提升燃油经济性 4% -
7%。采用创驰蓝天高刚性轻量化车身，
整体强度提升30%，但重量减轻8%，高
安全性和高燃油经济性同时得到优化。
此外，还因拥有世界领先的0 . 27低风阻
系数车身，马自达ATENZA的百公里综
合油耗仅为6 . 6L。对于一款轴距2830mm
超越同侪的B级车，油耗之低令人甚有
“魂动”之感。

首款创驰蓝天“高效能新锐

SUV”Mazda CX-5

长安马自达8月中旬全新推出的紧凑
型SUV CX-5对马自达而言是一款具有划
时代意义的车型，因为它是首款国产同
时拥 有 创 驰 蓝 天 技术和 魂 动 设 计 的
SUV，从某种程度来说，它率先开启了
马自达品牌复兴的新纪元。

Mazda CX-5的外观同样使用了最新
的魂动设计，动感新锐。家族式前脸赋
予了CX-5更好视觉冲击力，“标示之
翼”与ATENZA一脉相承。CX-5国产车
型有两款发动机可选，均使用创驰蓝天
技术，突破传统的13：1高压缩比极大地
提升了动力输出，2 . 0L版本最大功率
114KW，2 . 5L版本则达到了144KW，为
CX-5提供了卓越的动力表现。同时，CX
-5的4驱版本大大加强了车辆的通过能
力，为消费者提供了别样的驾控野性之
乐。 (张晋芳)

““创创驰驰蓝蓝天天””联联袂袂““魂魂动动””
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随着汽车使用率的提高，人们的汽车
生活已经从单纯的“用车”方式转移到
“养车”角度，更多的车主已经开始对爱
车的保养有所关注。究竟如何打造完美爱
车呢？定期清洗车身，保持“外表”光鲜
亮丽固然重要，但是对日常清洗所不能顾
及的汽车内部“核心”部位——— 引擎而
言，防止在用车过程中引擎产生积碳，进
而保持引擎的正常运转才是关键。

正是针对引擎积碳难题，壳牌燃油专
家团队通过研发及不断改进，为消费者提
供含有活效净能科技的壳牌汽油，以独特
的壳牌汽油配方，有效避免了引擎积碳现
象。近日，由壳牌汽油在山东等地发起的
“百年壳牌·净擎享受”活动更是让消费者
对壳牌汽油特有的活效净能科技有了更加
深入的了解。

汽油相比之下存在差异性

对于广大车主而言，添加到爱车里的
汽油无非就是为行驶提供源源不断的动
力。其实不然，贸然使用的低品质的汽
油产品不仅会导致在用车过程中，引擎
会逐渐形成有害的积碳，而且这些积碳
会导致燃油被吸入到这些海绵状的沉积
物之中，既破坏了燃油的流动性又阻碍
空气进入燃烧室，最终影响汽车的正常
运行。

这一现象却在使用了含活效净能科

技的壳牌汽油的车辆上较为少见。究其
原因，则是壳牌汽油中含有的活效净能
科技专为预防积碳堆积而设计，能够保
持进气阀清洁，避免引擎积碳的产生，
从而有效的保证引擎可以长久的运作。
正如壳牌燃油专家Alex Cantlay所提到的：

“壳牌相信燃油是有差异性的，这就是为
什么我们致力于为消费者和他们的爱车
研发更高品质的燃油。我们投入大量时
间倾听消费者和汽车制造商的想法和心
声，了解市场需求和技术创新。”

壳牌汽油适用范围覆盖所有车辆

从一辆车被交付使用开始，含活效净
能科技的壳牌汽油都可以被应用到整个车
辆生命周期的任一阶段。对于新车，应用
了活效净能科技的壳牌汽油有助于防止积
碳形成，避免积碳积累对引擎运转的损
害；对旧车而言，则有助于防止积碳进一
步地堆积，延长引擎的使用寿命。甚至，
壳牌汽油可用于一切消耗常规汽油的机动
车，包括摩托车。

而消费者无需担心汽油混用会导致的
车辆损害。据壳牌燃油专家团队在向市场
推出含活效净能科技的壳牌汽油之前的多
次无害测试表明，在使用其他无铅汽油后
立即使用壳牌燃油不会对汽车造成任何伤
害。

壳牌汽油拓展网络规模满足消费需求

目前在中国，壳牌与中方合作伙伴共
同开拓燃油零售市场，同时以全球统一的
标准保证每一座油站的高品质服务，并通过
不断拓展网络规模，努力成为消费者的首选
品牌。在有壳牌加油站的省份，消费者更多
的反馈声音是壳牌汽油能让他们的汽车行
驶更多的公里数，油耗更少。含有活效净能
科技能的壳牌汽油在保持引擎清洁的基础
上，进一步提高燃油经济性，以此满足全世
界不同消费的不同需求。

(曹俊杰)

作为日产在华的第一家合资公司，到
今年8月，郑州日产已走过20年风雨兼程
路。从最初的单一车型到现在的五大产品
序列、八大车型，从大宗营销模式到“大宗+
大众”营销模式，郑州日产在致力于成为
LCV领域专家的过程中，逐步打造出“专业

信赖”的品牌形象，赢得了独特的市场地
位。9月10日，国内主流媒体走进郑州日产，
共同见证了郑州日产20年发展成果，分享
了20年发展的坚持与坚守、沉淀与磨砺。

作为国内首家提出并实施双品牌战略
的汽车厂商，郑州日产坚持NISSAN品牌与
东风品牌共同发展。2005年，郑州日产在
NISAAN车型与技术平台上，借助东风的
研发资源优势，率先在国内合资汽车企业
中践行“双品牌”发展模式。同年10月，
“双品牌”发展模式的第一个新车型—东
风锐骐柴油皮卡成功推出，并一举成为国
内中高档皮卡的标杆车型。“双品牌”战
略的实施，不仅满足了国内不同层次汽车
市场的需求，同时为一直致力于寻求具有
兼容性和可持续发展的中国车企带来有价
值的、可借鉴的全新发展模式。

作为SUV、CDV车型的国内首倡者、
皮卡车型国内领军者，郑州日产不断洞悉市
场需求的转变，积极寻求创变，为中国汽车

行业带来崭新的增长点和突破口。2003年，
郑州日产首次向中国市场导入SUV概念，首
款运动型多功能车—帕拉丁成功上市，在国
内首次诠释了什么是真正的SUV，并据此创
建了全新的汽车品类。同年，依托SUV车型
独特的运动基因，郑州日产第一个参加国际
越野赛事—达喀尔越野拉力赛，用开拓者的
勇气、卓越的品质和完善的管理书写了从

“偶然”到“必然”再到“自然”的赛事传奇，在
国内开辟了赛事营销的崭新历程。2009年，
瞄准微客和MPV之间的空白地带，郑州日产
再开先河，将兼顾安全、舒适、大空间，宜家
宜 商 的 C D V 车 型 导 入 国 内市场 ，旗 下
NISSAN品牌的NV200和东风品牌的帅客成
为郑州日产在多功能车领域的战略杰作，
并以此为契机，成功实践了“大宗+大众”
的营销模式。

20年卧薪尝胆使企业发展的凝聚力、
向心力逐渐增强，同时郑州日产也将社会
责任作为企业发展的原动力，无论是“牵
手工程”这样的教育公益活动，还是发展
无障碍车，倡导无障碍出行；抑或是致力
于电动车技术的研发、营造和谐企业内部
文化等，郑州日产始终将人文关注落实到
每一个细节，不断践履着一个企业的社会
价值。 (本记)

壳壳牌牌汽汽油油

活活效效净净能能科科技技新新主主张张

壳牌资深燃油专家Alex Cantlay博士(左)

演示进气阀燃烧试验

依依托托双双品品牌牌精精耕耕2200年年
中国主流媒体汽车联盟走进郑州日产


	A21-PDF 版面

