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今日济南

抢眼

南南部部山山区区一一景景区区票票价价““拦拦腰腰砍砍””
专家：众景区同质化严重暗藏危机，谋发展应着眼于转型

国庆黄金周即将到来，南部山区不少景区为吸引游客，
创造一个国庆的“高峰”，纷纷打起优惠牌。有的景区折扣力
度惊人，门票价格“拦腰砍”。旅游规划专家表示，单靠门票降
价行不通，景区应通过转型谋求新生。

中秋游客少，各景区聚力迎国庆

今年中秋节，虽然各景区游客
量比平时都有所增长，但由于中秋
距国庆节比较近，总体看来，中秋
旅游市场或多或少受到了影响。

“中秋作为团圆节，当天大家更倾
向于团聚；今年假期第三天又下

雨，客流量难免少了些。”九顶塔工
作人员邵新燕介绍，“或者也有人
想干脆趁国庆黄金周出游。”

去年中秋节恰逢国庆，集中
出游使得各景区游客爆满。相比
之下，今年中秋各大景区人数都

偏少。在这个背景下，南部山区
多个景区纷纷铆足了劲儿，准备
在国庆节创造一个“小高峰”。

“国庆节游客每年都要比中秋节
多，要好好准备。”不少景区的工
作人员纷纷表示。

吐血大降价，优惠层出不穷

“门票实惠最合游客心意
了！”南部山区一老牌景区工作
人 员 称 ，今 年 为 了 迎 接“ 十
一”，该景区门票将“拦腰砍”，
从90元直降到40元。这次门票
跌破五折尚属首次，“我们景区
大吐血了，从来没有过！”

据该工作人员介绍，之前有
游客反映过票价太高，景区通过
这次降价，也想做个“实验”，看
看打折后，“和去年同期相比，收
入和客流量方面会不会相应增

加”。
打“价格优惠”牌的不止这

一家。有的景区一气儿推出了三
种折扣优惠，包括官网订票九
折、随机向微博粉丝赠送礼物以
及凭门票九折购买生态食品等。
通过价格上的实惠直接吸引游
客。

但总体上，“降价的不太多，
只是一部分。”济南市旅游局的
翟传虹根据最近的一份景区门
票优惠情况统计说。然而，门票

没降价的景区也没闲着，而是转
而在活动上增加花样，让门票

“增值”。
把歌舞表演引进景区、请

来绝技艺人增加原有活动的
“含金量”、景区内开展秋季果
品采摘项目、在服务项目上大
力创新……各个景区在原本
的基础上，用不同的方法加大
优惠力度，试图让几十元的门
票 更“ 值 ”，并 以 此 来 吸 引 游
客。

重复建设让游客失去兴趣

“南部山区的景区已经建设
到了不能再建的地步。”省旅游
规划设计研究院院长陈国忠表
示，“之前月亮湾的倒闭就是个
例子。”同质化倾向让游客兴趣
越来越小，各个景区共同制造了
压力，难以寻找到出路。

而通过门票打折来吸引游
客，在陈院长看来不足为怪，但
是却并不可取。“门票价格‘拦腰
砍’更像是一种‘自杀式’的尝
试。”陈院长指出，想要救活现在

的景区，依靠门票打折实在不是
个聪明的办法。

同时，门票大幅降价，极有
可能引起周围景点的纷纷效
仿。“那就是一场集体自杀。”
陈院长说。就当前景区情况看，
问题的关键并不在门票价格
上。南部山区景区一直走的是
观光旅游的模式，“但游客花了
高价买门票，看过一次后也就没
了新鲜感，不愿意再来了。”陈院
长说。

因而，“各景区从根本上进
行调节，完成由观光旅游向城市
休闲、城市度假的转变，才是谋
得新生的根本手段。”陈院长指
出。

“这方面，南部山区不妨学
学‘山青世界’的做法。”陈院长
建议，南部山区应该针对特定人
群发展特色项目，吸引游客前去
体验，而非一味重复大量建设新
景区。各个景区只有从根本上

“脱胎换骨”，才能获得新生。

南部山区景色非常秀丽，但同质化竞争让景区失去发展后劲。
（资料片）

见习记者 万兵
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