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“行走济宁第一站是曲
阜……”在当天的恳谈会
上，济宁旅游推介片《行走
济宁》，吸引了诸多旅游界
业内人士的目光。三孔、宝
相寺、微山湖、水泊梁山等，
通过视频的形式呈现在大
家的眼前。

此次洽谈会是2013孔子
文化节的重要组成部分，也
是济宁旅游与中青旅旅游合
作的重要开端。会上，还推介
了济宁市旅游资源及新近推
出二、三日游线路产品。

济宁市相关负责人表
示，中青旅是我国旅游界的
龙头企业，也是济宁的战略
合作伙伴。这次恳谈会，就
是要借助中青旅联盟在旅
游要素整合、旅游产品研
发、旅游网络营销和旅游市
场开拓方面的优势，对接高

铁沿线城市客源市场，实现
与济宁旅游的强强联合，叫
响“孔孟之乡、礼仪之邦、文
化济宁”旅游品牌。

“济宁给了我们很多
‘在这里，停下来’的理由。”
张立军说，中青旅深知如何
让济宁更广泛地被游客知
晓，如何为游客展示一个不
一样的济宁，如何让人们爱
上济宁。

“没有品质，就没有产
品， 就没有客户。”浙江省
中青旅国际旅游有限公司
周乐华则认为，济宁旅游资
源可谓丰富，但形成旅游产
品对外界推介的话，却要讲
求适应当地游客的口味和
需求，这就需要重新考量针
对各个客源城市量身定做
旅游产品，而中青旅此行的
重点就在于此。

参与此次恳谈会的耿
仁海是汶上神州旅行社济
宁地接中心总经理，他专程
带来了一沓宣传资料进行
发放。耿仁海告诉记者，济
宁的文化旅游资源丰富多
样，这就像一厨房的好食
材，但是针对不同游客的需
求，也需要不同的厨师进行
操刀制作，好食材还需有好
味道。

济宁运河文化旅行社
一位负责人认为，像三孔这
样的景区自然不缺乏吸引
力，关键是如何借力适合客
源城市的两日游、三日游线
路，能让两孟、梁山等原本
有些“灯下黑”的景点或景

区能被激活，给这些地方带
来人气，这是他们所期待和
急需的。

曲阜旅行社的负责人
告诉记者，中青旅联盟进
入济宁，是一种互惠互利
的事情。“这样可以扩大
宣传，让更多的外地游客
到曲阜。”另一家本地旅
行社的工作人员告诉记
者，这种大型的旅行社的
进入，能够带来新的管理
理念，就像他们做的‘品
质之旅’就有很多东西值
得借鉴。总的来说，这样
有助于提升济宁整体旅游
市场的水平，也能提高济宁
的知名度。”

济宁有让游客停下来的理由

好的资源也需要个性化产品

展展示示济济宁宁魅魅力力
让让人人舍舍不不得得走走

“济宁是一个旅游资源丰富的城市，除了北方城市的大气，
还兼有南方水乡的特色。”26日上午，在中青旅联盟走进文化济
宁合作恳谈会上，中青旅联盟主席张立军说。当日，中青旅联盟
及旗下20多家合作企业走进济宁，与当地旅游局及旅游企业进
行对接，欲对当地诸多优质的旅游线路进行梳理和包装，向高
铁沿线客源城市进行推介。

本报记者 马辉 见习记者 胡祥东

济宁集中推介旅游产品。本报记者 马辉 摄
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