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国国庆庆消消费费市市场场开开始始预预热热
商家促销手段花样繁多

消费资讯

国庆黄金周即将来临，消费市场的
集聚效应明显，居民外出休闲、购物和旅
游带动了消费市场的火热。商家也抓住
节日商机，以旅游、休闲、时尚为主题，开
展丰富多彩的促销活动。

◆经典旅游线路人员爆满

金秋旅游旺季开始，市民旅游消费
需求将在国庆黄金周集中释放。从各个
旅行社的信息来看，近郊游、乡村游、自
驾游、品质游将成为国庆出游热点。不含
购物项目的自由行、自驾游中的套票订
购，以及一些品质游线路受到追捧。出境
游方面，日韩、东南亚、海岛游仍是出境
游的热点，深度游、品质游、主题游更受
消费者青睐。

◆家电促销烽烟再起

“中秋”促销战结束后，商家们再积
极备战国庆，特别是电商更将低价策略
进行到底。每年“金九银十”既是家电消
费热季，也是新旧家电换代的关键档期，
而今年因电视、变频空调等5类家电将于
国庆起实施能效新标，所以预计这波清
仓潮将来得更为“猛烈一些”。

◆服饰精“装”出游

国庆黄金周对于服装店来说，是一
个搞促销提高销量的大好时机。商家在
促销手法上绞尽脑汁，尽出奇招，打折、
优惠、新品上市、季末清货、买一送一、满
减、折上折等手法最为常见。

记者在各大卖场看到，众多知名品
牌的秋装已纷纷上柜，今年的秋季新品
销售中，很多品牌仍然保留了夏天的时
尚服装所具有的元素。 (刘岩)

随着“十一”黄金周的来临，餐
饮行业也达到消费高峰期，记者走
访市区多家星级酒店，负责人均表
示会推出相应的活动，来迎接国庆
节。据记者了解到，富豪康博酒店
的亚洲廊自助餐就在“十一”期间
推出各式美食，美味海鲜联袂日式
料理，汇聚欧陆风情，融入本地特
色，啤酒全场畅饮，还有更多国际
美食，经典国际自助餐，每位仅108

元。富豪康博酒店在国庆节期间还
推出美味可口的大闸蟹。正所谓

“蟹因霜重金膏溢，金秋品蟹正当
其时”，富豪康博酒店富豪轩中餐
厅特供肥美大闸蟹，三五好友相
邀，品蟹话蟹，何其风雅！

据富豪康博酒店负责人介绍，
在富豪康博客房部也推出优惠活
动，房间内部风格高贵典雅，设施
齐全，细节处体现更多人性化的处
理，让客人拥有更加舒适的入住体
验。酒店推出最新优惠，入住客人
(不含团队)将获迎宾赠饮券，多款
饮品可供选择。

(刘岩)

富豪康博酒店

国庆感恩回馈

记者在采访中了解
到，相对于商超等传统渠
道来说，今年的销量主要
还是来自普通消费者馈赠
亲友，以及结婚旺季婚酒
的购买，产品价位也以200
-500元为主。

今年一线白酒品牌纷
纷进行战略调整，高端白
酒企业除了降价以外，也
开始转战中低端市场。中
低端白酒属于长期消费，

消费人群庞大，是行业未
来市场的增长点。其增长
一方面来自对部分高端消
费的替代，另一方面来自
新增的商务消费需求。

九、十月份是很多年
轻人喜结连理的首选月
份。白酒经销商们除了忙
于两节的促销，婚酒市场
的争夺也成为了他们消化
库存的重要方向。

为争夺婚宴白酒这块

“宝地”，各大白酒经销商
也是各出奇招，抢占市场
份额。记者采访时发现，古
贝春、又一村、洛北春三大
本地酒水成为婚宴用酒的
主力军。

业内人士分析，两节
的酒水价格战是中低端白
酒之间同质化和产能过剩
后的一次集中体现，由此
也将引发一轮白酒行业的
洗牌。
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热点扫描

经典旅游线路人气火爆。
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