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今日菏泽

车界

广广汽汽本本田田““世世界界与与我我同同步步””雅雅阁阁归归来来

从来没有一款产品，如全
新第九代雅阁，让广本满怀期
待，但又有些忐忑。

这种心境，譬如2 0 0 8年酝
酿许久的朗逸之于沉沦许久
的上海大众，也恰似2 0 0 8年年
底归来的全新别克君威之于
艰难时世中的上海通用。

在万众期待和些许压力
之下，雅阁来了，依旧万众瞩
目。

在9月1 2号这一天亮相的
全新雅阁，三个排量，六款车
型，2 0 . 6 8万元~ 2 9 . 9 8万元的价
格，有惊喜亦有意外。

广本最大的牌，在于雅
阁的产品实力，也就是广州
本田副总经理郁俊在发布会
上所述的“超级雅阁”。和五

年之前上市的第八代雅阁不
同 ，上 一 代 产 品 以“ 跃 级 而
立”的口号展示尺寸和空间，
但是这一代雅阁是十年来本
田汽车中高级车最大的一次
进化，这次技术进步主要围
绕动力总成展开。

最 瞩 目 的 改 变 是 基 于
“Earth Dreams Technology(地
球梦科技)技术”的“FUNTEC”
技术总成将在第九代雅阁上
集中投入应用，这一技术已经
在2012年10月份率先投产的北
美版雅阁上搭载。

F U N T E C ，是本田汽车
包括全新的动力总成技术、
安全技术以及环保与舒适技
术一系列拗口的技术配置的
总称——— 和本田汽车一直以

来倡导的“喜悦”理念，一脉
相承。

就像一句曾经脱颖而出
的广告词：“女人的美，由内而
外”，本田相信越加成熟的中
国消费者，除了关注内饰的精
致，也将被他由内而外的技术
革新所打动。汽车的美，也应
该由内而外。在全球市场，本
田汽车一直着力于引领未来
的动力与环保技术 ,还有本田
引以为荣的操控与驾驶技术
乐趣。

实际上，为了更加精准切
合中国消费者的需求，广本硬
生生把中国版雅阁的上市时
间推迟半年以上，以充足的时
间“梳妆打扮”，包括前部格栅
造型设计和内饰的配置风格，

一改此前完全导入美国版雅
阁的模式。“日的设计师和我
们合资双方的管理层，反复讨
论，最终以现在这样的风格呈
现给中国用户。”

自从2012年10月份在美国
上市以来，雅阁在美国的卓越
表现给了国产雅阁极大信心，
它不仅夯实美国中高级车市
场亚军宝座，击溃A l ti m a和福
特F u s i o n的挑战，并一度在几
个月内超过这个市场的常青
树丰田凯美瑞。这是自从2 0 0 1

年达到史无前例的4 1 . 4 7万辆
的高度之后，雅阁1 2年来与强
悍的对手凯美瑞再次耳鬓厮
磨般地接近。

从“起步，即与世界同步”
到“越级而立”，2 0 0 3年面世的

第七代雅阁和2008年的第八代
雅阁，不仅引领中国中高级车
的潮流和趋势，更见证了广本
前十年的辉煌与卓越。

九代雅阁，以“忠于不凡”
的口号再次吹响雅阁冲顶的
战号，雅阁的传播要点，从十
年之前的，“起步即与世界同
步”，进化到“世界与我同步”。

各种变化的难能可贵处
在于，一方面全新雅阁展示了
本田公司全球最卓越的直喷
发动机技术，另一方面，在浮
躁的汽车消费环境之下，广
汽本田坚持了垂直换代，用
同 比 全 球 的 产 品 和 技 术 导
入，表现了从不轻易向市场
妥协的精神。事实上，从2003年
第七代雅阁到十年之后的第
九代雅阁，这种精神一直一脉
相承、一以贯之。

“忠于不凡”是九代雅阁
的誓言，它是对雅阁品牌的荣
耀的继承，以“I-VETC+CVT”
出现的全新第九代雅阁，将是
本田技术的集大成者。在中
国，它更需要让雅阁品牌重
生，这种重生，除了自我的超
越，更要对对手超越。这是这
一代雅阁无法逃避的使命。而
与雄踞市场榜首的迈腾与帕
萨特德系兄弟的角逐，将是全
新雅阁证明自己的强大对手
和施展舞台。

2 0 1 2 年年底，广本确定
2 0 1 3年的企业核心战略围绕
“二次腾飞”展开，其中，6 月
份上市的凌派和 9 月份上市
的全新第九代雅阁，是这一战
略的双子星座，如今，凌派已
经强势启航，全新雅阁，将成
为助推广本再攀新高峰的强
大推力。
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