
红星美凯龙十一全放价圆满收官

七七日日狂狂揽揽三三千千万万！！

十一期间，红星美凯龙烟台家具
商场坚决摈弃了部分商场惯用的“先
提价后降价”的促销游戏，而是推出

“全放价、全品类、全品牌”大而全的
活动主牌，聚集全场150余家品牌资
源，覆盖实木、现代、欧美、儿童、办公
等五大家具类别，最高直降16%，全
场补贴500万，2700件豪礼一件不留，
品种之多、品牌之全、品质之优、优惠
之大，堪属烟台独无仅有的一次裸价
让利。作为拥有115家商场的大型家
居品牌，红星美凯龙简化从厂商到商
场再到消费者的重重环节，整合商户
资源联合让利，直接拿到最低的出厂
价，诸如慕思、赖氏家具、欧林斯等一
线品牌在“十一放价活动”中表现突
出，这些无疑都是红星美凯龙得天独
厚的优势。在芝罘区工作的王小姐告
诉记者，之前一直很关注商场的一款
家具，而这次十一优惠折扣又非常
大，价格很理想，所以果断出手。“与
其做花拳绣腿的噱头营销，还不如让
消费者享受到真正的放价实惠，为什
么十一活动让利幅度这么大？就是因
为我们更看重品牌的力量和百姓的
口碑。”红星美凯龙烟台家具商场相
关负责人如是说。

让利不走形式主义

“放价”主调贯穿黄金周

2013年对于所有的家具商场而言都是挑战与压力并存的一年，中央再度加强对房产业的调控缩紧，间
接引发家具市场的不景气和低迷。国庆黄金周不仅是全民消费的集中时段，同样也是下半年度最为重要的
营销节点，如何把控销售时机，在趋于狭窄的市场份额中抢夺客源、扩大品牌效应是家居人思考的关键和
核心。烟台作为新兴的经济城市，一方面体现出不断崛起的购买力，但也暴露出市场操作不规范的现状。面
对竞争对手五花八门、纷乱复杂的促销混战，是跟随加入？还是独辟蹊径？红星美凯龙烟台家具商场凭借实
力和事实表现出业界领航者的从容不迫和领袖之风。

国庆销售频频告捷 7天进账3千多万

活动好不好？谁说了算？销售业
绩就是检验营销活动成功与否的标
尺之一。据红星美凯龙烟台家具商
场的数据显示，从10月1日至10月7

日，在短短一周内，商场实收金额多
达3千余万元、成交笔数达2千余单、
客流量累计逾万人，“太火爆了！最
后一天成交额接近700万！”红星美
凯龙烟台家具商场的一位工作人员
告诉记者，根据以往节假日的销售

经验，绝大多数消费者都会选择在
假期前几天集中下单成交，中旬会
趋冷，临近尾声会有一个小型爆发，
但这次活动效果却远远超出预期，
甚至让商场有点措手不及。“快到停
止营业时，仍有近百名顾客忙着排
队交款，为了让每位顾客都可以享
受到切实的优惠，商场临时决定增
发近千件礼品，绝对不让顾客空手
而归。”该名工作人员说。

购物如在森林中行走 替顾客把好绿色环保关

过硬的品质和优惠的价格是
消 费 者 考 量 一 款 家具 的 首要依
据，然而，随着大众对家居环境的
要求越来越严格，家具能否达到
绿色环保的标准同样也是决定购
买的重要因素。10月1日国庆节当
日下午，烟台首届绿色家装节在
红星美凯龙烟台家具商场同期启
幕，市质监局、市电视台、商场负
责人出席开幕仪式，同时选出二
十名顾客免费体验全程甲醛检测
的服务。入选的顾客李女士说“不
像有的家具商场油漆味道很浓，

红星美凯龙商场的购物环境非常
好，绿植随处可见，味道很清新，
打个比方就像是走在森林里的感
觉。”红星美凯龙烟台家具商场招
商部负责人表示，商场严格执行定
期的产品抽检和复检制度，每个月
会对不同品类的家具按照相应的环
保标准按比例进行抽检，对消费者
尤为关心的板材甲醛释放量、油漆
的含金属量和石材的放射性指标进
行重点检测。抽检不合格的产品，立
即下架停售，复检仍不合格，全国商
场统一停售，绝不姑息！

抽奖现场

中厅摆场

绿色家装节

·今日烟台 创刊六周年纪念特刊
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