
都市车界 2013 . 11 . 22 星期五

D01-D07

冲击销量目标、释放购买需求、铺垫明年市场

岁岁末末车车展展引引爆爆年年底底购购车车潮潮

促销颇多

底价才是真实惠

10月份，进入汽车行业常规
销售旺季以来，省城济南大大小
小的促销活动可谓遍地开花。尽
管低廉的参与成本让汽车经销商
趋之若鹜，观展的购车者也如同过
江之鲫，但是，记者在与一些参与
促销的汽车品牌相关负责人的交
流中发现，很多优惠无非是“雷声
大雨点小”，现场询车问价的声音
虽然不绝于耳，实质上能够促成销
量的却寥寥无几。据业内资深人士
分析，之所以会造成这种情况，主要
是因为车商所给出的优惠力度不
够，展车价格基本维持日常销售水
平，无法激发购车者的购买欲望。

对此，脚步渐近的2013岁末精
品车展于招展期间就对参展商提
出“底价售车”的建议，在保证参展
车商顺利达成年内销量目标的同
时，唤醒消费者年底前的购车欲
望，以力度较大的钜惠让利政策促
进成交的同时为省城消费者提供
年底前最值得期待的购车良机。

押宝岁末

车商全力使出“杀手锏”

由本报主办的岁末精品车展
自举办第一届起，就以“超低购
车价格”赢得超高人气，现场成
交量也逐年创造新高。此番热卖
情况对于参展车商而言，如何把
握年底最后一次的销售机会成为
四季度的工作重中之重。记者从
车展组委会了解到，本届岁末精
品车展招商情形空前火爆，再次
刷新了招商速度纪录，提前一个
多月便完成招展工作。而本届规
模也堪称历届之最，其中最大手
笔投入当属润华汽车包揽的舜耕
国际会展中心一层东厅展区，足
以表明打赢年内最后一战的决
心。此外，记者走访济南汽车市
场的过程中了解到，本届岁末车
展作为2013年的压轴大戏，已经
促使参展商提前制定促销方案。
据记者了解，为促进年末冲量，
参展商们不约而同地于本次岁末
车展加大购车优惠力度，并推出
特价车、“冰点价”车型供消费
者大快朵颐，并“量身打造”相
关金融购车方案助力年轻消费者
购车梦。

新车亮相

提前铺垫明年市场

本届岁末车展上，近期消费
者较为关注的各品牌新车型将悉
数亮相。据悉，上海大众Lavida家
族Cross Lavida朗境、New Lavida
Sport新朗逸运动版、Gran Lavida
S p o r t 朗 行 运 动 版 与 L a v i d a
BlueMotion朗逸蓝驱技术版四款全
新车型集体亮相；上海通用别克
全新君威和全新君威GS，一汽丰田
定位于“都市新锐 锋尚座驾”的
全新VIOS威驰，北京现代全新中
高级车力作名图，江淮二代乘用车
的首款家轿产品和悦A30，比亚迪
全新插电式双模电动车——— 秦，
奇瑞新品牌、新体系下投放市场
的首款全新SUV车型瑞虎5，东风
日产启辰品牌首款“跨界全能两厢
车”R50X等一众新车将为省城消
费者提供更多购车选择。据了解，
此次众多新车联袂亮相岁末车展，
旨在2014年到来之前开展营销计
划，为明年市场销量做好铺垫。并
且，参展商方面在新车上市之前均
会贮备较为充足的库存，因此，岁
末车展选购一辆新近上市车型可
以避免年跟“提车难”的情况。

北京汽车BJ40确定12月
28日上市，从2008年亮相至
今已经 6年，创造中国车市

“跳票”纪录。殊不知，北京
汽车还有一款车，创造了中
国单车型“最长寿命”纪录，
那就是BJ212。从1964年模型
诞生到2004年生产线退役，
走了近40年，现在依然活跃
在越野圈。这些传奇经历，是
否 是 刻 意 为 之 ？北 京 汽 车
BJ40车型相关负责人表示，
他们并非刻意创造，北京汽
车一直以“越野世家”为荣
耀，BJ212正是荣耀的“缔造
者”。

越野车经典打造不老传说

今天，很难想象一部车型
能在市场中保持40多年长盛不
衰，北京汽车BJ212做到了。
1966年，BJ212定型投产，批量
生产后，BJ212首先作为军车，
成为县团级干部用车。随后身
影很快就遍及全国。上世纪80

年代，北京汽车和克莱斯勒合
资成立北京吉普汽车有限公
司，对BJ212进行了五轮次技
术改进，推出BJ2020系列车
款，在传动、制动、内饰、电器
等方面进行了近百项升级，市
场也随之拓展开来，终成一代
经典名车。

军工越野成就一代美名

其实，BJ212的诞生，源

于国防需要，用于部队装备
用车。北京汽车担负起了重
任。1961年-1964年，北京汽车
先后研发、试制BJ210、BJ211、
BJ212等模型车。1966年初，总
参谋部、总后勤部和国家科委
的 代 表 和 专 家 一 致 认 为 ，
BJ212主要技术指标和性能指
标均达到设计要求，动力性、
燃油经济性等指标还超过了
苏联嘎斯69的水平。

后来者BJ40同样惊艳

虽然BJ212的生产线在
2004年退役，但北京汽车着手
第二代军车勇士的研发时，
提出发展突出设计感民用化
的“小勇士”，也就是BJ4 0。
2007年，北京勇士军车下线，
并走进部队。2008年4月，BJ40

则以概念车的形式进入消费
者视野。亮相至今6年，经历
十余轮次的测试和改进，终
于有了现在的BJ40。该车硬
朗霸气兼具时尚气质，采用
越野车经典机械化配置，发
动机成熟、动力强劲，手动变
速箱和机械分时四驱可靠稳
定，防滚架等越野安全配置
一应俱全。从BJ212到BJ40，北
京汽车对越野一贯地追求与
坚持，赢得了广大越野车爱
好者的青睐和支持。BJ212之
后，BJ40能否再续辉煌，掀起
一股硬派越野热潮？值得期
待。 (田华)

自年初至今，国内汽车行业的发展已由去年的“微增长”时代逐步进入平稳增长阶段。日趋稳
定的市场大环境也让各大汽车厂商看好这一契机，纷纷以迎合消费者口味的购买政策、性价比新车
带动销量。但是，随着消费者购车逐渐理性化，持币待购的现象极为普遍，购买需求未能得到全面
释放。临近年关，正值各大汽车厂商忙于全年销量任务的达成以及为来年市场做铺垫之际，由本报
主办的2013岁末精品车展将于12月13日-15日在济南舜耕国际会展中心拉开帷幕，届时，所有参展汽
车品牌将携旗下在售车型以超低价亮相车展现场，冲刺全年销量目标再度带动省城购车热潮。

最最长长寿寿车车型型BBJJ221122仍仍活活跃跃

后后续续车车型型有有看看点点

□曹俊杰

时间：12月13日-15日 地点：济南舜耕国际会展中心
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