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★银座百货——— 十七周年司庆悦动全城

获奖理由：6月22日，银座庆生17周年！银座百货组织系统内70余家门店同贺
同庆，共同开展“悦一起，跃实在，越精彩”主题营销活动。济南区域三天销售增
幅26 . 88%，商城店三天销售更突破亿元大关，再创历史新高！22日夜0点30分，泺
源大街和泉城广场上依然川流不息，银座商城和银座购物广场依旧灯火通明，
很多专柜前都围满了人，不少人手里握着厚厚的交款单等待交款，一派繁荣景
象……银座百货十七周年庆“狂欢之夜”于清凉夏夜再次激情上演，在省城市民
中掀起一阵“银座狂潮”！

★贵和购物中心——— 重装升级盛大开幕

获奖理由：2013年9月6日，位于泉城路黄金地段的贵和购物中心重装升级隆
重开业。以全新现代建筑形象呈现的贵和购物中心，汇集了更多国际一线大
牌——— 路易威登(LOUIS VUITTON)、古驰(GUCCI)、卡地亚(CARTIER)、杜嘉班
纳(DOLCE&GABBANA)、菲拉格慕(FERRAGAMO)、蒂芙尼(TIFFANY&CO.)、
托德斯(TOD'S)、伽达(GIADA)等。贵和购物中心成功开业成为2013年济南商业巅
峰之作，开启了泉城与全球时尚潮流同步的新风潮，成为济南拥有高端品牌最
多的世界级购物中心。

★“韩美杯”——— 首届济南泉水节泉城形象大使评选

获奖理由：独家冠名济南首届泉水节泉城形象大使评选活动。该活动历经4

场海选、一场复赛、一场决赛、并参与七夕放河灯、泉水节开幕式等环节，历时3

个月，是2013年整个暑期济南最为火爆的社会事件，成为泉城市民茶余饭后最为
津津乐道的话题，成为那一时期媒体竞相报道的焦点，让韩美的品牌频繁曝光，
让韩美的名字耳熟能详！

★山东政协大厦维景大酒店——— 实现逆市增长

获奖理由：作为以政务接待为主的酒店，山东政协大厦维景大酒店在当前
市场大环境下将关注点转向商务市场、大众化消费。大力发展港中旅“心享”会
员；借助第三方网络订房；拓展长包房市场。制定了精品土菜平民化路线，开设
鲁菜馆，推出四季养生美食节、野菜美食节等；引进山东17地市美食，推出维景
精品菜、杭帮菜等各大菜系代表菜；调整西餐厨师队伍，推出马来西亚、印度、泰
国菜。推出精品婚宴，带动餐饮经营，最终实现了经营利润同比上涨的成绩。

★新闻大厦——— 主题活动引爆人气

获奖理由：扩大经营，拓宽市场成为2013年山东新闻大厦的首要任务，为此
他们迎合济南泉水文化推出“湖鲜菜美食节”活动，家庭聚会宴等一系列优惠活
动，作为齐鲁特色推广重点吸引外地宾客，湖鲜菜的文化及菜品口味受到许多
国内外宾客喜爱，两项主题活动推广期间散客消费率大幅提升，优质的服务加
上醇厚浓香的菜品让客人流连忘返。

★高第街——— 举办第二届“高第杯儿童绘画大赛”

获奖理由：由高第街56号餐厅举办的第二届“高第杯儿童绘画大赛”于6月12

日在济圆满结束。活动共收到了6000多名孩子的报名，组委会共计收到2764幅绘
画作品。此次儿童绘画大赛在社会上取得了良好的反响，也激发了孩子们的荣
誉感和自豪感，为培养儿童多方面的发展提供了良好的平台。

★茉莉时光——— 开启“亮厨行动”

获奖理由：2013年“生活帮”为食品安全问题，联合各餐饮企业开启的“亮厨行
动”，茉莉时光旗下椒艳时光餐厅首先响应，积极参与，在第一时间将餐厅的厨房安装
监控设备，让顾客第一时间了解茉莉时光对食品安全的重视。同时也第一时间参与了
宣传，在顾客对商家食品卫生与安全越来越重视的阶段，为品牌树立了良好的形象。

★完美新娘——— 量体定制婚纱服务

获奖理由：完美新娘自成立以来，在行业内率先突破婚纱行业窠臼，在营销
理念上大胆推出了：“让每位新娘拥有一件属于自己的量体定制婚纱”的品牌服
务理念，强调“一生一次”“唯一专属”，使每位新娘都能够有一次完美难忘的浪漫体
验，坚持“量体定制婚纱服务”的特色经营模式。完美新娘始终走在婚纱行业营销的最
前端，在众多婚纱机构中，找寻到一条真正符合婚纱行业发展的新道路。

★金伯利钻石——— 1 . 1亿克拉美钻展

获奖理由：10月份，总价1 . 1亿的克拉钻展在泉城路金伯利钻石宫殿奢华开
幕。260余颗收藏级克拉美钻带给山东市民顶级视觉盛宴。金伯利钻石在创立之初便
实施长远品牌战略，并将之深刻于品牌文化中。十多年来，金伯利钻石赢得了政府主
管部门、行业机构、客户的一致认可，品牌认知度、美誉度和影响力位列行业前列。

★三联商社———“双11”大战PK电商

获奖理由：今年，三联商社也加入双11大战，联合济南电视台打造家电抢购

团，以“全网比价，比网上价更低”为宣传重点，并在店内设置了专门的网上比价专

区，11月11日，在电商大战激烈之际，三联商社并没有受到电商冲击，反而销售同比

增长120%。价格和服务的双重优势，使三联商社在今年的家电市场更具竞争力。

★苏宁———“首届O2O购物节”

获奖理由：11月9日-11日，苏宁整合线上线下，组织了为期四天四夜的“第

一届O2O购物节”。10亿云券免费抢、200亿促销资源疯抢四天四夜、万名专业服

务团队全程保驾护航，让苏宁日益成为广大消费者一站式购物的首选之地，引

发新一轮抢购高潮。第一届O2O购物节期间，山东苏宁云商线上销量增长500%，线

下门店增长200%，取得了双线大捷，消费者也得到了实实在在的超级优惠。

★海尔——— 渠道精准营销团购会

获奖理由：随着市场环境和消费者购物心理的变化，济南海尔中心开始探

索借助渠道用户资源开展的大型主推联合团购会，把准消费者新的需求脉搏，

利用渠道内部员工和渠道会员资源，提前锁定用户资源，黏住用户完成销售指

标！2013年共执行大型营销活动21场，实现19127万零售额。其中传统渠道执行11

场，自有渠道执行10场；其中四场单场活动零售过1000万，银座更是实现3天销售
2630万销售的好成绩，业内产生了巨大反响。

★格力——— 格力红四月，齐鲁大地一片红

获奖理由：2013年，格力红四月——— 万人空巷抢格力再创销售新纪录。经过
4年的市场运作，格力大型营销活动——— 格力红四月：万人空巷抢格力已经成为

山东消费者购买家电产品的盛大节日，也同时成为山东家电业进行服务战、品

质战的竞技场。在山东格力的带动下，山东家电市场的家电消费高潮(空调)比前

几年提前了整整一个月。“万人空巷”也成为各行业竞相效仿的营销热词。

★海信——— 以简破题发布VIDAA TV

获奖理由：VIDAA TV是海信进军互联网电视领域的代表性产品。直播、

点播、媒体中心、应用商城，智能电视四大功能设计为四个按键，用户只需一键

即可到达想要的功能，海信VIDAA TV极简设计理念成为13年互联网电视行业

新的设计风潮。海信VIDAA TV上市以来，一直备受用户青睐。截至2013年11月

份，VIDAA TV的日均在线人数15万以上，用户活跃率平均保持在80%以上，远

高于行业平均水平。在海信VIDAA TV全面热销的带动下，2013年中国智能电

视国内销量将达2100万台，渗透率达45%。

★奥克斯——— 微电影《无可挑剔》斩获大奖

获奖理由：2013年，在传统空调行业中，奥克斯秉承持续创新、转型理念，以

变应变，在行业内率先启用网络互动营销，推出微电影《无可挑剔》。12月12日，

在中国企业营销创新奖颁奖典礼上，奥克斯凭借在互联网时代的传统家电企业

营销创新方面的卓越表现，通过评委及专家团的一致认可，摘得“2013营销创新

大奖”——— 年度最佳微文化营销创新奖。

★志高——— 首创“云空调”营销

获奖理由：在志高空调的持续推动下，云空调不再是“云里雾里”的技术概

念，作为云空调的开拓者，志高空调如何在云时代商业化大幕已经拉开的2013

年继续领跑，也成为云空调高峰论坛最受关注的话题。从云技术应用、云空调开

发到云服务平台建设，志高已经建立了一条从硬件到软件、从制造到服务的立

体化创新体系，并已经形成了云空调的技术创新门槛”。

★方太———“方太最配音”大型数字营销活动

获奖理由：今年，借势“中国好声音”“中国最强音”“中国梦之声”等声音选

秀活动氛围，方太首创厨电行业大型数字营销活动“方太最配音”，通过配音选秀

的方式，最大化曝光“方太，高端厨电领导者”的品牌定位，自9月9日上线以来，受到网

民的热捧，可谓叫好又叫座，业已成为2013年度数字营销界难得一见的盛事。

★红星美凯龙——— 夜宴Ⅲ华美落幕

获奖理由：经过红星美凯龙的积极筹备与周密运作，加之500商家的积极配

合，推出了“满额即赠”、“15%免单抽奖”等充满诱惑力的促销政策，红星美凯龙

夜宴Ⅲ着实让消费者用最少的钱买到了最物超所值的家居产品。在商场各方的

不断努力下，商场总体销售也在去年同期基数已经很大的情况下依然取得了可

喜的增长，红星美凯龙再次以最有力的数字映衬出消费者给予红星美凯龙的至

高褒奖与最大肯定。
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