
创维作为用户眼中的“传统
企业”，却经常做出超越互联网
公司的颠覆性举动。自去年起，

当业内还在争夺智能电视份额
时，创维就开辟蓝海，坚定的推
广4K极清电视，其4K电视市场占

比一度超过50%。而在11月28日，
创维又吹响了产业升级的号角，
在下一代显示设备上发力，率先

发布了中国品牌首台天赐OLED

电视。它搭载创维自主开发、专
为电视而生的操作系统，机身薄

如一台iphone5s,对比度更是达到
超越人眼极限的1,000,000：1。这进
一步确立其技术领导者的地位。

创创维维获获天天涯涯社社区区

年年度度最最具具人人气气品品牌牌大大奖奖
2013年12月7日，天涯社区在三亚隆重召开年度高峰论坛，来自各领域资深网友、行业专家及学者、媒

体齐聚一堂，对2013年的时事热点和社交网络发展进行深入交流，并对13年社区内综合活跃度排名前三
的品牌授予至高奖项。其中，创维作为唯一一个家电品牌荣获天涯社区最具人气品牌大奖，这个奖项对一
直坚持高端品牌战略、打造技术领先型品牌的创维来说，是一个极具含金量的肯定。

作为全球最具影响力的华人网络社区，天涯一直以其开放、包容、充满人文关怀的特色受到了海内外
网民的推崇。其包容性、公正性、客观性已为广大网友所认可。此次天涯颁发年度人气大奖，是依据13年社
区内话题活跃度、人气以及美誉度等综合指标评出，可谓是8000余万天涯网友的共同选择，因此具备极高
的含金量。记者分析认为，创维此次能在强敌环饲的著名社交平台获此殊荣，主要基于以下三点因素：

自13年6月国家家电节能补
贴政策终止后，家电市场就持续
疲软，创维却一枝独秀。据其11

月28日发布的半年报显示，创维
集团上半财年营业额达200 . 22

亿港元，同比上升22 . 2%；净利润

8 . 06亿港元，同比上升30 . 4%。分
析家认为这和创维大力推广的
4K电视旺销以及其电商领域取

得巨大增长有直接关系。此外，
创维酷开TV在天猫双十一中单
天销售额近2亿元，创销售吉尼

斯世界纪录，令人惊叹。有如此
亮丽的成绩单也就难怪网友追
捧了。

锐意进取 勇于变革

在彩电企业里，创维恐怕
是最具备时尚气质的。从早期
经典的章子怡、郑伊健代言，
冠名《大长今》，到2010年周杰
伦代言，再到如今与《最美和

声》冠名合作，每一次都伴随
其线上线下的品牌推广引发
热烈的话题讨论，在广大用户
心目中建立起“健康、专业、科
技、时尚”的品牌认知。此外，

在天涯论坛中，网友也正热议
刚刚公布的创维与华谊兄弟
达成2014年战略合作事件。创
维近期就将契合华谊《私人订
制》电影上映，同步上市行业

首台私人订制机65E900U，率
先开启业内订制营销，其着力
打造高端品牌的决心可见一
斑。

天涯社区是全球最具影

响力的华人社区网站，也是媒
体行公认最有活力的社区网
站，创维能作为唯一一个家电
品牌夺得最具人气品牌奖，可
谓是难能可贵。

高端战略 提升品牌

逆势增长 业绩优异
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