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一座城市··一场花事——— 第22届菏泽国际牡丹旅游节特别报道

呈呈现现咱咱菏菏泽泽抢抢眼眼的的““名名片片””
2013年4月16日，菏泽

城迎来大喜的日子——— 第
22届菏泽国际牡丹文化旅
游节盛大开幕。来自国内
外的各界宾朋将和数万名
市民欢聚一堂，共同欣赏
牡丹的国色天香。

牡丹是菏泽的名片，
牡丹寄托着菏泽人的梦
想。这里的人们爱牡丹，以
牡丹为荣。1992年首届国
际牡丹花会的成功举办，
让菏泽从此迈出了结合地
方风物与文化个性展现开
放胸襟的第一步。22年来，
这朵花为这座城注入了源

源不断的活力，这座城与
这朵花并蒂开放。

伴随着牡丹的花开花
落，这里的人们整体形成
了“当好东道主，喜迎八方
客”的服务意识，这座牡丹
城也有了不间断的“花会
效应”：每年此时，城市形
象、交通保障全面提升。可
以说，牡丹节，在菏泽市民
心中已不单单是一场花
事，而是一场全民盛事,不
是春节，胜似春节。

从2013年起，菏泽国
际牡丹花会正式更名为菏
泽国际牡丹文化旅游节，

国家旅游局参与主办。这
一规格的提升，意味着这
座城，这场花事，在增加新
的文化和旅游的元素后，
更加与现代节会接轨，意
味着菏泽牡丹盛会自此迈
入新的历史节点。

新定位开启新使命。
首次亮相的牡丹文化旅游
节将以什么样的面貌呈现
在世人面前？记者通过一
系列探访，这层面纱将逐
渐打开。作为媒体，我们捕
捉到了背后菏泽人不断蓄
力、悄然前行的正能量。比
如说，这里的准备工

作越来越细，越来越实，为
让游客在这里吃得好、玩
得爽，睡得安、行得畅，我
们的市长在亲自抓细节。

这份特刊也成了菏泽
商贾进行形象宣传、品牌
展示、商品展销、资源推介
为一体的抢眼“名片”，该
特刊总计创收20万余元，
取得了良好的社会效益和
经济效益。
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一年一度的牡丹节会，是菏泽
的一件大事，2013年因为升格而被
赋予了特殊的意义。它将以什么样
的面貌呈现在世人面前？节日氛围
如何营造？相比以往，有何实质性
的不同？将为未来牡丹文化旅游节
发展奠定怎样的基础？

带着这些市民关心的话题，齐
鲁晚报·今日菏泽于2013年4月16
日旅游节开幕当天推出了《一座城
市·一场花事——— 第22届菏泽国际
牡丹旅游节特别报道》，通过四大

板块展示节会、推介菏泽，受到
读者好评。
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