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年年销销1100万万辆辆，，宝宝骏骏汽汽车车跨跨步步前前行行

·车界

销量数字不断被刷新，宝骏汽
车上演加速度！继销量连续月销过
万之后，宝骏汽车又迈入新的门
槛。乘联会最新数据显示:宝骏汽
车2013年12月销量达12839台，同
比增长40 . 8%，全年销量突破10万
辆，正式跨越年销十万辆大关。不
仅如此，宝骏汽车推出2年以来，销
售总量已突破20万辆，成为中国车
市最具成长性的品牌之一。
月销12839辆
夯实基础初见成效

2013年是宝骏汽车“品牌建

设”的第二年，对于低调务实的宝
骏品牌而言，可以用“稳扎稳打”来
形容，纵观其近期销量曲线：从9月
的10028辆，到10月的8006辆，再到
11月10466辆，最终在12月实现月
销量12839辆，画出了一条相对完
美的增长曲线，交出了一份优秀的
成绩单。而始终坚持做用户“可靠
的伙伴”的宝骏汽车，其认知度及
美誉度快速提升，而且品牌及产品
越来越被用户和行业所认可，获得
众多车主的青睐，更是力揽数项媒
体等权威机构大奖，在12月份发布

的J.D.POWER“2013年中国车辆
可靠性研究报告”中，宝骏品牌更
荣登自主品牌榜首，宝骏乐驰斩获
细分市场“最可靠车型”大奖，用可
靠的实力再次证明了自身的卓越
品质。
2年20万
品牌步入发展快车道

20万，对于2000万的中国汽
车销量来说，确实不大，但对于
一个刚刚上市2周年的全新品牌
来 讲 ，已 然 是 一 个 巨 大 的 里 程
碑。2 0万，不仅预示了宝骏品牌

跃升20万阵营，更意味着宝骏的
基础工作已基本夯实，将进入一
个产品快速投放、品牌快速发展
的全新阶段。

据悉，宝骏品牌经过两年的
蓄势，将在2014年进入产品密集
投放期，首款两厢车宝骏6 1 0将
于北京车展上市，而宝骏MPV也
将于下半年正式上市，同时，还
将推出宝骏630年度车。“随着宝
骏产品进一步丰富，将有效突破
两年来产品线单一的桎梏，宝骏
汽车将进入快速扩张期。”业内

人士分析。
而在渠道建设方面，上汽通

用五菱乘用车市场与网络总监
梁晓冬透露，2013年宝骏经销商
网点已达3 6 0家，今年计划将增
至400家。“年销10万是一个重要
的里程碑，更是一个新起点。两
年多的品牌建设，我们已经拥有
20万的用户群体，随着产品线的
不 断 丰 富 ，宝 骏 汽 车 正 日 渐 成
熟，今年又逢马年，希望我们的

‘骏马’奔跑起来。
(董佩)
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