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今日济南

精读

年年终终奖奖一一到到手手，，交交给给了了余余额额宝宝
余额宝和理财通成白领节日理财新宠

本报1月24日讯(记者
王光营 实习生 王琮瑾 )

太 阳 险 、鞭 炮 险 、春 运
险……这么多奇葩的保险名
称，您听说过吗？春节将至，
各种新奇保险新品不断上
线。记者发现，这些炒得火热
的保险产品销量却十分冷
淡，业内人士表示这些奇葩
保险大都是噱头并不实用。

“真没想到，放鞭炮还能
买保险。”24日，小年刚过，不
少孩子就放起了鞭炮，随之
也带来了安全隐患。记者24

日在淘宝网上看到，有保险
公司针对这一现象率先推出
了一款名为“小鞭炮”的意外
险。

在产品介绍中，记者看
到该保险专门针对3岁至16

岁的未成年人，售价为9 . 99

元，保障期限为45天。在保障
期内如果孩子因为放鞭炮意
外受伤将得到五千到三万元
不等的赔偿。

此外，针对春节旅游还
推出了太阳险。被保险人只
要花上88元，除了可以获得
春节7天的旅游意外保障，如
果这段时间内在三亚或哈尔
滨旅游且连续三天遇到降雨
或降雪，就可申请获得阳光
津贴688元。

更吸引眼球的则是平安
保险公司推出的一款“春运
险”，这款保险2元一份，如果
客户随身携带的行李物品或
者旅行证件遭受损失，最高
索赔500元。

“这些保险很赚眼球，但
市民并不是太认可。”据了
解，这些概念十足的保险虽
然炒得火热，但实际上并不
都受热捧。比起去年卖爆棚
的“赏月险”，“太阳险”受到
了冷遇，该产品1月1日在网
上正式开售，到15日停止销
售时，总共也只卖出了个位
数。

“买是方便，但理赔未必
容易。”据悉，这些新保险多
数是网销保险，只要轻轻一
点鼠标，便可轻松投保，可是
事后理赔却没有那么简单。
比如“春运险”，行李、证件丢
失后，需要先报案，拿到公安
部门的证明才能索赔。

据安联保险的客服人员
说，“太阳险”的索赔也需要
等到正月初八以后，以中国
天气网初八后公布的春节期
间三亚和哈尔滨的天气状况
监测报告为比对标准。

“这些险种其实并不新
奇，与其他的保险相比是换
汤不换药。”业内人士表示，
这些新型保险并没有那么
新，有些听起来好听，却限制
了消费者的索赔范围。

“鞭炮险”本质上是一款
意外险，日常的综合意外险
保险范围更广，只要涉及意
外伤害的事故都可以保障，
放鞭炮出现事故的情况也包
含在内。而“鞭炮险”则仅限
于放鞭炮出现的事故，出现
其他意外不能索赔。

业内人士表示，现在的
消费者购买保险产品越来越
理性了，保险产品应该从消
费者的实际需要出发，噱头
大而实用性小的产品注定只
能昙花一现。

“ 工 资 卡 里 多 了 一 笔‘ 巨
款’！”市民唐女士的同事QQ群已
经沉寂多日，可这么一条消息，让
在群里潜水的同事纷纷冒了出
来，你一言我一语地议论起这笔
被称为“巨款”的年终奖。

一万多元，有人说：“相比起
有些单位奖500万，也太不过瘾

了”，也有人说：“快知足吧，发点
就不错了。”议论过多少之后，大
家又开始计划起钱怎么花，有人
说要存银行，结果马上被一位同
事笑话了一顿：“你也太out了，现
在都把钱存到余额宝和理财通，
比银行定期利率要高很多。哎，我
要去往余额宝转钱了。”

被同事这么一提醒，唐女士
也想起来了，赶紧拿出手机，把卡里
的一万块钱转进了微信理财通，“这
理财通和余额宝收益都是按天算
的，早一天转入就可以早一天领到
收益。”唐女士说，就这样，唐女士的
年终奖在银行卡里还没待热乎，就
转到了理财通当中。

不不是是年年味味淡淡了了，，是是你你长长大大了了
市民感叹过年单调，专家称功利心让幸福感降低

“童年时的过年是弥漫着各种香味儿的。”市民胡先生这样说。过了小年，就正式进入过年
模式了，然而，却有越来越多的市民抱怨年味儿越来越淡。这一方面是由于现在传统民俗活动
越来越少；另一方面，心理专家认为功利心太重让现代人幸福感大大降低了。

“满心都是要过年的
节奏，也只有年终奖能成
为我干活的动力了。”王
先生是省城一名白领，临
近春节，不少白领都是像
他一样的心情。

发了年终奖，有人去
买心仪已久的手机，有人
去买过年带给家人的礼
物，而更多的人，则是在
想办法，让年终奖能“生
个小钱”。

余额宝和微信理财通为什么
会受到大家的欢迎呢？“随时转入
转出，又不用手续费，当然，收益
高是最主要的原因。”市民葛先生
就是因为这些原因，将他的存款
都存到了微信理财通里。

据了解，余额宝是由第三方
支付平台支付宝为个人用户打造
的一项余额增值服务，通过余额

宝，用户不仅能够得到较高的收
益，还能随时消费支付和转出，无
任何手续费。用户在支付宝网站
内就可以直接购买基金等理财产
品，获得相对较高的收益，同时余
额宝内的资金还能随时用于网上
购物、支付宝转账等支付功能。

而微信理财通近期才在微信
“我”界面的“我的银行卡”频道中

正式上线。投资者只要绑定相关
合作银行的银行卡就能购买微信
理财通。23日下午，记者登录微信
理财通，发现页面显示，它最近7
日 年 化 收 益 率 已 经 达 到 了
7 . 5290%。

“一万块钱放到这里面一年，
就能挣700块钱，这可比存款合算
多啦。”葛先生说。

本报记者 刘雅菲 按下手机，刚发的奖金“钱生钱”去了

年轻人热衷网上理财

春节放鞭炮

也能买鞭炮险

24日上午，市中区公
安分局机关民警下社区来
到大众广场组织开展“我
们在您身边”志愿服务活
动。民警在现场写春联送

“福”字共计150余张。现场
还提供户籍、消防等业务
咨询，为春节返乡的本地
农民工及留守农民工提供
了法律援助。

郝鑫城 摄影报道

民警送“福”

本报见习记者 万兵

终于过年了

年味儿却没了

“怎么觉得一点年味儿都没
有？”小年过了，眼下已经进入过
年模式了，但是不少市民却发出
了这样的感慨。“没有鞭炮声，也
没有像以前那样的大办年货。”
市民任先生表示，现在的年越来
越没滋味儿了。

“小时候一放寒假就开始整
天盼过年。”市民胡先生回忆，过
年意味着吃好吃的、穿新衣服，
还能跟着爸妈四处串门、拜年，
过年期间也总是有一群小伙伴
能凑在一起玩。“以前过年的时
候，从除夕前好几天家里就开始
炸鱼、炸丸子……”胡先生说，记
忆中童年时的过年是弥漫着各
种香味儿的。

不光如此，赶年末大集也是
一道独特的风景。庙会上不光可
以买到几乎所有想得到的年货，
还有捏面人的、玩杂耍的……各
种民间艺人此起彼伏的吆喝声

也让年味儿不断升温。
“感觉现在‘玩年’的形式少

多了。”不少市民觉得，现在过年
越来越单调，无非是贴对联、放
鞭炮，一家人凑在一起吃顿饺
子，都“模式化”了。

民俗活动变“稀罕”

让过年越来越单调

“物质生活水平提高了，人
跟人的距离反而远了。”济南市
民俗旅游文化产业协会主席刘
学斌表示，以“拜年”这种传统民
俗礼仪来说，以前不登门是拜不
了年的，但是现在大家有了手机
电脑，可以打电话视频后，人与
人之间的关系反而寡淡了，短信
电话传达的年味儿远不及四处
串门拜个年。

不光如此，在刘学斌看来，
住在楼房里的人们也越来越注
重隐私，忙活的也更多是自己的
小圈子。即便是过年时，也宁愿
在家里待着，这势必减少了众人
一起庆新年的热闹。

但刘学斌认为最影响“年味
儿”的还是日益缺乏民俗活动的

大环境。“过去过年，那才叫个
‘乐’！”刘学斌说，无论是民间手
工艺人还是说书唱戏的人，多姿
多彩的民俗活动本身就能为过
年增色不少。“走到哪儿都有民
俗文化。”刘学斌说，而现在，民
俗活动渐渐变成了“稀罕物”。

对于这两年渐渐兴起的祈
福活动，刘学斌觉得是个好事
儿，但是依旧难以改变整个大环
境，而且缺了那种“自由淳朴”劲
儿。“民俗的关键是扎根在普通
民众里。”在他看来，“走到哪儿
都有说书唱戏的”，这种大环境
下，人们才能真正找回记忆中的
年味儿。

不是年味淡了

是你长大了

然而，除了大环境，也有人
认为，“不是年味淡了，是你长大
了。”济南心园心理咨询工作室
的心理咨询师孙静分析，对多数
人来说，小时候的“过年”几乎是

“美好”、“快乐”的代名词。“好
吃、好玩、有压岁钱、能放假、有
小伙伴一起玩……”孙静说，这

些对孩子们来说都是一种很纯
粹的快乐。

但是，孙静指出，随着人年
龄越来越大，过年也掺入了很多
功利性的东西。市民胡先生就表
示，现在不喜欢过年的一个原因
就是“目的性太强”。“串门想得
多了，要考虑该去谁家、不该去
谁家，该说啥、不该说啥，但其实
都是走个形式。”胡先生说，反而
是真正想聚一聚的人没了时间，
这都使过年不但没了乐趣，反而
成了负担。

“带着功利性的想法过年跟
单纯地去享受过年，完全不是一
回事。”孙静说，这也解释了为什
么孩子们过年时都欢天喜地，而
成年人却无精打采。

此外，孙静表示，现在人们
的生活条件好了，很多东西太容
易得到，“对新衣服、好吃的感受反
而不那么美好纯真了”。因此，现在
的人们很难找到那种“放个烟花爆
竹就很满足”的状态。

对此孙静建议，找回年味儿
还需要大家真正放下自己的社
会角色，尝试单纯地享受过年的
过程。
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