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电电影影票票房房哪哪去去了了

票房被偷，大家都要喊“不”
刘德华“管不了”《风暴》票房

去年底贺岁档《私人订制》与《风
暴》等片票房都不错，但有观众在微博
上晒出一张电影票根，机打的场次显
示的是《私人订制》，却被用笔画掉，手
写上《风暴》的片名。这样一来，观众看
的是《风暴》，但出票的时候系统却把
票房统计在《私人订制》的名下。被媒
体问及这一问题时，《风暴》主演刘德
华坦率直言知道这件事，但面对偷票
房的行为他也毫无办法：“我知道这事
情，但我管不了。希望大家好就好吧，
华语电影应该团结对抗好莱坞。”

《盲探》票款随套餐不翼而飞

去年7月期间，微博网友“盲探_流
浪”上传了一张《盲探》的手写电影票，
称某影城以“零食优惠套餐”的名义售
卖这张手写票，怀疑本来应该归《盲
探》的票钱被挪走。另外还有网友爆
料，有影城推出饮料、爆米花套票优
惠，观众花70元看《盲探》，但出票时票
单上的票价只有35元，剩下的35元不
翼而飞。

“孤儿”“江湖”到底谁冤

2010年贺岁档期间，有小沈阳的
粉丝曝光一段视频，视频中一位男性
观众在石家庄太平洋影院购买《大笑
江湖》的票，工作人员却拿出《赵氏孤
儿》的票给他，还反复强调可以拿这张
票去看《大笑江湖》。其后不久，网上又
爆出“《赵氏孤儿》偷《大笑江湖》票房
的新证据”——— 视频“江苏徐州影院再
现‘赵孤’占‘大笑’票房”。事发后，《大
笑江湖》发行方博纳称对此事进行了
调查取证，如情况属实将上报广电总
局。《赵氏孤儿》出品方则喊冤，他们表
示，对“偷票房”事件很愤怒，也深感委
屈。不过，事件到最后也没个结果。

陆川为“票房”险扔茶杯

2010年的一次电影工作者会议
上，某导演吹嘘自己的影片票房赚钱，
导演陆川认为对方是靠偷窃他电影的
几百万票房得来，差点向对方丢茶杯。
记者查证，在陆川的所有影片中，能被
偷走几百万票房之多的仅有2009年票
房过亿元的《南京！南京！》符合条件。
与《南京！南京！》同期上映的主旋律影
片只有《高考1977》、《铁人》获得千万
级票房。但究竟是哪部影片偷的票房，
始终没有获得当事人的确认。

那些被偷的票房

“瞒天过海”:利用废票或手写票

“偷票房”，就是把已经作废的电影票当
作入场凭证。一张废票可以多次利用，每
利用一次，就是偷一次票房。此外，手写
票也是一种偷法，因为手写票是不会进
入计票系统的。

“搬砖”:明明去看A电影，电影院却

给你一张B电影的票，拿着B电影的票你
可以去看A电影，但这样一来，票款却算
到了B电影头上。B片和影院就成为了受
益方。

“团体票、会员票”:单位搞福利，包

场让员工免费看电影，影院便瞄准时机，
不走票，只发放进场标识。票房可能就被
影院加到了任意一部想加入的电影中，
或者成为影院不公开的收入。此外，影院
针对会员的预售票上，有些没有电影名
称，只标明是哪个厅，无论会员看什么
片，预售的票款都会转到某部电影的账
面上。

“捆绑套餐”:捆绑套餐销售就是把

影票的价格摊进套餐里的饮料和爆米花
费用中去，赚取差价。

“改系统”:即由人工进入电脑票房

统计后台终端修改数据。

“双系统”:影院直接两套系统作业，

记账一个系统，报账一个系统。

票房是咋没的

近年来中国电影飞速发展，票房成绩屡创新高。然而在这样一片欣欣向荣的景象背后，有关“偷票房”的现
象却屡禁不止。有业内人士表示，由于影院偷漏瞒报票房现象的普遍存在，每年全国电影票房比市场真实数据

“缩水”达10%左右，这意味着，2013年总票房被偷走了24亿多。为了整肃这一现象，20日，国家新闻出版广电总局
发布《电影院票务管理系统技术要求和测量方法》和《关于加强电影市场管理规范电影票务系统使用的通知》，
此举被业内视为电影局近十年来最大的一次针对净化电影市场的“重拳出击”。

这颗长期存在于影市的“毒瘤”，这回要动真格铲除了？

案例

揭秘

态度

屡禁不绝的“偷票房”行
为，看起来只危及制片方的
收益，跟普通观众貌似并没
有多大关系。实际上，票房被
偷跟每一个观众息息相关。
往小里说，你花了钱买了票，
但你喜欢的电影、喜欢的男
神、女神享受不到“贡品”，
却被外人占了便宜，这往往
也是不少粉丝级观众气愤地
主动举报“偷票房”的原因。
往大里说，偷票房会在整个
电影行业引发蝴蝶效应与连
锁反应，影响的是整个电影
产业的健康。试想一下，拍电
影的人收益得不到保障，拍
片的热情无疑会饱受打击，
日后谁还掏钱拍片子？水源
枯竭的后果，将是所有人都
喝不到水。

“偷票房”已成中国电影
难以解决的痼疾，为什么一
再喊打依旧屡次发生？“偷票
房”行为屡禁不绝甚至甚嚣
尘上的背景，无疑与中国电
影市场近两年的快速增长有
关。据笔者了解，2013年一年

之内，全国共增加5077块银
幕，令银幕总数一下子飙升
到18195块，大部分新增银幕
集中在二三线城市。在大举
扩张的背景下，部分影院经
营出现乱象不可避免。虽然
大城市的联网售票系统日益
完善，连锁品牌影院也都会
注意自己的形象，不会随便
冒险“偷票房”。但是随着近
年二三线城市影院的大规模
增多，监管跟不上，就为“偷
票房”行为提供了不少寻租
空间。

“偷票房”的历史由来已
久，也是痼疾难消的原因之
一。据业内人士回忆，不按实
数报账的行为最早可以追溯
到1 9 9 5年。当时开始实行影
院与电影片方分账模式，在
利益的诱惑下，少报账、做假
账的痼疾由此生根；引进大
片同期上映，使得“偷票房”
手段进一步多元化。

有意思的是，面对“偷票
房”行为，不少片方都表示要
追查到底，但最后结果却变
成了不了了之的“不能说的
秘密”。其中最大的原因，就
是制片方、发行方、影院之间
并非完全对立，而是存在千
丝万缕的关系，发行方还得
看影院的脸色，毕竟对方掌
握排片权。另外，真正有实力
与影院“较真”的制片方少之
又少。久而久之，“偷票房”
居然成了行内难以解决的顽
疾，大家对此心照不宣，不随
便戳穿这层窗户纸，要戳穿
也需要适当的时机，真戳穿
了都难看，怪不得电影行内
有 句 话 叫“ 中 国 电 影 一 家
亲”。

对于广电总局发布新政
加大打击“偷票房”的力度，
有业内人士认为，上有政策、
下有对策，关键是制片方能
够出动足够的人力物力监
票。不过，如果所有热爱电影
的观众都能路见不平拔刀相
助，主动举报身边发生的“偷
票房”行为，那么，“痼疾”也
会有治愈之日。

(王振国)
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