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短信拜年同比减少20%，微信一分钟发出一千万条

春春节节拜拜年年，，火火了了微微信信降降了了短短信信

本报济南2月8日讯(记者 张頔)

由于央行支付清算系统安排了定
期维护，春节假期前三天进行柜面和
网银的跨行转账业务都被暂停了。而
在互联网金融不断发展的背景下，理
财应用已能实现免费跨行转账。

在网银无法跨行转账的情况
下，开通ATM跨行转账业务的银行
卡在ATM终端上也可将资金从一
家银行转到另一家银行，实现资金
实时到账。此外使用支付宝手机客
户端转账到银行卡，也可以享受每
天每笔5万元的免费转账额度。

除了这些支付渠道，理财应用
也能完成免费转账。以微信理财通
为例，可以通过先后绑定两张不同
的储蓄卡，实现跨行转账。

目前微信理财通的资金可以实
现2小时内到账，不过需要注意的
是，因为该平台只能绑定同一个人
名下的不同银行储蓄卡，因此转账
也只能在自己的银行卡之间进行。

本报济南2月8日讯 (记者 李
虎) 受美国经济向好、严寒天气影
响，欧美原油期货周度收盘大涨
2 . 5%，将对本轮国内成品油价格调
整造成一定影响。多家分析机构预
计，尽管原油价格出现反弹，但根据
现行定价机制，原油短期的调整对
整体变化率影响不大，春节过后首
轮油价调整或将搁浅。

国内成品油调价窗口最快将于
2月13日凌晨兑现。截至2月8日第七
个工作日，参考原油品种(布伦特、
布 伦 特 D t d 、迪 拜 、E S P O ) 均 价
106 . 970，变化率0 . 05%，分析机构预
计，对应该幅度，国内成品油上涨幅
度仅为10元/吨，若下周原油不出现
超过6美元/桶的涨幅，那么节后首
轮调价将会搁浅。

国内市场方面，卓创资讯监测
数据显示，截至2月7日，国内31个省
市主营单位93号汽油车提批发均价
为9169元/吨，较节前下跌5元/吨；0

号柴油车提批发均价为8064元/吨，
较节前下跌27元/吨。

作为国内成品油市场“风向标”
的山东地方炼厂油价，也因中下
游汽、柴油市场反应清淡，价格继
续下行。截至2月7日，山东省内40

家地炼均价下滑，其中国四 9 3号
汽油均价为8216元/吨，较节前下
跌8元/吨；-1 0号柴油均价为7350

元/吨，较节前下跌204元/吨。

本报济南2月8日讯(记者
张頔 通讯员 刘伟厚)

近日，中国人民银行济南分
行、外汇局山东省分局出台

《关于认真贯彻稳健货币政策
改进金融服务和外汇管理支
持全省经济提质增效转型升
级和持续健康发展的意见》
(以下简称《意见》)，要求山东
各金融机构充分发挥金融杠
杆作用，促进全省实体经济健
康发展。

《意见》指出，各金融机构要
保持信贷合理增长，为经济结构
调整和转型升级创造稳定的货

币金融环境；积极发展直接融
资，支持企业在银行间市场融
资，做好短期融资券、中期票据、
中小企业集合票据等债务融资
工具承销分销业务。

《意见》要求人行各市中
心支行和各金融机构要进一
步加强和改进金融服务，大力
发展普惠金融。深入推进农村
支付环境建设，力争2014年末
实现农村地区手机支付业务
和助农取款服务点所有行政
村100%全覆盖。同时加快小
微企业和农村信用体系建设，
健全小微企业、农村征信数据

库信息采集指标体系和征信
监督管理制度。加大金融IC卡
推广力度，强力推进金融IC卡
在公共服务领域的一卡多用，
提高金融IC卡在新增银行卡
发卡中的比重。

对于不同产业的发展特点，
《意见》提出大力支持服务业发
展，积极发展供应链融资、物流
融资、网络融资等新型融资方
式；加快科技文化和金融的融
合，完善科技企业贷款利率定价
机制，为科技型企业提供专业化
金融服务；大力支持节能减排和
过剩产能调整，积极发展绿色信

贷。要认真落实房地产信贷政
策，继续严格执行差别化住房信
贷政策，坚决抑制房地产投机和
投资需求，支持保障房建设和
棚户区改造。

在加强外汇管理与服务方
面，《意见》要求外汇局各分支局
要深化贸易外汇管理改革，促进
直接投资和跨境信贷业务发展，
加快推进个人本外币兑换特许
业务试点，提升个人本外币兑换
便利化程度，推动开展跨境电子
商务支付业务，加强法人银行结
售汇综合头寸管理，促进涉外经
济平稳较快发展。

本报济南2月8日讯(记者
王茂林 ) 今年春节期间，微
信、微博、微视等拜年“新宠”受
到热捧，而短信拜年遇冷。腾讯
微信官方信息显示，除夕当天
微信信息量高峰时段，平均一
分钟就有1000万条消息发出。
来自部分地方运营商的统计显
示，今年春节拜年短信发送量
同比下降了两成左右。

在2013年春节，当微信用
户数量已然势不可挡地奔向4
亿时，通信业内就有观察人士
认为，微信、微博等新兴拜年
方式将风生水起，持续了10年
的短信拜年行为或将很快被
人们抛弃。从2014年春节拜年
信息的数据来看，业内人士对
拜年“新宠”的信心不无道理。

来自腾讯微信团队官方
微博的信息显示，2014年除夕
夜，微信用户信息发送总量是
2013年的2倍，除夕当天微信
信息量高峰时段时，平均一分
钟就有1000万条消
息发出。当新春微信
信 息 中 出
现“万事
如意、吉

祥如意、大吉大利”时，会有橘
子砸下，除夕夜掉下来的橘子
总量达到65亿，如果榨成汁，
可以装满289个水立方。当人
们还在讨论微信拜年今年是
否会成为主流时，微视拜年又
以1天上亿次互动量的成绩成
为拜年方式中的“新宠”。

与微拜年的火爆形成对
比的是，短信拜年今年的遇冷
更为明显。据全国范围内的统
计数据显示，2009年至2012
年，拜年短信每年都以数十亿
的数量增加，每年能实现发送
量同比增长15%以上，但2013
年以来受微信、微博等的冲
击，短信拜年方式已然遇冷，
业内估计今年春节期间短信
发送量同比将减少5%以上。

从人均短信发送量来看，去年
已出现下降局面。据统计，
2012年除夕平均每人发出的
短信是42条，而2013年除夕平
均每人发送的短信是36条，下
降了14%。

不管有多少人做到了歌
里唱的“群发的我不回”，来自
地方运营商的数据反映出短
信拜年今年的进一步“失宠”。
已有省外运营商地方分公司
公布统计，今年拜年短信降幅
在10%至20%。记者从电信运
营商山东分公司人士处了解
到，去年春节期间三家运营商
统计的全省拜年短信量同比
均有不同程度增加，增幅在
6%到35%，但今年的情况则是
短信发送量略有减少，或发送
量同比增幅有所下降。

记者从山东移动获悉，今
年除夕当天，山东移动短信量
超过14亿条，比去年同期下降
3%左右，最高峰发生在19时，

短信量达到2亿多条，比去年
同期增长8%以上；而除夕当
天数据流量同比增长近70%，
除夕至初七手机上网流量同
比增长近1倍。记者从山东联
通了解到，今年除夕和春节两
天，山东地区联通用户短信发
送条数同比增长10%左右，而
2013年的同比增幅则在30%
左右。

短信拜年始于2002年春
节，当年春节期间短信发送量
只有9亿条左右，随后数年短
信拜年量及运营商收入年年
创新高，到2012年春节期间全
国短信发送量突破300亿条。
或许即便对于运营商来说，也
只能用平常心态来缅怀始于
2002年春节的短信拜年习惯。
业内人士表示，随着新兴社交
软件的兴起，“微拜年”被人们
越来越广泛地接受，排除用户
规模增加因素的影响，拜年短
信发送量减少是必然趋势。
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微信成为马年
春节拜年新宠。

2013年当面拜访和短信是网民选择最多的拜年方式。
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