
买汤圆顾客围成堆

传统节日必选食品

记者12日晚7点左右来到
佳乐家超市，在大约 1个小时
的采访时间里，汤圆专卖区的
冷冻柜旁一直围满了消费者，
售货员也一直在卖力地吆喝
着汤圆的各种优惠价格。记者
采访发现，购买汤圆的消费者
主要以家庭单位为主，一般每
个家庭都会拿几袋。“元宵节
嘛，你不吃元宵，怎么算过元
宵节，再说了，这也是中国人
的传统节日，汤圆是必须要买
的。”市民杨洪志说。售货员也
告 诉 记 者 ，汤 圆 是 大 众 消 费
品，也是传统节日每个家庭必
备的。

顾客少并非遇冷

情侣一般单选巧克力

相比汤圆元宵的热卖，光顾
巧克力的消费者要明显少些。记
者在佳乐家超市三楼巧克力的
销售区域看到无论从外形布置
上还是巧克力盒的摆放上都非
常讲究。“我们一般是情人节前
一周左右开始做促销，主要以各
种品牌的巧克力礼盒为主。”一
销售员说。半个小时时间里，前
来选购的顾客并不多，“其实总
体卖得还可以，只是集中扎堆购
买的少，基本都是零散过来选
购。一般情侣过来，就是来买巧

克力的，买完后一般不会再买汤
圆。”促销员表示。

受众群体不同是主要原因

看上去，各大商超里貌似汤
圆销售要比巧克力火爆，但其实
在各自的受众群体中，汤圆和巧

克力的销量都不错。“面对的顾客
群有差异，巧克力针对的是情侣，
价位也较高些。”超市费罗列巧克
力销售区域的促销员表示。“元宵
节更大众更传统，每个家庭都购
买，实惠有意义，巧克力就是情侣
过情人节买吧。”消费者小王说。

汤汤圆圆““赢赢””了了巧巧克克力力
消费群体及购买习惯差异导致销量不同
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今日滨州

消费专刊 C07

今年的元宵节和情人节
双节撞在一天，这让商家也
热闹了起来，一边汤圆元宵
搞促销，另一边巧克力礼盒
摆阵势。近日记者走访观察
了多家商超，发现买汤圆的
顾客要明显多于买巧克力的,
这是传统节日更得人心，还
是巧克力意外遇冷？

超市内巧克力和汤圆销售区域顾客人数对比明显。

999朵玫瑰送给TA，今年鲜玫瑰这么贵，
你这样奇葩又败家，你家人知道吗？
回到现实吧，
送TA走心又创意的礼物吧。
只有吸血鬼才拥有永恒？NO！
手工制作玫瑰花，
学起来吧，即使你制作地丑些，
也可以告诉TA，这玫瑰是永恒的。

材料：彩塑棉、细管/铁丝、包装
纸、剪刀、线、透明胶

取一条彩塑棉，将细管折弯勾住
（可以选择用透明胶带固定住）。

上部向下翻折，同时绕细管旋转。

翻折→旋转→翻折→旋转……重
复转转转，直至彩塑棉用完。

用线将花朵底部固定住。(此时，玫
瑰花的主体部分就完成了！)

包装纸不规则对齐、围合。套入玫
瑰花，用透明胶带固定封口。

简单可爱的小玫瑰花就完成了。多
做些，成束的玫瑰更容易打动TA。
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本期灯谜谜底：101 .西宁 102 .苏州 103 .长沙 104 .桂林 105 .青海 106 .太原 107 .武昌 108 .连云港 109 .齐齐哈尔 110 .南通 111 .开封 112 .洛阳 113 .合肥 114 .

旅顺 115 .长春 116 .青岛 117 .大理 118 .北京 119 .杭州 120 .海口
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