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今日济南

都会

满满街街张张而而草草莓莓 多多数数是是““李李鬼鬼””
业内人士：市场上的本地草莓只有1/3

本报讯(记者 任磊
磊 通讯员 段兴霖
王晓彤 ) 12日，槐荫区
工商局接到消费者投诉，
称自己在电视购物上购
买的冬虫夏草保健品与
电视宣传内容不符。槐荫
区消协提醒广大消费者，
要理性面对电视购物，谨
防上当受骗。

家住济南槐荫区的
李大爷，最近遇上了一件
烦心事。前几天，李大爷
在某电视台的一档电视
购物栏目中看到一款冬
虫夏草的保健品。广告中
称该保健品能够软化心
脑血管，降脂降糖，应对
各种老年疾病效果出众。
此外，广告中还打着免费
赠送的旗号：消费者只需
拨打电话后支付邮费和
手续费，产品本身免费，

“无偿回馈给广大消费
者”。

“对我来说，这不是
雪中送炭吗？”身患多种
慢性病的李大爷希望能
通过冬虫夏草调理一下
身子，便拿出自己1640元
的退休金购买了一个疗
程的产品。然而几天后收

到产品时，李大爷却傻了
眼，“保健品包装上标注
的成分并不是冬虫夏草，
而是某种菌丝，和之前广
告商宣传的不一样啊。”

随后，怀疑自己被骗
的李大爷立即拨打了购
买电话，没想到接电话的
并不是电视购物栏目，而
是位于南京的产品厂家。
经多次协商，厂方同意给
李大爷换回冬虫夏草的
保健品，但李大爷还需再
支付600元邮费，李大爷
觉得自己陷入了商家的
购物陷阱。

无奈之下，李大爷只
好拨打12315进行投诉，但
由于地域相距较远，此案
件已移交南京工商部门办
理，期望他们会给李大爷
一个满意的答复。

据槐荫工商局消费
者权益保护科的孙科长
介绍，“由于电视购物有
其特殊性，消费者购买前
无法看到其购买的实物，
无法判断品质，再加上电
视购物的宣传真实度往
往不够，面对此类电视购
物，消费者尤其是老年人
一定要慎重。”

本报3月13日讯(记者 张泰来)

又到了草莓上市的时节，街头又陆续
出现草莓摊，跟往年一样，绝大多数的
摊位都打着张而草莓的旗号。事实上，
这些草莓真正产自张而的并不多。

据了解，早在上世纪90年代张而
就开始从烟台引进大棚草莓种植技
术。近年来，由于其果实的优良品质，
张而草莓渐渐赢得了消费者的喜欢，
成了名牌产品。由于张而草莓名气大，
很多在济南售卖草莓的，不论产地在
哪儿，都打出了张而的招牌。

“我在商河都见过挂张而草莓
牌子的，可我们的产品到不了那里
啊。”董家工商所一位工作人员说。

目前在董家镇张而村已经有草莓
大棚1500多个，每年的11月中旬到第
二年的6月上旬是草莓的上市期。

“1500多个大棚，每个大棚一季
可以采摘5000斤左右的草莓鲜果，
这样算起来一年就是6万来吨的产
量。”馥羽草莓合作社的技术员吕桂
山介绍，济南市这么多出售所谓张
而草莓的摊位，一年出售的草莓数
量远远超出6万吨。

“而且张而草莓百分之六十以
上都是供大棚自采，销往市区的只
是一小部分。”吕桂山说，从这一点
即可判断，在济南街头挂招牌出售
的张而草莓多数并不产自张而。

“也有去市里卖的，但不多，你看
现在满街都是张而草莓。”吕桂山说。

据介绍，除了张而，济南市在售
的草莓主要来自郭店、唐王、遥墙
等，这些全部的产量加起来也只占
市场份额的三分之一，其他的则全
来自外地，吕桂山介绍有些草莓甚
至来自遥远的连云港。

如何辨别张而草莓？吕桂山介
绍，这些草莓由于品种相同，在外形
上很难区分，但价格上有较大区别，
张而草莓由于种植成本较高，每斤
零售价格都在十七八元。从口感上，
张而草莓也比其他草莓香，“而且有
一股牛奶味。”

这是正宗的张而草莓，市场上多数都是“李鬼”。 本报记者 张泰来 摄
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