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3月15日，福特翼虎极限试驾会在济南上演。此次
活动共设计了多达6项极限体验项目，包括三米驼峰、
小交叉轴、大交叉轴、颠簸路、侧倾坡及跷跷板。在面对
各种复杂乃至恶劣模拟路面的过程中，翼虎表现出了
激情澎湃的动力、领先的车身刚性、底盘、悬挂系统、四
驱系统以及超越同级别的乘坐舒适性等众多优势。

在极限试驾体验及诱惑力十足的团购活动之余，
本次福特极限试驾会还为参与者们带来了丰富的表演
节目及游戏环节。由专业试车团队带来的大交叉轴(大
跷跷板)表演张力十足，令许多参与者不自觉随着翼虎
的动作而发出阵阵惊叹。至于自动泊车演示则为现场
观众直观呈现了翼虎的人性化智能科技。倒车时，现场
技术人员仅按照显示屏的提示，简单控制油门、刹车和
档位，无需操控方向盘，就迅捷、精准地将翼虎停入选
好的位置，畅享便捷的用车生活。

至于现场带来的SYNC系统讲解以及SYNC游戏
环节，则让参与者们得以与这位聪明的“车主好伙伴”
零距离亲密接触，感受与极致驾乘体验不同的另一种

“随时与您的世界连线”的极致科技体验。
（本记）

福特翼虎极限试驾会在济举行

22001144年年小小型型SSUUVV市市场场前前景景解解析析
驾体验试

2013年，在国内SUV市场销量排名
前20的车型中，长安CS35、别克昂科拉
和福特翼搏等新车型，在短短一年的
时间，便跻身国内SUV市场单品销量
前20名。80后和90后的新生代购车群
体，对售价区间在7-17万之间的小型
SUV产品，情有独钟。

小型SUV产品，绝大多数基于A0/
A级小型车平台打造，车长一般介于
3 8 5 0 m m - 4 3 5 0 m m 之间，轴距小于
2670mm。和同平台的两厢/三厢产品相
比，具备较高的离地间隙和较好的通
过性能，普遍配备行李架等装饰，售价
区间高于同平台的轿车产品。尽管售
价高，但其销量也普遍好于同平台的
两厢/三厢车型。在潜在消费者购车意
向调查中，绝大多数意向购买客户为80

后和90后。
这个细分市场在初期并未受到一

些大品牌的关注，这些品牌都拥有市
场上颇为热销的紧凑型SUV产品，这
也导致了这些品牌在小型SUV产品的
研发和投产上“慢了半拍”，按照目前
的产品研发和国产化进度，这些品牌
的小型SUV产品，引入中国市场的时
间基本在2015年左右。

大众2012年年底在巴西圣保罗车
展推出了名为Taigun的小型SUV概念
车，量产车型投放中国市场的时间可
能要等到2015年。丰田也计划在广汽丰
田投产一款基于A0级车型平台的小型
SUV，预计2015年可以在国内市场上
市。本田已经在2013年年底面向日本市
场推出了Vezel，但这款基于飞度平台
的“小CR-V”进入中国市场的时间，预
计也在2015年左右。

由于购买人群多数为80后和90后
消费者，小型SUV产品需要更多地体
现“个性化”：个性化包括外观设计、内
饰布局、功能性配置等。例如外观设计
方面，更前卫的设计元素、大尺寸轮毂、
动感的大包围、质感较好的内饰选材用
料、充满科技感的内饰设计风格等等，这
一细分市场的产品设计不应以中庸作
为设计主线，而应更多地体现产品本

身带给购买者的个性化、时尚、前卫满
足感。同时，在品牌定位方面，更加年
轻和积极的品牌形象，也可以为进入
这一细分市场的新车型加分。

小型SUV市场的另一个趋势是
“配置不嫌多”，购买小型SUV产品的
消费者，更关注配置的丰富程度，无钥
匙进入、全景天窗、辅助安全驾驶、车
载智能系统等配置的竞争会更加激
烈，同时，消费者也会更加关注油耗表
现、是否具备四驱能力、储物空间是否
实用等等。年轻的购车群体更希望买
到一款“小而全面”的产品，因为相同
的预算下，小型SUV的价格可以购买
一款尺寸更大的轿车产品，之所以选
择小型SUV，除了希望获得更高的驾
驶视野和更好的通过性能外，也希望
能够得到一款配置更加全面和实用的
产品。

2014年对于国内小型SUV市场的
参与者而言，是非常重要的产品布局
年。无论是已经上市并获得市场初步
认可的别克昂科拉、福特翼搏等，还是
即将上市的雪佛兰TRAX和标致2008

等，都希望在主要竞争品牌推出类似
产品之前，抢占市场的先机和培育一
定的市场口碑。

目前，国内的小型SUV市场仍缺
乏充分竞争，在不同的价格区间内，消
费者可选择的产品非常有限。2015年随
着几大品牌新车型的密集投放，国内
小型SUV市场也将迎来更快速的增
长，越来越多新车型将会投放。

从2014年的消费群预期看，大多数
潜在购车者“乐于接受”售价在10万-15

万元的合资品牌小型SUV产品，这个
细分市场未来三年的增长前景非常乐
观。很多车企对这个细分市场也非常
重视，包括上海通用、东风标致、长安
福特等车企在内，都将小型SUV产品
作为未来两年的“战略车型”引入中国
市场。2014年市场仍处于扩容期，只要
产品定价合理，产能供应充足，无论合
资还是自主品牌，在这个细分市场上
都有潜力可挖。 (综合) ▲大众Taigun

▲福特翼搏

▲别克昂科拉

▲雪佛兰TRAX
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