
2014年3月24日 星期一

C13-C16
编辑：何彦民 美编：魏雨涵

“卢浮宫美展”，
看上去很美

两会期间，吴长江在政协提
案中指出：“像中国美术作品竞相
登陆‘维也纳金色大厅’、‘卢浮宫
美术展’等现象背后，隐藏着租
场、赠票、档期等问题，既不能代
表中国最高水准，也无法增进西
方观众的了解。”许多民众不禁心
存纳罕，中国艺术家能到卢浮宫
展览，不是因为出类拔萃，而是另
有玄机？

原来法国巴黎的卢浮宫是法
国文艺复兴时期最珍贵的建筑物
之一，也在艺术从业者的心中占
据着极高的地位。不知从何时起，
卢浮宫对中国艺术家来说已不再
是遥不可及。国内媒体上，“某某
艺术家在卢浮宫办展”的消息频
频出现，人们更是为类似新闻振
奋不已，甚至认为中国艺术家得
到了卢浮宫的青睐认可，到那里
办展更是做了“为国争光”的大事
情。其实，许多业内人士都知晓在
卢浮宫办展，未必是在“卢浮宫
里”办展。早在1981年，法国政府就
实行了“大卢浮宫”计划，对卢浮
宫实施了大规模的整修，建起了
面积超过7000平方米的卢浮宫卡
鲁赛尔厅。这是一个集餐饮、购
物、文化消费为一体的商业场所，
不仅可举办形式多样的展览、演
出、音乐会等文化活动，也是各
大企业举办年会、宴会和品牌推
介会的理想场所。尽管毗邻卢浮
宫博物馆且从属卢浮宫整体建
筑群的一部分，但卡鲁塞尔厅的
运作和管理并非归属卢浮宫博
物馆，而国人扎堆办展的卢浮
宫，也只是打了个概念上的“擦
边球”，实际展示地点是在卡鲁塞

尔展厅而已。
当然，进入卡鲁塞尔厅办展

览也没有那么容易。据媒体了解，
该厅在租赁费用上走的是“高端
路线”，举办短短一周的展览，租
赁场地的各项费用就高达近200万
元，这还不包括展品的运输和保
险费用，及举办开幕式的开销。卡
鲁塞尔厅对外租赁的商业性质，
为中国一些财力雄厚的地方政
府、文化机构或策展公司独立筹
备活动提供了不错的选择。但由
于缺乏在国外商业运作展览的经
验和对前期宣传的投入，国内单
方运作的此类活动往往是“赔本
赚吆喝”。为了“卢浮宫办展”的响
亮名头，主办单位不得不接受高
昂场租，而为了降低成本，只能缩
短租赁天数，于是就出现一个展
览只办2至3天的现象。浪费了大
量人力、物力、财力，除了国内媒
体有些报道之外，活动本身在法
国的艺术圈中很难引起特别关
注，更别说法国普通民众了。

“走出去”越来越频繁

自徐冰、王广义、张培力、李
山、冯梦波等13位艺术家参加第45

届威尼斯双年展始，中国大陆艺
术家出国办展已有二十多年历
史，且呈现出日渐繁盛状态。现
在，这些最早走出国门的艺术家
中，有几个已成为艺术界内的标
杆式人物，身价暴涨。有专家评论
道，“从近两届威尼斯双年展的情
况来看，中国艺术家参与的海外
展览多了起来。中国当代艺术主
动‘走出去’成为一种潮流。”其
实，中国艺术家在海外办展览早
已不是什么新鲜事，在刚过去的
2013年威尼斯双年展期间，大量的

中国艺术家参与的平行展的出
现，把资本运作下的中国式平行
展模式演绎到了极致。相比之
前，当代宽松社会环境为“走出
去”举办展览交流活动，提供了
优越条件。

与国际交流越来越频繁，其
中重要的原因是别的国家也看
到了中国艺术家的价值。而近些
年，随着国内一些机构和民间资
本参与的增多，出国展览运作模
式也发生很大变化。对于艺术
家、策展人来说，国外办展时场
馆与布展的专业性，不需要耗费
太多精力，但作品要出关，要处
理报关、押金问题，场地空间、人
工成本等问题。因此，办展热还
催生了一条产业链，参展资格、
作品包装、运输、保险、推广、销
售等环节均有人来操作，让繁杂
的手续简单不少，更进一步促进
了走出去办展的兴盛。

展览良莠不齐：
交流还是镀金？

艺术作品走出国门后，可以
在美术馆、画廊、学校等空间进行
交流展示，有的属于学术交流，有
的属于商业性质，中国的艺术家
似乎已能够拿捏好姿态，面对外
国人的鉴赏评判。就在十几年之
前，中国艺术家出国参展或办展
还是件令人羡慕的事情，如果有
艺术家作品能够在海外的画廊、
美术馆展出，或是艺术家本人出
国参加展览，都会让艺术家的简
历中留下闪亮的纪录，艺术家名
声、作品的身价也会随之上涨。现
在，出国办展现象更加普遍，很大
一部分原因在于“贴金”需求的更
加强烈，出国甚至已成为国内艺

术家的必修课，在海外“镀金打
造”一下，回国后知名度、市场价
格便会有显著提高。

“艺术家出国办展不过是为
镀金，最终还是回过头来卖给中
国买家”，山东师范大学教授孔新
苗说。在艺术圈内，除了真正意义
上的学术交流，不少艺术家打着
与国外艺术家交流，学习别人经
验的旗号，最终目的还是要增加
艺术家的曝光率，只有让已经购
买他们作品的客户看到知名度在
提升，自己收藏的作品在升值，才
可能有后续性的购买活动。随着
持续的展览、运作，收藏和运作之
间形成良性循环，价格自然会一
路看涨，而这种“镀金”展纯粹以
交易为目的，方便了自己，却让外
国观众产生了对中国艺术理解的

“误区”。

树立形象，
推出主流外还要整体提高

除了这些频繁的、效果不佳
的展示，即使是一些正式的艺术
推广交流活动，似乎也没有起到
多少“外交”作用。吴长江指出，在
赴外推广中国美术作品时总是满
足于从前模式化的推广方式，较
少考虑西方社会和观众的惯例和
习惯的接受方式，现如今这种填
鸭式的硬性推广策略已经很难产
生效应。他提议“由政府出面，提

供相应的政策保障和资金扶持，
相关部门进行配合。主要通过人
民团体和社会团体，精心策划，组
织专家力量、遴选优秀作品，推动
具有主流价值观取向的中国当代
美术作品赴外展出。”

对此，山东师范大学教授孔
新苗认为，这种结合的出发点站
在国家和组织的角度上，在于更
好的传播主流形象，不失为一种
良策，但在推出主流、能够代表中
国水平的力量同时，我们更应反
过头来提升自己的素质。出国办
展在现在的社会已经非常普遍，
有的是国家出资，有的是企业买
单或者自己掏钱，是否代表中国
水平，我们无法评判抑扬。像这次
两会议案中提出的以政策保障、
资金支持以及团体策划的形式

“走出去”，从而可以为国外观
众提供更多优秀的、能够代表中
国美术发展现状的展览，与此同
时国家组织并非国际交流的全部
主体。比如，国内外媒体曾报道
国人在出国旅游时会出现随地吐
痰、大声喧哗等不好的现象，但
我们却不能因此严禁出国旅游，
这种“泛传播”现象是无法禁止
的。所以，我们也需要提高自身
水平，这关系到我们自身是否有
相匹配“质量”。如果质量高
了，再怎么展示和交流，都会是优
良的一面，丑减少了，自然不用费
劲去遮。

外外镀镀金金不不如如内内提提升升
中国艺术界出国办展热的冷思考

凿观众驻足中国摄影家作品“鸟巢”旁
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徐冰最新个展《桃花源
的理想一定要实现》于去年
11月在英国伦敦的维多利亚
和阿尔伯特美术馆 (简称V&
A美术馆 )举办。据徐冰介
绍，他应V&A邀请在该美术
馆的中庭花园完成近年来规
模最大的作品。不久前，曾
梵志也在法国举办了大型回
顾展。除了这些名画家，国
内美术从业者出国办展更是
数不胜数，他们有的为了提
升自身市场价值，有的为了
学术交流，抱着推广中国文
化艺术、扩展中国艺术品的
国际市场的目的，一齐涌出
国门，在一片纷纷扬扬中，
热闹进行着。

●文/东野升珍
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