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仙仙境境海海岸岸可可以以怎怎么么玩玩
依托度假综合体，实现“仙居乐游”

头条链接

去年8月份“仙境海岸”品
牌推出，烟台市作为旅游线的原
点和重点城市，承担起了打造品
牌的重要角色。14日，在烟台召
开的全市旅游工作会议中提出，
2014年将围绕“山海仙境 葡萄
酒城”城市旅游形象打造一批让
游客流连忘返的旅游产品。

在国家旅游局公布的155种
基本旅游类型资源中，烟台占到
130多种。对这些资源进行特色
化、高水准的挖掘，形成一批有
层次、有影响的旅游产品，是烟
台市旅游业实现由观光旅游向休
闲度假旅游转型的关键。今年烟
台将重点抓好五大类旅游产品体
系建设，挖掘开发一批体现烟台
特色和发展潮流、让游客流连忘
返的旅游产品。

重点开发的领域包括：文化
旅游产品体系，深入挖掘红色文
化、仙道文化、开埠文化、海洋
文化、鲁菜文化，壮大文化旅游
载体，展现烟台丰富的文化内
涵；滨海旅游产品体系，依托
900多公里的“黄金海岸线”和
“海之南”的鲜明特色，推进
海、岛、岸、礁、滩的开发，建
设一批像37度梦幻海、欧乐堡主
题乐园这样的旅游大项目，打造
一批综合性、规模化旅游区域，
展现黄渤海独特的滨海风情；葡
萄酒文化旅游产品体系，重点发
展全产业链的葡萄酒文化体验式
旅游产品，展现国际葡萄酒城的
品牌优势；乡村旅游产品体系，
依托“水果之乡”、“水产品之
乡”资源，积极发展主题鲜明的
农家乐、渔家乐，培育一批“最
美乡村”、“最美渔村”休闲度
假旅游产品体系，提高九个省级
旅游度假区的发展速度和层次，
依托山岳、滨海、温泉资源，深
入开发健身养生、休闲娱乐类旅
游产品，打造宜游宜居目的地。

(综合)

在即将到来的清明小长假，
沂蒙山旅游区推出了红绿交萃沂
蒙山、饕餮大餐煎饼宴——— 吃煎
饼大赛，4月5日至7日，游客参
加活动不仅可以品尝地道沂蒙煎
饼，还有机会赢取惊喜大奖。

煎饼，是沂蒙山区民间传统
家常主食，也是久负盛名的地方
土特食品。《沂蒙》、《沂蒙六
姐妹》、《南下》、《红日》、
《英雄孟良崮》等影视剧中，于
宝珍等“沂蒙红嫂”为前线部队
战士烙煎饼充军粮的场景，让全
国各地的人们认识了沂蒙煎饼。
基于此，沂蒙山景区特于青山秀
水间举办一次吃煎饼的饕餮大
赛，以此巧用沂蒙煎饼的口碑及
品牌形象，加强游客心目中的品
牌联想度，有效实现沂蒙煎饼客
户到沂蒙游客的转化。

18岁至45岁游客，无论男女
均可凭门票当场报名参加，景区
提供豆瓣酱、大葱等配料，十位
游客为一组，最快吃完者为小组
获胜者，还将评出当日吃煎饼最
快的游客。

小组获胜者可获得景区限时
门票一张，可游玩沂蒙山三家景
区中任一家；最终获胜者可获得
景区限时门票五张，可游玩沂蒙
山三家景区中任一家。 （郭可）

休闲快讯
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吃煎饼比赛去

烟台妙用“仙境”

留游客

我省有着3000多公里长的海岸线，海滨旅游资源丰富。但相比于澳大利亚的黄金海岸、法国的蓝色海岸、
地中海的蓝色海岸和西班牙的太阳海岸等，我省曾经的“黄金海岸”口号则显得特色不明显。去年八月份，省
政府印发的《关于提升旅游业综合竞争力 加快建成旅游强省的意见》提出：“依托海岸带和滩、湾、岛、礁
等资源，规划贯通沿海景观大道和海上观光游览通道，打造仙境海岸滨海休闲度假品牌”。“仙境海岸”这个
在全球范围内独一无二的品牌便诞生了，打造仙境海岸滨海度假品牌，并逐渐上升到全省发展战略。

□李芳芳

怎样让“仙境海岸”品牌
落地，什么样的产品能充实这
个品牌，使其变为成熟的度假
休闲商品，“吃、住、行、
游、购、娱”六大旅游要素又
如何在这个品牌中找到合适的
载体？

近日，省旅游局召集青、
烟、威、日四市相关领导召开
了仙境海岸度假综合体创建工
作会议，着手筛选首批境内配
套完善、条件优越的度假酒
店，以该类接待设施为核心，
通过完善酒店的餐饮、娱乐等
服务设施，整合半个小时车程
内的餐饮、购物等旅游服务、
休闲娱乐配套设施以及景区养
生修学等资源，打造可以提供
2-7天，以“仙居、道宴、逍
遥游、养生修学”为主体的度
假综合体。

“观光时代是景区为王的
时代，度假时代则是以度假酒
店为王的时代。所以，打造仙

境海岸滨海度假综合体的核
心，就是要把度假酒店建设
好、管理好、营销好。”省旅
游局局长于冲表示，首先要依
托度假酒店打造“仙居”品
牌，安居才能乐游，度假酒店
是整合旅游六大要素最好的平
台，既可以解决交通问题，又
可以解决餐饮、购物、娱乐、
健身等。所以，好的度假酒店
就是旅游六大要素的集合体。
因此，度假酒店的品质和数
量，以及酒店信息化和整合资
源的能力，都是此次省旅游局
筛选首批度假综合体的条件。

如何让酒店本身更具竞争
力，更有“仙居”魅力？于冲
提出酒店要学会靠整合创新和
跨界经营，推荐的九种创新模
式主要有文化主题化创新；郊
野休闲化创新，以自然环境为
基础开展郊野休闲运动；度假
庄园化创新，把度假酒店和大
农业结合起来；养生理疗化创
新，是酒店和疗养院的医疗相
结合的模式；康体运动化创

新，如滨海的沙滩运动、垂钓
等，以及高科技化创新、互动
参与化创新、专业演艺化创新
和客房娱乐化创新等。“要有
热情的服务、良好的设施，让
度假游客宾至如归，享受到神
仙般的生活。”

配合“仙居”的品牌还将
打造出“道宴”品牌，餐饮也
是度假、养生、休闲的重要内
容或产品，度假综合体的饭店
若能推出几款道家养生菜，也
能提高度假综合体的旅游吸引
力和市场竞争力。同时，度假
综合体内都要有购物设施，满
足游客基本需求，提高旅游附
加值。

于冲局长还特别提出，打
造仙境海岸度假综合体，还需
要政府主导打造二、五或者七
日等度假产品，可由度假区管
委和所在县(市、区)、镇政府
统筹整合度假酒店、景区、餐
饮、购物等各个要素，按度假
酒店的档次，形成不同价位的
二日、五日、七日旅游产品。

“或者可以借鉴地中海的度假
包价模式，打造‘包价度假产
品’，游客一旦购买了度假产
品，只要告诉接待方航班号或
者动车、高铁班次，一切都不
用消费者操心。”

旅游的方便快捷直接影响
了游客的游玩心情，因此仙境
海岸度假综合体的公共服务设
施建设是很重要的方面，公共
服务设施的核心是要有“两
心”，即游客集散中心、游客
咨询中心。于冲局长说，一个
综合体内至少要有5个左右的
咨询中心，一个酒店或者比较
热闹的街区，都应该设立咨询
中心。

据了解，在4月20日青岛
世园会开园之前，省里将确定
首批10个度假综合体，实现运
营，要有旅行社介入，包装、
营销和设计地接环节。仙境海
岸品牌公司组建以后，再按照
市场配置资源，引进大旅行社
进行公司化运营。

休闲宝地

阳春三月，天气渐暖，荒
凉了一个冬天的南部山区悄悄
披上了春装，越来越多的市民
也准备找寻一处有山、有水而
且孩子也喜欢的地方，一家人
外出踏青。九顶塔的秀水谷便
是一处稍加雕饰便美如画卷的
秀丽之处：蜿蜒的山路在林间
穿梭，潺潺的流水在脚边流
淌，累了有凉亭歇息，乏了有
秀美的山色观赏；这里文化底
蕴厚重，1300多年的九顶塔精
致、庄重；旁边守护它千年的
柏树神秘、灵动。秦琼故居的
神秘传说，金鸡窝和金鸡蛋，
让这里更具灵气。

动物是小朋友的最爱，在

九顶塔，小朋友们可以亲手饲
喂小动物，猕猴、羊驼、梅花
鹿、孔雀……一只只可爱的小
生灵等待小朋友们的到来。

九顶塔的景色可亲，动物
可爱，别具特色的大型表演则
让游客在踏青之余转换到欢快
的心情。大型山水实景剧《刘
三姐招亲》带来的是悦耳歌
声，中华第一马战实景区《好
汉秦琼》带来的是震撼，红色
经典参与剧《地道战》带来了
欢乐，而好莱坞场景剧《山洪
暴发》则以惊险刺激结束一天
的踏青之旅。周末踏青，就到
九顶塔中华民族欢乐园。

（杜家）

踏踏青青亲亲子子游游 首首选选九九顶顶塔塔
春回大地，踏青哪里去？老少咸宜的九顶塔

中华民族欢乐园以秀美的山水、可爱的动物与精
彩的大型演艺活动，成为广大游客踏青的首选。

张长贺 摄 （资料片）
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