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33月月销销量量突突破破11 .. 66万万辆辆
高高尔尔夫夫强强势势领领跑跑细细分分市市场场

3月，高尔夫以月
销16，809辆，同比增
长61 . 22%、环比增长
66 . 66%的强劲表现领
跑细分市场；

优秀的动力操
控、卓越的品质和领
先同级别车型的技术
配置是高尔夫制胜市
场的硬实力，而其深
厚的品牌内涵与文化
则是其受到广大消费
者追捧的软实力；

随着国内新生代
消费者购买力日益加
强，两厢车的市场份
额将持续呈现上升趋
势。而高尔夫作为这
一市场区间的标杆车
型，势必将走得更稳、
更远。

“来店看车的人出奇的
多，不管是前来咨询，还是最
终成交，这种现象持续很长一
段时间了”。不少经销商向笔
者反映，春节过后，进入3月份
以来，车市逐渐回暖，春季购
车热潮已经到来。在众多热销
车型中，一汽-大众高尔夫的表
现最为抢眼。数据显示， 3月
份，高尔夫以月销16，809辆，
同比增长 6 1 . 2 2 %、环比增长
66 . 66%的强劲表现领跑细分市
场。在销量刚刚回暖的三月车
市能够取得如此好成绩，高尔
夫的市场号召力可见一斑。

数据显示，全新高尔夫自
2013年底上市以来，其市场表现
一直处于强势上升状态，即便
是在传统定义的销量淡季二
月，高尔夫也取得了破万的好
成绩。据统计，一季度高尔夫
已完成累计逾3 . 5万的销量，在
同级别车型中遥遥领先。随着

佛山工厂产能的逐步释放，全
新高尔夫的市场销量还将持续
走高。

业内人士分析称，优秀的动
力操控、大众品牌一贯的高品质
和领先同级别车型的技术配置
是高尔夫制胜市场的硬实力，而
其深厚的品牌内涵与文化则是
其受到广大消费者追捧的软实
力。品牌内涵与文化所生成的向
心力，让越来越多的人们选择高
尔夫作为他们表达自己独立主
张、生活态度的方式之一。

值得一提的是，在全新高
尔夫上市之际，一汽-大众开展
了“高尔夫·唯你·为我”梦想
征集活动。此次活动吸引了众
多年轻人的积极参与，他们纷
纷加入“THE ONE CLUB”，
分享自己对于“唯一梦想”的
理解。活动中，参与者在回忆
自己最纯真梦想的同时，对全
新高尔夫“唯你·为我”的定位

与形象有了深入了解，他们对
高尔夫族眼中的高尔夫有了更
深刻的认识。而获得票选最高
的七个梦想，“全新高尔夫唯
爱汇”将全程赞助，让梦想者
真正踏上逐梦的旅程。

可以说，“高尔夫·唯你·为
我”梦想征集活动，以一种全新
的方式，通过线上互动、线下圆
梦与广大网友进行了一次深层
次的情感沟通，使广大网友对高
尔夫的品牌内涵有了更充分的
理解。通过活动，他们认识到，高
尔夫车主有着共同的特点，那就
是拥有梦想并且不断的去实现
这个梦想。高尔夫车主是一群追
求生活并且不断进取的人们，他
们主动去掌控自己的生活，而不
是被动的去接受。

对于高尔夫族而言，他们
最为在意的就是品牌精神内
核。产品本身的品质是坚实的
基础，而更重要的则是内心的

共鸣，只有两者兼备，才能让
这份选择成为不可替代的“唯
一”。让高尔夫族狂热，并唤
醒他们无限忠诚的高尔夫品
牌，正身体力行用长达40年的
时间来证实：只有忠于自我，
才能做出最好的选择。

“毋庸置疑，高尔夫是汽
车历史上的一个传奇。从第四
代进入中国之后，随着时间的
沉淀，高尔夫的内在价值与其
所代表的生活态度等愈发获得
国人的认可。”一汽-大众负责
人告诉记者，“我们希望未来
能有更多的人加入到高尔夫大
家庭中，享受高尔夫所带给我
们的乐趣。”

业内分析人士指出，随着
国内新生代消费者购买力日益
加强，两厢车的市场份额将持
续呈现上升趋势。而高尔夫作
为这一市场区间的标杆车型，
势必将走得更稳、更远。
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