
C04 关注
2014年4月12日 星期六

编辑：刘新 美编/组版：武春虎 ·今日烟台

66台台保保时时捷捷已已名名花花有有主主
两天有近7万人逛车展，周末的大学生模特大赛将让你一饱眼福

本报4月11日讯 (记者
秦雪丽) 豪车美女一直是车
展的一大看点，相对往年，
2014烟台春季汽车展暨文化
节让市民更有眼福。除了众多
名车之外，4月12日和13日，现
场还特设了大学生模特大赛。
另外，据车展组委会统计，目
前，有6台保时捷轿车已经在
车展上被订出。本次车展自10

日在国际博览中心开展以来，
两天共卖出了3500台车，参展
市民近7万人。

11日是春季车展的第二

天，尽管是工作日，但现场人
气依然火爆。据组委会工作人
员介绍，两天来已接待人流量
近7万，共卖出3500台车，这远
远超出了他们的预想。而大家
关注的豪车，部分也已经“名
花有主”，目前，保时捷已经被
订出6台。

此外，值得一提的是，本
次车展上，组委会还将举办第
一届烟台国际车展“新城国际
杯大学生模特大赛”，比赛时
间为4月12日、13日上午9:00，
这对周末逛车展的市民来说，

确实“眼”福不浅。
据了解，烟台国际车展大

学生模特大赛联合8大院校举
办，此次大赛得到了烟台各大
高校院团委等官方组织的高
度重视，并给予了大力支持和
配合。经过海选之后，参赛人
员约80人。“之所以举办这个
大赛，也是为了给烟台车模注
入新鲜血液。”组委会一位工
作人员介绍。

据悉，在模特大赛中胜出
的大学生，将获得优厚的奖
品，冠军将获得万元奖励。

车展上，保
时捷展厅的豪车
很受关注，已有6

台车被订出。
实习生 许广强

摄

本报4月11日讯 (记者
吴江涛 ) 在本次车展上，不
仅有各式车型、靓丽的车模，
还有随处可见的二维码。微
信营销已成为参展商的一大
利器，他们使出浑身解数“求
关注”。在有的展区，市民征
集到的“赞”还可以抵订购车
基金。

11日，不少市民刚进入国
际博览中心广场，就能遇到工
作人员求“扫码”并关注微信
的情况。

在国际博览中心展厅，二
维码也随处可见，几乎所有的
参展厂商都在展区周围摆出
了印有微信二维码的易拉宝，

销售人员在进行讲解时，也不
断提醒观展市民“扫一扫”。

不仅如此，有的参展商还
称，只要扫描加微信好友，就
赠送精美礼品。

之前火热的“微信点赞”
活动也“点进”了本次车展。11

日，在一家合资车品牌的展区
前，记者看到，市民关注微信
不仅有礼品赠送，转发指定的
信息到朋友圈集一个赞，还可
以抵10元钱的订购车基金，市
民最多可以使用100个“赞”来
抵订购基金。

一品牌汽车的销售经理
高先生说，现在手机微信已经
成为人们生活的一部分，经销

商正是看中了其中的商机。市
民关注微信后，经销商可以向
市民发布重要信息，消费者也
可以随时咨询车型的具体数
据、行情，购车后也可以预约
维修等。“(微信)朋友圈对我
们来说，也是一种很好的营销
渠道。”

对此，很多市民则表示，
能够通过微信服务消费者，说
明经销商能跟上时代的步伐，
同时也能给市民的售后维修
等带来便利。也有市民担心，
经销商的微信营销会带来不
必要的信息，甚至是垃圾信
息，如果是这样，反倒会适得
其反。

扫码点赞“求关注”，微信营销成亮点

现场花絮

11日是春季车展的第二天，在
国际博览中心4楼展厅，几款奔驰
商务车前围满了参展的市民，每辆
车上还贴了一张“求职简历”。

其中一辆车的“求职简历”上
面写着，“应聘职位是顶级商务接
待，籍贯是中国福建，心脏则是
M272汽油发动机V型6缸，食量
12 . 5L/100km。特长是‘草根的价
位，男神的服务’，外号是专业级
MPV。”

在另一款车上则写着，“特长
是皇家血统，百变金刚，外号移动

总裁办公室”。这些语言新颖活泼，
把车的性能、价格、品质和优点生
动地表现了出来。

“还是头一次看到这么别致的
介绍。”市民陈先生告诉记者，商家
用这种方式推销品牌，有种让人眼
前一亮的感觉。

“就是挖空心思吸引顾客过
来。”烟台恒润汽车销售服务有限
公司市场经理丛宁告诉记者，公司
设计求职简历的创意就是为了吸
引顾客，增加市民对奔驰商务车的
品牌认同，营造一种营销氛围。

在车展期间，车模表演节目是
很常见的事，但是您见过销售人员
现场跳“快闪”舞吗？

11日，一品牌汽车的展区中，
音乐声一响，所有身穿黑色服装
的销售人员立马集中到展台中
央，伴随着快节奏的音乐跳起了
舞蹈。周围市民的目光迅速被吸
引过来，正在旁边展区体验车的

市民，也下车前来围观拍照，不到
半分钟的时间，展区的周围已经
挤满了市民。

“有种快闪的感觉。”一位市民
说。展商的工作人员介绍，为了这
个舞，销售人员精心排练了很久，
在喧闹的车展上，要的就是令人眼
前一亮的效果。

本报记者 王永军 吴江涛

在车展现场，参展商众多、观
展的市民也是人山人海。展商为了
吸引市民所使用的种种奇思妙想，
永远是一大亮点。在11日的车展现
场，一家参展商为了吸引消费者，
现场发起了外币。

11日，在一家合资车品牌展
区，工作人员刚宣布可以登记领取
外国货币，众多市民就涌向了展区
的前台。

“只要留下姓名和联系方式，
就可以免费领取，不需要其他条
件。”工作人员说。记者看到，展商
免费发放的是500面值的越南盾，
换算成人民币不到两毛钱，但新奇
的外币还是引来不少市民领取。

“值多少钱倒无所谓，这种钱很少
见到。”市民刘先生说，用很小的花
费，赢得奇特的宣传效果，参展商
很聪明。

奇思 汽车也“求职”，还贴出简历

妙想 只要登个记，免费领外币

抢眼 音乐一响，销售人员跳起“快闪”

春季车展①
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