
本届北京车展，东风悦达起
亚联合起亚汽车(中国)共携1 9款
车型精彩亮相。其中，备受瞩目的
K系新品“都市型动派”K 3 S闪耀
亮相，同时今年下半年上市新车
K4的概念车也将展露真容。

本次展台设计首次启用了起
亚全球统一的全新设计风格，该风
格将逐渐应用于起亚全球其他车
展。作为起亚特有身份标识的“虎
啸式”家族前脸被巧妙设计为3D立
体空间，颇具格调与品味。观众可
在全新展台的舒适环境中切身体
验起亚强烈的品牌张力。主舞台
上，东风悦达起亚高端精品车型K

系新品K4概念车和K3S盛装点亮整
片展区。K4是集合品牌优势基因、
专为中国消费者研发的精品新车
型；K3S凭借时尚、动感的外观和同
级车中最高水准的配置，将会在家
用五门车市场掀起新热潮。除新车
外，搭载UVO技术的新K5、企业十
年跨越力作K3及其家族兄弟K2也
会联袂登台，全情演绎Design Kia造
车理念。另外，新狮跑、智跑、新福瑞
迪等人气车型以及在进口车市场
备受青睐的凯尊、索兰托R、全新速
迈、MOHAVI等起亚品牌的全线产
品，亦诠释出企业创造精彩汽车生
活的愿景。

K系双星 联袂闪耀

作为备受消费者期待的新

车，今年下半年即将上市的K 4是
专门为中国消费者研发的新车
型，定位介于K 3和K 5之间，主攻
目前增长态势良好的D 1级市场，
其将兼顾商务、家用两方面需求，
有望成为该级别车型的新标杆。
其传承了K 系列车型的设计基
因，外观大气而不乏时尚感。该款
车型的长宽高分别为4 7 2 0 m m 、
1815 m m、1465 m m，其中轴距更达
到了2，7 7 0 m m，这些足以保证其
内部空间的宽敞性。动力总成部
分搭载了三款高效节能的发动机
和三款变速器。其中，发动机排量
分别为1 . 8L、2 . 0L及全新的1 . 6T；
变速器分别为6挡手动/ 6挡自动
以及7挡双离合三种不同的变速
器。其车身尺寸及动力总成的设
计足以傲视同级别车型。

新近上市的K 3 S是东风悦达
起亚战略布局的全新之作。其“S”
代表S t y li s h & S p o r t y (型动)，因此
K 3 S在整体风格上区别于同级车
型，并不追求张扬、激烈、锋利的运
动感，而是将优雅轻盈、敏捷精准
的灵动感发挥到极致，成为最具明
星潮范儿的“都市型动派”。作为一
款深具明星气质的重磅车型，K3S

与其代言人亚洲男神李敏镐自信、
果敢的精英气质高度契合、互相辉
映，两者的强强联手更使品牌号召
力直线上升：预热期关注人群超过
3 . 5亿；上市当天李敏镐K3S新浪微
博检索量激增到163万条，微博话
题居当日排行榜第一名，K3S更被
媒体和网友共同封为“男神之
车”。相信它将为快乐自信，追求
与众不同的年轻阶层开启活力动
感的精彩汽车生活。

同时，作为一个追求可持续
发展的企业，东风悦达起亚除满
足当下市场需求外，还将积极探
索未来用车趋势，满足消费者对

于产品的未来需求，以卓越产品
力引领汽车产业的发展。运用起
亚汽车领先环保技术的概念车
Niro混合动力版车型和秀尔EV车
型就是这样的代表。Niro概念车外
形明朗，融大气沉稳与时尚活泼于
一体，尺寸紧凑，功能明确，各式造
型与选材彼此映衬。秀尔EV车型是
一款前轮驱动的电动汽车，其锂离
子电池组容量高达27kWh，电池能
量密度为200Wh，领先于同级别电
池。它们不仅生动地传递出企业对
新能源技术的撑控，也展示了其加
快新能源车型研发步伐，早日将绿
色梦想照进现实的决心。

多元营销 塑造品牌

近年，东风悦达起亚通过在体
育、文化以及公益等多个领域的营
销探索，逐步构建起多元化营销体
系，塑造了充实的品牌形象。今年，
借赞助2014巴西世界杯之机，企业
将结合世界杯主题，开展五人制足
球赛等多种体育营销活动，通过与
消费者的深度互动来传达品牌的

激情与活力。此外，以交通安全教
育、生态环境保护、关爱未来人才
及支援地区发展四大板块为核心
展开的一系列社会公益的关注与
实践，也充分体现出东风悦达起亚
作为企业公民的社会责任感。

深耕价值 感动升华

2013年是东风悦达起亚正式
实施“顾客感动”战略的元年。通
过系列“感动”项目的有序实施，
东风悦达起亚实现整车销量54 . 7

万台。同时，企业还在当年J.D.Power

亚太公司发布的中国汽车销售满
意度(SSI)和售后满意度(C SI)分获
第三、第五名；在2 0 1 3年度“中国
汽车行业用户满意度( C A C S I )测
评”中，东风悦达起亚售后服务和
销售服务分列合资品牌第二、第
五；企业旗下K2、K3、狮跑满意度
荣膺细分市场第一。

2014年东风悦达起亚将继续
执行“顾客感动”第二阶段经营方
针，从“顾客感动”出发，实现顾客
价值、产品价值和品牌价值的全

面提升。坚持顾客至上，深化经营
“关爱有‘家’”服务理念，争取实
现更多的顾客感动；追求品质第
一，构筑同时满足“量”与“质”的
品质保证管理体系；持续探索多
元化营销，积极构筑百万级营销
体系；并通过管理创新，打造更富
凝聚力的企业文化，让公司员工
和消费者都能更好地亲近和了解
东风悦达起亚，感受品牌的丰富
内涵与激情活力。在“顾客感动”
第二阶段经营方针的指导下，东
风悦达起亚一季度销量近15 . 6万
台，继续保持良好增长趋势。

以东风悦达起亚第三工厂的
竣工投产为契机，企业将进一步
加快百万台产销体系的构建，为
进军行业前五打下坚实的基础。
未来，东风悦达起亚将以优化品
牌定位为基础，集中资源提升品
牌力，深化实施开展“顾客感动”
第二阶段经营方针，坚持顾客至
上，继续为汽车市场的发展做出
贡献，携手消费者创造更加精彩
的汽车生活。 (刘庆义)

双星闪耀 再铸辉煌
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▲东风悦达起亚全新K3S领衔全系车型亮相

▲东风悦达起亚高层领导与K4合影
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