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综艺版权不再售卖给视频网站

卫卫视视““割割肉肉””打打响响客客厅厅保保卫卫战战

本报讯(记者 霍晓蕙)

本周日播出的《非你莫属》，万
科、联想集团等行业领军企业
将在“马拉松专场”中展开一场
别开生面的“抢人大战”。

11日播出的《非你莫属》
中，万科集团高级副总裁毛大
庆，联想集团副总裁、中国区首
席市场官魏江雷，北京略博管
理咨询公司总经理、“百马推
手”田同生，中国体育报业总社

《领跑者》杂志出版人谭杰，《时
尚健康》杂志主编周松等业界
翘楚亮相。他们有着一个共同
的特征：热爱长跑、热爱马拉松
比赛。在节目现场，毛大庆展示
了其在今年波士顿马拉松赛终
点时高举五星红旗的精彩瞬
间，田同生更向大家讲述了去
年波士顿马拉松爆炸现场的亲
身经历。

大企业到

《非你莫属》“抢人”

本报讯 10日，山东省散
文学会会员、济南市作家协会
会员苗培兴携其最新长篇小说

《八年官司》在济签售，这是我
国第一部描写普通百姓维权诉
讼的长篇小说，作者从房地产
开发商违约行为出发，表现了
司法过程中的种种问题，最终
转向对体制、人性的深层思考，
歌颂了勇于拿起法律武器向侵
权滥权等腐败行为作斗争的人
们。 (刘雨涵)

首部百姓维权小说

在济签售

本报讯(记者 邱祎) 东方
卫视《花样爷爷》节目组证实，中
国版《花样爷爷》已于5月4日在
欧洲开拍，几位爷爷已前往首站
巴黎开始了为期十余天的旅程。

“挑夫”正是此前呼声最高的“双
料影帝”刘烨。刘烨表示，此次加
盟《花样爷爷》当“挑夫”责任重
大，并不容易。

挑夫刘烨5月5日晚在微博
上发布了曾江、雷恪生等四位爷
爷在巴黎的合影。并配文称，“虽

然旅途劳顿，但爷爷们的心情瞬
间明媚起来。”

旅行容易，想当好挑夫并不
易。在接受记者采访时，刘烨笑
称，原本是想来“蹭机票”，结果
发现责任重大，“在出发之前我
做了很多准备和攻略，但是执行
起来却发现有很多问题。爷爷们
年纪都大了，要照顾他们的身体
状况，所以节奏就要放慢，许多
年轻人喜欢做的事都无法尝
试。”

刘刘烨烨叹叹给给““花花样样爷爷爷爷””当当挑挑夫夫不不易易
本报讯 5月9日，省直老

干部京剧演唱会在济南举行。
省级老领导董凤基操琴演

奏的《迎春》为演唱会拉开序
幕。翟永浡、时立军、齐乃贵等
省级老同志和省直离退休干部
京剧票友竞相登场献艺。演唱
会不仅会集了《将相和》、《洪洋
洞》、《贵妃醉酒》等经典传统曲
目，也演出了《忆秦娥·娄山
关》、《红梅赞》等现当代作品，
名段名曲荟萃，艺术流派纷呈，
唯美飘逸的京剧服装表演更是
把演唱会推向高潮。(本报记者)

省直举办

老干部京剧演唱会

近日，明星自助旅游真人秀节目《花儿与少年》成为第一档只在芒果TV独播的湖南卫视综艺节目，对
观众来说，这只不过是不能在其他视频网站上看到“花儿”了，但对整个行业来说，这一举动意味着湖南卫
视成为卫视阵营中第一个站出来，公开向视频网站宣战的省级卫视。然而，面对视频网站强大的技术和资
金优势，传统电视台的反击究竟有多少胜算？目前来说，一切还是未知数。

噪“芒果”独播

综艺版权不再售卖

事实上，这只是芒果独播战
略的开端。从今年开始，除了已出
售的《我是歌手2》、《爸爸去哪儿
2》网络版权外，湖南卫视接下来
的季播节目都将只在芒果TV上
独播。而明年开始，包括此前在其
他视频网站播出的《快乐大本营》
等常规类综艺节目都将“回收”到
芒果TV独播。据透露，届时，所有
湖南卫视的综艺节目都将只在芒
果TV一家网络视频平台播出，而
电视剧方面则部分采取分销、交
换模式。除此之外，芒果TV还将
背靠湖南卫视强大的自制能力，
制作专属该平台的网络节目和网
络电视剧。

其实，早在几年之前，央视就
已经将视频网站CNTV作为自己
视频节目的主要出口，并且为
CNTV打造了大量独家视频类节
目。今年的巴西世界杯，央视也确
定将不会向任何视频网站开放直
播权，只通过CNTV播出。在此之
前的索契冬奥会，CNTV曾有过
这方面的试水，这次世界杯将会
延续这一做法。央视相关负责人
也对记者透露，未来央视的绝大
多数视频类节目还是会在CNTV
上播出。

噪“豪赌”未来

损失预计超过4亿

一直以来，视频网站和电视
台之间保持着电视台制作内容，
再出售版权给视频网站的“友好”
模式。从去年开始，热门节目的网
络版权销售价更是水涨船高，像
腾讯视频就砸下2亿抢得《中国好

声音》第三季独播权。湖南
卫视喊出独播口号之后，
势必面临着版权销售上
的巨大损失。芒果传媒
副总经理张若波向记
者透露，等到明年收回
所有的综艺节目网络版
权的话，保守估计，版权上
的销售损失将会超过4个亿。

用4个亿的代价“豪赌”芒
果TV的成长，这对电视行业来
说无疑是一次冒险。但张若波表
示，目前视频网站不管是自制节
目还是自制剧，水准都越来越接
近电视台了，如果放任自由，等到
电视台失去了内容优势，那么就
会被取而代之。从目前来说，视频
网络上80%以上的流量都是来自
于传统媒体制造的内容，湖南卫
视竞争最大的底气就是其领先全
国的制作能力，趁着目前还有内
容优势时，必须选择背水一战。

噪“反击”大战

视频网站威胁太大

其实，面对互联网的冲击，美
国电视业早就开始“反击”。2007
年，美国国家广播环球公司和福
克斯成立了视频网站Hulu，就是
由电视机构牵头，提供正版影视
作品和电视节目等优质内容，以
抵抗UGC模式为主的Youtube。张
若波认为，正是谷歌收购Youtube
后意图向电视业发展的野心，让
美国的传统电视业意识到必须要
反抗。

相似的这一幕在中国也已出
现。从今年开始，视频网站对传统
电视的冲击显而易见，尤其是各
类“盒子”登场入室后，视频网站
更是逐渐开始从手机、Pad等无线
移动端向客厅进发，对传统电视

台来说，首当其冲的就是要展开
一场“客厅保卫战”。

也正是因为这样，湖南卫视
才选择在无线端还未站稳脚跟的
时候，不惜承受巨大的战略风险，
启动这次“芒果独播”。观察人士
分析，湖南卫视势必将承受一段
很长的“阵痛期”。而张若波则表
示，湖南卫视愿意用两到三年的
时间，“如果以后电视机终端只能
看到视频网站，那么原来河水不
犯井水的局面都打破了，威胁太
大了。”

噪“联盟”难结

各大卫视资金有限

近年来，除了湖南卫视外，浙
江、江苏和东方等一线卫视都纷
纷试水新媒体，当芒果TV喊出独

播 口
号之后，有
多少电视台会
响应号召？对此，张
若波认为，相对目前各家电
视台的竞争关系，想要由此产生
一个电视台联盟，非常难。不过，
相较于形成联盟，只要电视台都
有意识参与进来，那么中国视频
网站的格局将发生很大的变化。

不过，据观察人士分析，目前
从中国电视业的现状来看，这个
决心很难下。“其中最大的问题就
是资金，众所周知，视频网站在采
购成本上几乎都是过亿的水准，
而电视台基于体制所限，无法在
融资能力上和视频网站对抗，如
果光靠电视台的腰包来养自己的
视频网站，恐怕很难下这个决
心。” (新晨)
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