
财经 A15-A16

2014年5月20日 星期二
本版编辑：张璐 美编：罗强 组版：继红

轰轰烈烈的打车软件“烧钱”补贴大战在上周画上了句号。在获
取97%以上的市场份额后，嘀嘀打车、快的打车取消了对乘客的现金
补贴。然而在积累了大量的用户规模之后，两者在产品创新、关联应
用上，还将继续竞争下去。

本报潍坊5月19日讯（记者
李虎 实习生 王志伟） 5

月 1 9日，以“两化融合、科技创
新，构建现代汽车产业体系”为
主题的汽车产业产品展销会在
诸城会展中心举办，共有 8 3家
具有代表性的汽车和零部件企
业参展。

本次展会中，福田汽车设立8

个专区展示了其全系展品。在本
次汽车产业产品展销会上，“科
技福田日”诸城站活动同时启
动，活动期间将举办一系列汽车
文化体验活动。

福田汽车全系产品

亮相诸城车展

本报济南5月19日讯（记者
张頔） 记者从山东省金融

办获悉，由中国农业银行股份
有限公司增信、农银国际和巴
克莱银行主承销，日照港集团
下属香港公司近日成功发行境
外人民币债券，金额 8 . 5亿元，
期限三年，票面利率4 . 25%。

在香港发行的人民币计价
债券被称为“点心债券”，因其
相对于整个人民币债券市场规
模很小而得名。这是山东企业
首次采用增信方式在境外发行
点心债券，也是山东省内金融
机构发挥境内外联动优势、满
足实体企业多元化融资需求而
进行的有益探索和积极创新。
来 自 香 港 和 新 加 坡 的 商 业 银
行、基金公司、私人银行和保险
公司参与了投资。

在各类融资成本居高不下
之际，内地已有不少企业尝试
借道香港发行美元债、离岸人
民币债等进行境外融资。比如4

月下旬，中海油在港成功发行
40亿美元债，3年、10年、30年期
票息率分别为1 . 625%、4 . 25%及
4 . 8 7 5%，用于偿还再融资贷款
等。

本次日照港集团在香港发
行人民币债券，既能以优惠的
融资成本在境外募集资金，开
拓多元化的融资渠道，又能在
国际市场打响品牌声誉。据悉，
该笔业务也是农业银行系统内
的首笔境外人民币债券业务。

鲁企首次

境外增信发债

打车软件补贴战上周落幕

创创新新与与关关联联应应用用将将成成竞竞争争方方向向

“烧钱迟早是要结束的，这两家
软件不约而同地停止补贴，意味着对
这个市场的跑马圈地已基本完成。”
电子商务分析师冯天宝认为，打车软
件靠补贴培养用户完成了市场开拓
的第一阶段，现在已经进入巩固和优
化客户群体的第二阶段，这也是软件
平台建设的规律。

根据易观智库产业数据库的调
查，截至一季度末中国打车APP客户
端累计账户规模达9828万，其中，快
的打车、嘀嘀打车分别以51 . 6%和
45 . 3%的比例占据中国打车APP市
场累计账户份额前两名的位置，打车
APP市场集中度进一步提升。

中国 IT研究中心监测数据显
示，2014年第一季度打车软件市场呈
现双雄格局，快的打车和嘀嘀打车占
据累计用户市场份额的97%以上，其

中快的打车排第一位，市场份额为
57 . 6%，嘀嘀打车用户排在第二位，
市场份额为39 . 8%，排在第三的为大
黄蜂，市场份额为1 . 9%，其他打车软
件占市场份额的0 . 7%。

中国IT研究中心分析师陈鸿分析，
快的打车和嘀嘀打车用户覆盖率整体
较高，主要是一季度期间双方持续的补
贴活动，吸引大量的用户安装使用，其
次支付宝支付和微信支付较为普及，从
而使得用户同时安装且使用快的打车
和嘀嘀打车情况较为普遍。

短期来看，快的打车和嘀嘀打车
都很难远远甩开对手，然而目前用户
对于某一款打车软件的用户粘性并不
高，如何提高打车软件用户粘性亟待
相关企业加强。接下来双方将进入用
户服务、关联应用等多方面的比拼阶
段。

完成了跑马圈地，补贴之战停火

“打车软件从问世起就不只是为
了方便人们打车，其背后藏着一条可
以无限扩展的商业链条。”冯天宝说，
打车软件暂停补贴肯定会流失一部分
用户，但继续使用的乘客一定是深层
次用户。他们不仅会使用打车软件，而
且今后推出的其他功能也会使用。

冯天宝分析，在“后补贴时代”，
打车软件在减轻对现金补贴的依赖
之后，会逐渐转型。特别是对阿里、腾
讯这样的互联网巨头来说，打车软件
真正的价值还是在于它极强的移动
性，与同样是移动业务的O2O存在着
巨大的合作空间。

“打车软件可以与电商、团购、旅
游网站合作，利用好自己的入口优
势。”冯天宝举例说，乘客通过呼叫出
租车到达目的地之后，软件可以通过
定位推荐附近的合作商家给乘客，为

其提供餐饮、娱乐、消费等生活服务。
对于巨头们而言，最看重的是构建生
态系统，汇聚流量入口、用户和数据
等。

虽然目前对于乘客的现金补贴
暂停了，但嘀嘀将主要以非现金的方
式来实现对司机和乘客的补贴，如优
惠券、积分券、奖励金等形式。快的也
表示将不定期推出其他形式优惠活
动，如用户在积分商场使用积分等。
这些“后补贴时代”的非现金补贴也
将为关联应用的发展提供便利。

除了关联应用，对细分市场的开
拓培养也是打车软件下一步转型的
方向。比方说快的在4月份专门成立
了针对弱势群体的“乐行联盟”，并开
展了老人、孕妇免费接送等一系列活
动。5月18日助残日当天，还为盲人提
供了专属的软件服务。

打车软件背后有无限扩展商业链

本报记者 张頔 王赟

“打”车战远未GAME OVER
快的、嘀嘀同时停掉对乘客的现金补贴，这是双方背后两位大佬的默契节

奏：此轮争斗看似两军对擂，实则在清场，在出租车在线打车领域，用户消费习
惯迅速养成，电调模式将会被移动端APP打车模式替代。

上个月23日，“中国第一家专业提供专乘约租车服务”的北京易到用车在
全国分众传媒上大砸“5折起租”广告，这是要以商务车冲击出租车。从乘客角
度，其实易到半价优惠之后与出租车价格相当，但车型更豪华，环境更舒适，服
务更周到。

易到用车突破了商务用车的价格底线，意味着出租车失去了价格优势。当
然，易到用车更大的野心，是想颠覆用户出行用车的习惯，改变用户固有的生
活方式。

记者观察

打车软件市场呈现双雄格局

97.4%

57 . 6%排第一
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1 . 9%排第三

其他软件0 . 7%

整体用户关注度方面

平均用户关注度为36376 . 8

平均用户关注度为31239 . 5

快的和嘀嘀用户重叠度较高

快的打车用户覆盖率为72 . 8%

嘀嘀打车用户覆盖率为63 . 1%。

快的和嘀嘀用户已覆盖城市和订单量
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数据资料来自于网络。
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