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扛扛品品牌牌大大旗旗，，登登营营销销高高峰峰
永安旅行社品牌化经营渐入佳境

品牌是企业价值的核心体
现，也是企业战略性经营的终
极性追求，它指导企业的发
展，并赋予企业更多的精神内
涵，进而极大的开阔了企业的
生存空间，延伸了企业的生命
周期。

品牌经营是企业保持活力
的重要手段，它给企业成长过
程提供了更多的人文关怀及情
感诉求，使企业经营管理不再
刻板单调，而且有了更多的艺
术空间及情趣色彩，让企业发
展的过程成为企业员工享受的
过程，让企业生态系统更加完善

和谐。
将公司产品与品牌有机结

合，赋予品牌更鲜明的主题，是
品牌经营的重要课题，永安旅
行社作为一家立足长远发展的
旅游企业，公司在经营过程中
不计一时之得失，静下心来，
研究市场，把握趋势，开发产
品，打造品牌一直是公司运营
的头等大事，针对目前市场环
境，公司先后开发了“享寿之
旅 ” 、 “ 营 乐 多 ” 、 “ 天
蜜”、“易驾游”、“千百
惠”、“安行天下”、“锦游
天下”等旅游品牌，它们都具

有很强的市场主体性及针对
性。

一、“享寿之旅”是一款专为
老年人出游而打造的老年旅游
品牌，它的整体行程特色具有很
强的养生保健功能，从行程到景
点到服务都针对老年游特点设
计，产品体现“观光、休闲、安全、
细微”功能，为老年人出游提供
专业化服务。

二、“营乐多”是一款学生游
品牌，它在旅游的同时兼具“营
训”功能，让学生能从外出游玩
的乐趣中增长学识，锻炼身体，
磨练意志，建设团队，融“游、学、

乐”于一体。
三、“天蜜”是一款蜜月品

牌，它强调“美、浪漫、舒适”等主
观体验，在吃、住、行、游等旅游
元素的搭配上，更突出情侣特
点，努力为婚庆情侣提供难忘的
浪漫旅程。

四、“易驾游”是自驾游的品
牌，它更强调旅游的自主性及随
意性，利用旅行社已有的交通、
住宿、门票等资源按客人的需求
提供定制化服务，满足特定旅游
团体的个性需求。

五、“千百惠”是一款超低价
旅游品牌，它无限整合公司资

源，更强调大众游的社会效益，
力争让有旅游需求的人能以超
低的市场价格满足出行梦想。

六、“安行天下”是一款同业
旅游品牌，它根据目前旅游市场
环境，采取“化零为整”的策略，
吸收旅游同行的参与，把“零
散”客人统一起来，实现游
客、旅行社的双盈。

七、“锦游天下”是一款
时尚旅游线路品牌，它根据旅
游的时尚性，即时捕捉旅游热
点，进而在最短的时间内形成
旅游线路产品，满足时尚旅游
达人的旅游需求。
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