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探险生存节目新奇骏《秘境》的
出现，令人对星期一的夜晚多了一
份期待。数据显示，融入了野外探
险、极限生存、科学解密、明星真人
秀等热门元素的新奇骏《秘境》，成
为天津卫视目前收视率和排名双双
第一的节目，迎来收视“开门红”。
秘境+求生+明星———
独特看点受观众热捧

探索未知秘境，毫无疑问是新
奇骏《秘境》的最大看点。前两期节
目里，探险队驾驶新势代奇骏深入
神农架、大有镇。当地长期流传着
野人的传说。探险队抽丝剥茧，一
步步解开笼罩在两地的野人谜团。

当然，严苛的开放式生存规则
也是新奇骏《秘境》的看点之一。其
中，求生技巧必不可少，但即使是基

础的技巧也并不容易。例如，钻木生
火对都市人来说是一项难题，而扎
营选址就更讲究。危险与机会并存，
这正是新奇骏《秘境》的魅力所在。

更具看点的，是明星们大吃特
吃。新奇骏《秘境》可谓星光熠熠，节
目包括了范逸臣、王倩一、李维嘉等
多位明星，但面对食物匮乏的情况，

明星们也得硬着头皮，靠着抓鼠抓
蛇、吃面包虫，度过了48小时。难怪
在首期节目最后，新势代奇骏满载
一大行李厢食物出现在探险队面前
的时候，队员们个个欣喜若狂。
强悍性能+本色精神———
新势代奇骏征服秘境

在首期节目中，新势代奇骏强悍
的越野性能大展身手。在行驶到山中
一处泥泞坑洼地段时，左前轮出现打
滑情况。新势代奇骏的B-LSD电子制
动差速锁及时介入，迅速锁死左前
轮，并将动力输出到其他三个车轮。
凭借新势代奇骏的超级四驱系统，探
险队“逢山开路，遇水搭桥”，顺利通
过没有道路的神农架山区。

与此同时，新势代奇骏的零压
力舒适座舱，帮助队员们最大程度

地缓解了穿越原始丛林后精神与身
体的疲劳；立体式多层次的储物空
间，则实现了帐篷、登山器械等的高
效装载。不仅如此，在新奇骏《秘境》
中，新势代奇骏“本色SUV”的情感
诉求也更加直观地传达给了广大观
众。新势代奇骏“本色圈”，在节目中
得到了践行。在穿越神农架、大有镇
的原始丛林的同时，观众们与探险
队也享受到发现与征服的成就感，
感受到新势代奇骏“突破束缚、释放
本性、真我本色”的品牌精神。

接下来，新奇骏《秘境》将与新
势代奇骏一同，继续前往长白山、喀
纳斯湖等神秘之境。这些秘境背后
深藏着怎样的真相？迎接他们的会
是怎样的挑战？更多精彩，就让
我们拭目以待！ (俊秀)

不运动，非青春。90后正逐步取代80后成
为汽车市场的消费主力群体。广汽丰田针对
中国年轻消费者设计开发的“跨级时尚大两
厢”致炫，就凭借卓越品质和亲民价格的“高
质价比”，自上市以来热度不减，1月销量达
6571辆，助力广汽丰田迎来马年“开门红”，随
后连续三个月销量一路稳增，在国内两厢小型
车市场销量排名靠前。广汽丰田从致炫开始，
结合年轻人喜欢的音乐、明星、体育盛事等流行
时尚，推出各种跨界营销活动。如“致炫恒大星
光音乐狂欢节”全国巡演、广汽丰田广州国际马
拉松、CTCC中国房车锦标赛、全国挑战赛等，
准确击中当前个性化消费需求的兴奋点。

征战CTCC

以速度之名玩转体育营销

如果说娱乐营销是为致炫品牌穿上时
尚的外衣，那么体育营销，则是让致炫展
示它强壮的肌肉。借助体育营销，致炫得
以与消费者建立沟通渠道，深入消费者的
语境，这也是2014年致炫参赛CTCC的本
意所在，用速度展示实力，塑造炫酷的赛
车形象。

对于致炫参赛CTCC，广汽丰田总经
理小林一弘一语中的：“赛车运动是年轻人
最喜欢的运动之一，我们希望通过这项运
动，能够与中国的年轻人建立起沟通渠道，
让更多的年轻人关注致炫，喜欢致炫。”

只有与年轻人打破沟通隔膜，才能给
品牌带来口碑声量。如今致炫车队凭借优
异的表现，已经赢得不少年轻人点赞。
CTCC的赛事营销已初步为致炫积累了口

碑，同时也助力致炫成功将“声量”转化为
“销量”。

48小时试驾

以自由驾驭引领体验营销

今年开年以来，广汽丰田与神州租车
达成合作协议，5000台致炫登陆神州租
车，甫一开租，便广受年轻消费者欢迎。4
月10日，广汽丰田与神州租车举行了一场
交车仪式，双方共同启动了“致炫非常体验
48小时”抢租活动。从4月12日到7月31日活
动期间，每位顾客将可享受2天“49元”超低
租赁价。

以往，经销店或固定场所的短期试
驾，对于消费者来说，试驾路线单一，时长
有限，新车体验难以尽兴；对汽车厂家来
说，试驾群体范围狭窄，集客效果不明显。
而通过本次致炫49元抢租活动，消费者可
任意规划试驾路线，深度感受致炫的过人
魅力。厂家得以有效使用神州租车的全国
网点和丰富的客户资源，最大化试驾效
果。5000台致炫、49元开租、全国近70多个
城市、持续将近4个月……这相当于在全
国开展了一场有近10万消费者参与的深
度试驾会。

不试驾，非致炫。与其无所事事宅在
家、与其热血加班不眠不休，为何不开着致
炫去外面的世界追追风呢？ （阿亮）

5月18日，一汽丰田汽车销售有限公司
(以下简称一汽丰田)正式公布了全新第11
代COROLLA卡罗拉预售价格，区间为
10 . 78万元至15 . 98万元，并开始接受预
订。

大胆突破的Keen Look前脸、极具高
级别车型精致感的腰线设计、顶级轴距打
造的高质感大空间，以及专为中国开发的
手自一体 8 速 S - C V T 超智能无级变速
器……相较旧款车型，全新第11代CO-
ROLLA卡罗拉商品性全面提升，而价格
相比旧款的12 . 38万元至16 . 08万元，大幅
下探至10 . 78万元，更强的市场竞争力由
此彰显无余。

为了感谢消费者的青睐及等待，一汽
丰田特别打造“五重感谢”，提供所有购

车环节的诚挚关爱。其一，在预售期内，
为了“谢谢等我”，用户自订车日起至6
月19日正式上市，每天可获赠50元答谢
金；其二，前1万名成功购车成为“我的
搭档”之后，可获赠时尚索尼腕表或JBL
音箱精美礼品一份；其三，在8月31日之
前选择“取我代之”置换购车的用户最高
可享4000元补贴，进一步参与0首付贷款
购车还可获价值1000元的礼上礼；其四，
贷款购车最高可享3年免费保养，首付两
成消费者即可安心“贷我回家”；其五，
凡成功购车的用户均有机会携全家“住在
我家”——— 免费入住Hotel COROLLA精品
酒店套房。 (韩杰)

5月24日，由广汽丰田济南福日工业北
路店、广汽丰田济南大友经十路店、广汽
丰田济南金领领秀店共同主办的“迷上黑
的魅力 恋上白的优雅——— 致炫黑白配特
装版上市”发布会暨专场团购会完美落
幕。2013年，广汽丰田YARiS L致炫正式
上市，官方售价6 . 98万起，共推出了1 . 3L

以及1 . 5L两个排量的六款车型。YARiS L

致炫定位“跨级时尚大两厢”，采用了全
新的设计语言诠释，俘获了很多年轻人的
心。

这次广汽丰田为了满足很多个性车主
的需求，特推出“致炫黑白配特装版”车
型，在“天际白”颜色型号上加推黑色内
饰版本，更具运动风格，进一步凸显了致
炫整车的动感特性；置身其中，可以明显
感觉黑内饰为致炫增添了几分尊贵气度，
使原本就宽适的车内空间显得更为大气。
对于追求运动个性，且注重生活品质的年
轻人来说，选择致炫特装版，无疑更具年
轻气息与激情格调。同时致炫特装版还增
加白色后雨刮，这一改变将使得致炫内外
一体，更显动感劲酷。值得一提的是，致
炫特装版不仅内饰升级，且加料不加价。

(俊杰)

广广汽汽丰丰田田致致炫炫的的运运动动精精髓髓

新新势势代代奇奇骏骏《《秘秘境境》》显显身身手手

广广汽汽丰丰田田致致炫炫

黑黑白白配配特特装装版版济济南南上上市市
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