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6月12日，四年一度的足球盛
事——— 世界杯将战火重燃，32支

“豪门”整装待发，将为争夺大力
神杯而拼上一切。对于广大球迷
而言，这无疑是一场不可错过一
分一秒的足球盛事。为此东风日
产天籁品牌特意牵手CCTV第五
频道《豪门盛宴》，为广大观众、球
迷打造为期1个月的世界杯大餐。

牵手《豪门盛宴》

天籁品牌玩转世界杯

为让观众不错过世界杯每一
个精彩瞬间，东风日产重拳出击，
以主赞助商的身份，与CCTV第五
频道在19：30黄金时段共同推出

《豪门盛宴》节目，为球迷回顾当
天比赛的精彩瞬间、展望明天的
赛事，更邀请明星、资深球迷分享
他们与足球的故事。而新世代天

籁也将以指定用车的身份出现在
节目当中，通过与足球运动的深
度融合，展示新世代天籁卓越的
驾控性能。

值得注意的是，新世代天籁
自上市以来，其动感的外观和强
劲的操控性能，得到了更多年轻
消费者的关注。而其采用的梯形
控制臂独立后悬挂，搭配ATC主
动循迹控制系统，组合成了“梯悬
挂+ATC”组合，加上后轮辅助转
向带来的极高响应和稳定性，也
在消费者心中树立起年轻运动的
形象，助力其此次成功牵手众多
厂商虎视眈眈的《豪门盛宴》。随
着世界杯赛事的深入，东风日产
还将结合天籁品牌的特点，贴合
世界杯开展一系列有趣的活动，
让广大消费者与天籁品牌一同玩
转世界杯。

再度“跨界”，

天籁品牌实现弯道超车

此次，天籁品牌再度“跨界”，
与CCTV第五频道《豪门盛宴》栏
目合作，宣告天籁品牌的跨界营
销将进入全新“章节”。

业内专家表示，天籁品牌除了
在产品和服务上充分满足消费者
内心深处最真实的需求之外，其在
营销领域也非常注重与消费者进
行深层的情感交流。就目前的表现
来看，其跨界营销策略成效已经显
现：自去年3月上市至今年4月，天籁
品牌总销量已超过14万辆，稳居中
高级车市场“万辆俱乐部”之列。

东风日产特约

《豪门盛宴》世界杯球迷招募

四年一度的世界杯烽烟再

起，3 2支“豪门”整装待发，将于
2014年6月强势登陆南美大陆-巴
西。面对你最喜爱的球队，你是否
也不甘只做观众，希望分享你与
足球的故事，却苦于没有机会？

只要你热爱足球并充满自

信，东风日产将随时为你打开足
球梦想的大门，马上登录东风日
产官网或亲临当地东风日产专营
店报名，即有机会成为《豪门盛
宴》世界杯球迷代表，为你喜爱的
球队加油助威！ (俊杰)
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