
百年英伦 一脉相承

专专为为幸幸福福家家庭庭打打造造““家家庭庭车车””
记者：之前有资料显

示，吉利英伦年销量超过
800台，今年的销售业绩如
何？

赵文平：那真是很久之
前的数据了。根据我们统计
的数据，截止到去年年底，
年度汽车销量增长50%，大
概1000台车左右吧。公司去
年的营业额在8000万元，今
年的能达到或者超过 1个
亿。今年厂家的任务量应该
在1400辆左右。

记者：目前吉利英伦汽
车在泰安的保有量如何？

赵文平：现在泰安每卖
出100辆车，有6辆是吉利英
伦汽车。现在泰安市场英伦
汽车保有量大概在13000台
左右。

记者：英伦汽车有没有
给自己一个定位？或者说目
标群体有哪些？

赵文平：英伦的市场定
位瞄准普通百姓客户，60%

的客户来自县级乡镇。他们
的年收入在10—20万元左
右，买车的主要目的是作为
代步工具，一些做生意的小
老板尤其青睐我们英伦汽
车。

记者：未来在企业发展
和管理上有没有一些规划
或者目标？

赵文平：肯定有。机会
是给有准备的人，我们现在
也在资源整合。今年主要考
虑扩大网络，把二网、三网
规模扩大，销售服务网点遍
布各县市和大乡镇，一些计
划也在筹备中。除此之外，
我们的网上销售也要进一

步完善，我们有固定的网络
营销专员，今年网络销售量
在150台左右吧。在线上达
成意向后我们可以派专车
去接送客户，这也是我们的
一项服务措施。2012年总部
给我颁发了“最佳数字营销
奖”，这个奖项全山东只有
两个，一个在青岛，一个在
我这。

记者：贵品牌的主打方
向是什么？

赵文平：吉利三大子
品 牌 之 一 的 英 伦 汽 车 以

“幸福家庭”为主打方向，
推出专为中国幸福家庭打
造的“家庭车”。近些年，家
用车早已走入普通家庭，
更不是什么新鲜话题。中
低端的经济型家用车、经
典的中高端家用车、较高
端的豪华家庭车都非常普
及，多功能家庭MPV、城市
SUV等更是有大批的“簇
拥者”。而英伦汽车则对家
用 车 定 义 有 着 全 新 的 诠
释。家用车其实并不等同
于“家庭车”。英伦汽车所
理解的家庭车是以家庭特
征为出发点，设计和打造
满 足 家 庭 出 行 、安 全 、配
置、外观等不同需求的家
用车。它不同于市场中那
些“大众化”车型，而是专
门针对不同家庭设计和制
造、针对不同家庭配置和
使用、针对不同家庭服务
和体验的，更多围绕家庭
特色所开发的“个性车”。
家庭车从根本意义上讲，
要比普通家用车更有针对
性、个性化特征更加明显。

泰安金泰汽车销售服务有限公司成
立于2009年10月，注册资金500万元，投产
运营后目前资金已经超过1亿元。集整车
销售、售后服务备件供应、汽车装饰等运
营为一体，是吉利英伦泰安地区唯一授
权4S店。

吉利集团是中国首家民营汽车企
业，旗下拥有吉利汽车和沃尔沃汽车两
家公司。现资产总值超过1000亿元(含沃
尔沃)，员工总数超过4万人。吉利汽车旗
下拥有帝豪、全球鹰、英伦汽车三大子品
牌，连续九年进入中国企业500强,连续七
年进入中国汽车行业十强，被评为首批
国家"创新型企业"和"国家汽车整车出
口基地企业"。吉利集团更是世界500强
企业。

金泰汽车销售服务有限公司座落于
美丽的泰山脚下、泰安汽车销售的黄金
地段，占地面积10000平方米，建筑面积
5000平方米。公司严格按照英伦汽车建
店标准及要求进行整体建设，现在是目
前泰安地区规模最大，店面最豪华装备
最先进的4S店之一。

公司吸引了泰城汽车行业众多的专
业人才共同发展，根据英伦汽车总部对
销售人才建设的要求，公司招聘的员工
都具备专业的汽车行业知识及工作经
验，同时为员工提供传承英伦汽车经营
理念的专业培训，为广大的客户提供专
业而周到的高水平服务 .通过提供专业
的培训及良好的福利待遇，公司为员工
打造了具有广阔发展空间的上升平台。

目前主要经营英伦SC7和英伦SC5,
SC5-RV1 . 3T,SC6，SC7-6AT,公司4S店座
落于泰山大街北方车辆南邻汽车城黄金
地段以“做好，做大，做强”的核心经营理
念全心全意地为顾客提供性能卓越、安
全环保的汽车产品。精益求精与细致周
到的服务，打造最具竞争力的世界级企
业！

2013年，泰安金泰英伦汽车在泰
安汽车界迅速崛起，年销售量超过1000

台，年纳税总额超过40万。

英伦汽车以“幸福家庭”为主打方向，推出
专为中国幸福家庭打造的“家庭车”。

家庭车从根本意义上讲，要比普通家用车
更有针对性、其个性化特征更加明显。

泰安市金泰汽车销售服务有限公司董事长 赵文平
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