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最重要的事儿

最近生活中最大的变化，莫过于搬家，从战斗了近十年的山东
报业大厦搬来高大上的大众传媒大厦，由于新的办公场所收纳地
方有限，一个关于该仍什么该保留什么的问题严峻地摆在每个人
面前，甚至于我们的样报也都只保留了一到两份以备不时之需。只
有一样东西是大家一致通过的，那就是十一年来的读者来信，我们
饶有兴致地重新翻阅，读起来真是思绪万千，别有一番滋味在心
头……

2003年6月13日，是齐鲁晚报《都市消费》刊出第一个版面、发
出第一次声音的日子，而今天，它已经整整11岁了，在这11年的时
间里，我们做的每一次策划、每一个活动、每一次的读者调查、市场
调研，都离不开读者的积极参与，酷暑寒天的送调查问卷、为我们
版面提供消费心得，都深深打动并激励了我们。

我们知道，最重要的事儿，就是11年，一直有读者的深情相伴！

2004年

◆《都市消费》创刊一周年
一岁的生日，各路商家代表、热心读者一起座谈，看演出，一起过生日，

从无到有，从十几个版到二三十个版，《都市消费》已牢牢占据了省城消费
类报纸的NO1 .

2005年

◆联合六家乳品企业做出诚信承诺宣言
在这一年，乳品再次成为人们关注的焦点，“光明牛奶”、“雀巢奶

粉”事件让乳品行业面临诚信危机，在这一非常时期，我们组织六大乳
品企业联合向社会做出安全消费“诚信承诺宣言”，旨在还消费者一
个放心的消费环境。

◆发起创建节约型酒店倡议书
我们联合山东省食文化研究会发起“创建节约型酒店”活

动，倡议一经发出济南就有30多家知名酒店做出积极响应，
并在7月21日自愿结成“杜绝餐桌浪费、倡导健康饮食、创

建节约型酒店”为宗旨的酒店联盟。

2006年

◆首届济南购物节
12月23日，我们联合中国银联山

东分公司和浦发银行济南分行共同推
出“济南购物节”，成就了山东省第

一个购物节，商家倾情参与，历时
56天，购物节期间，商家累计销

售额与上年同比增长24 . 98%。

◆都市消费3周年世界杯足球夜
联合上海大众、金汉森烧烤、崮云湖度假村以及都市消费的忠实读者，

一起室外看世界杯足球赛，喝酒、烧烤，过了一个有声有色的生日，现场气
氛热烈和谐。

◆济南消费地图全册
4月，推出包含汽车、商业、餐饮、美容、婚纱影楼、珠宝的消费地图全

册，尽量详实记录他们的分布情况，为消费者提供便利，为商家提供了新的
宣传形式。

2007年

◆春之秀场大型户外走秀
与肥城市旅游局、肥城桃园镇人民政府联合时尚服饰品牌、家电品牌

一起，进行一场“走秀春天”大型户外新品发布，同时由商家热心读者和媒
体组成的“时尚联盟”正式成立。

◆家电、家居建材百人团购大战
团购形式在当时非常火爆，为此，我们特意甄选数个厂商，最大限度让

利消费者，最大让利幅度高达10000元，获得消费者的热烈追捧。

2008年

◆首届“济南火锅节”暨济南人最喜爱的火锅店评选
都市消费与济南市饮食业协会共同发起举办，为期一个月的济南首届

火锅节，掀起了火锅消费热潮，活动期间，商家推出各色优惠活动，同时绘
制了济南火锅地图，让消费者一目了然尽情狂吃。

◆结婚易卡活动
3月，我们联合济南知名婚纱影楼、首饰金店、家电、美容整形机构等以

虚拟的“结婚易卡”为载体，一条龙为准备结婚的新人搭建实惠、便利的平
台，受到商家和消费者的热烈追捧。

2009年

◆首届齐鲁够级大奖赛
7月1日到8月22日，历时一个多月的“邮政储蓄银行杯2009齐鲁够级大

奖赛”让全省够级爱好者过足了瘾。参赛选手获得高额奖金，众多商家找到
了更新鲜的宣传角度，获得了良好的社会效益。

◆看全运 逛济南

趁全运会在济南开幕的时机，
从旅游、娱乐、文化、物产、美食、住宿几

大方面展现济南及周边地区的风情。

2010年

◆激情世界杯 狂欢联谊夜
那是一个充满激情的夜晚，受邀的幸运读者和客户

与我们一起在世界杯的火爆气氛中猜比分、畅饮狂欢，豪情
无限。

◆“低碳之星”家电品牌评选推荐
低碳环保在这一年绝对是家电业的关键词，怎样减少能

源消耗、保护环境成为人们关注焦点，借此我们特别推出家电
行业低碳特刊，向全省消费者推荐货真价实的低碳家电。

2011年

◆省城10家烧烤店老总共同承诺烤羊肉放心吃
橹串喝扎啤，在济南绝对是一景，但种种食品安全问题让人

不敢放开吃，为此我们特意发起号召，由全省十家烧烤店老总郑重
的在承诺书上签下字，向全市人民做出羊肉串放心吃的承诺。

◆2011暑期运动训练营
暑期家长最头疼的就是孩子的假期安排，而给孩子一个健康快

乐的暑期无疑最重要，我们联合济南的各大健身机构，游泳、跆拳
道、减肥营，让孩子度过一个正能量的假期，获得家长孩子的一致好
评。

2012年

◆缘分天空——— 都市精英牵手派对
都市精英的婚恋问题，成为时下全社会关注的焦点,为此，我

们特意打造了这档形式新颖，独具时尚特色和文化内涵的高端相
亲社交活动，旨在为单身精英人士牵线搭桥,活动一经推出报名电
话无数，三场风格各异的活动现场更是温馨浪漫，整个活动受到
广泛好评。

◆(首届)消费风尚榜评选
历时一个多月的2012(首届)消费风尚榜评选在12月31

日落下帷幕,整个评选涉及购物场所、美容机构、家电和餐
饮等行业,收到大量读者来信和网络选票,成就了这一次岁
末的加冕。

2013年

◆《都市消费》蝶变十年
6月7日、6月14日，《都市消费》十周年特刊华丽绽放。

消费白皮书、商家领袖圆桌论坛、消费大事记，回顾了

十年来《都市消费》经历的点点滴滴，获
得了近二十个商家的倾情参与。并邀请百
余名忠实读者一起过生日、看大片，活动
现场温馨甜蜜。

◆齐鲁晚报《出众》高端消费月刊出
版

我们于2013年8月份创刊推出《出众》
高端消费月刊(铜版纸印刷)。作为一份独具奢华
气息的“报中报”，《出众》版式设计精美，
内容高端大气，时尚气息浓郁，既有国际视
野，又具本土意识，现已成为济南地区发行量
最大、最具影响力的高端消费类月刊。

◆2013消费风尚榜评选
11月底启动的“风尚力量——— 2013消费风尚

榜评选”，对商场卖场、家电数码、餐厅酒
店、健身瘦身、美容整形、婚纱影楼、珠宝、
母婴等各行业设立五大类奖项，极大调动了商
家参评积极性。12月27日推出评选特刊《2013济
南消费年鉴》，对2013年济南时尚消费领域进
行了一次全面的整合和梳理，集中展示商家风采，反映消费者需
求和喜好，获奖的合作商家和品牌达到史无前例的53家，成为本
年度济南商界的年终盛事和至高荣耀。

2014年

◆2014新婚喜福惠
马年是新人结婚的“大婚年”，尤其五月这个黄金结

婚季，为此，4月11日—25日,《都市消费》连续推出三期婚
庆特刊——— 《喜刊》、《福刊》、《惠刊》，让读者一站
式获得海量结婚消费资讯。通过“晚报喊你上头
条”、“你发喜报、我送喜酒”等活动，吸引了
众多新人倾情参与，并通过齐鲁晚报官方微信
平台进行发送，通过报纸、微信、微博的立
体式宣传造势，形成媒体、商家、消费者
三方有机联动，在新人情侣们之间掀起一
股“上头条、赢大奖”热潮。其中4月25

日《惠刊》实现七地市
同步发行，掀起五一婚
庆消费高潮。

激情回望

《都市消费》11年经典活动策划

11年风雨同舟路，留给我们太多的记忆和感动，在整理这些活动策划的过程中，细细品
味，除了我们挥洒着汗水的劳动成果，商家的支持、读者的信任，才是我们前进路上最大的动
力，11年，感谢有你们！

张先生
职业：公务员
年龄：58岁
粉丝年限：11年

我们家订《齐鲁晚报》
已经二十几年了，可以说
从他创立之初全家就一直
追随，尤其是每个周五出
版的《都市消费》也整整陪
伴了我们十一个年头，每
每我们有想买的家电、衣
服、商品，我和老伴都习惯
性地先翻阅每周五的《都
市消费》，再有目的地去购
买。对我们来说，读《都市
消费》是一种习惯，更像一
个多年的老友，让我们的
生活更充实、更精彩，现
在，它已经十一岁了，衷心
祝愿《都市消费》越办越
好，陪伴我们读者度过越
来越多的美好时光。

SARA

职业：IT经理人 年龄：28岁 粉丝年限：6年
我是《都市消费》的忠实读者，每期都会

浏览阅读一下，看看有哪些需要的信息。《都
市消费》内容丰富详实，贴近我们的生活，在

我的生活消费上给了很大的帮助和引导。
希望能够多增加一些时尚类的消费

内容。祝《都市消费》专刊越办
越好！

李岩
年龄：52岁
职业：会计
粉丝年限：11年
《都市消费》已经十一岁了，与其

说她是份报纸，不如说她更像我的一
位老朋友，她如此亲切，就在我家不
远处办公，并风雨无阻地每个周五准
时出现在我眼前，帮助我培养成理性
的购物习惯，优化我的购买，让我的
时尚品位得以提高，购物生活也越来
越丰富。十一年，《都市消费》像是从
一个青春洋溢的少女成长为一个气
质优雅的熟女。当然，一起成长的，还
有我们的友谊。

韦涛
职业：公务员
年龄：32岁
粉丝年限：8年

9年，虽然不是它的超粉，
但我也绝对算得上头号粉丝，
我是2 0 0 6年来济南参加工作
的，刚来济南的时候，人生地不
熟，每天除了工作就是上上网，
看看书，自从有次无意中看到
了单位订的《都市消费》，就被
他的内容深深吸引了，里面的
一些新兴消费方式、非常贴近
老百姓的主题活动让我更快地
融入了济南这座城市。如今，快
当爸爸的我在这个城市收获了
更多，但《都市消费》陪我走过
的青春岁月依然历历在目，十
一年了，我会持续关注，让我们
一起加油吧！

姓名：高猛
年龄：46岁 职业：讲师 粉丝年限：10年

依稀记得2004年6月13日那天翻看齐鲁晚报，
看到《都市消费》一周年庆座谈会的版面报道，报
社领导与一些知名品牌的商家座谈、畅想《都市消
费》的未来，言情切切，当时就感觉这个版面会越
做越大。白驹过隙，十年了。我始终必看每天的
齐鲁晚报和每周五的《都市消费》，她的版面
和内容更趋时尚、更显大气，信息量和
可读性也越来越丰富。在此，祝愿《都
市消费》生日快乐！越办越好！

紫贤
职业：出版行业
年龄：33岁

粉丝年限：10年
2004年大学毕业回

济，我正式成为《都市消
费》的铁杆粉丝，和要好
的闺蜜周末出去逛街，
总要先翻翻每周五的

《都市消费》，看看商场
里有什么活动、有什么
好吃的在打折，再相约
一同前往。同时，她的一
些专业穿衣经和流行风
尚的传递也颇得我们女
性的青睐，有时候在版
面上看到的衣服，都有
购买场所和价格，真是
指导性非常强，还有一
些定期的瘦身类活动、
餐饮试吃活动，有她的
生活真是丰富多彩！

甄丽娜
职业：杂志编辑
年龄：24岁
粉丝年限：4年
《都市消费》作为都

市类报纸，与读者的生
活息息相关，新闻，资
讯，广告一应俱全，在重
视内容质量的基础上增
添轻松、现代、时尚的内
容，吸引不同的受众群
体。从四年前开始阅读

《都市消费》专刊，每周
都能从上面接触到五花
八门的新鲜资讯，它充
实了我的生活，开拓了
我的眼界，希望它在未
来的发展中能影响更多
的人，影响力更为广阔，
也希望在未来，它可以
多创新，实现稳步发展。

老韩
职业：私企业主
年龄：69岁
粉丝年限：11年

每个周五《都市消费》
都如期而至，闻着缕缕墨
香，细心地拈着一页页色彩
缤纷的版面，心潮起伏。掩
卷深思，我们这些六七十岁
的人是有福气的，赶上了好
时代，是改革开放使十几亿
人民特别是城市居民走上
繁华富裕的日子。《都市消
费》，你循着大众的需求探
索市场的规律，你是新时期
的晴雨表，是引领消费的风
向标！你赞赏这如花的生
活，传播真善美的情操；你
雅而不妖，艳而不俗，推荐
时尚又兼顾国粹，敢于创新
又不忘传统。前十一年你已
经扎根挺立，未来，一定会
枝叶繁茂硕果累累！

小婷
职业：学生
年龄：21岁
粉丝年限：2年

前年，自己家里也订
阅了齐鲁晚报，开始了我
的读报生活。因为自己喜
欢一些娱乐深度报道，而
且经常会有一些独家专
访出现在都市消费上。齐
鲁晚报给我留下的是美
好的回忆，自己也会继续
做她的忠实粉丝。

于霄
职业：教师
年龄：32岁
粉丝年限：11年

每个周五清早，泡一杯清香
的茶，一天的生活就从《都市消
费》开始了。卷首的文章像杯中
的茶一样清新，却又直达心底，
芳香四溢。我当然不会放过装扮
版面的所有内容，每一次的用心
体会都能将自己的装扮穿衣审
美提高一点点。她就是这样用每
一期的专心与专注引领读者进
入更高的审美层次，让我更加爱
美，爱消费！

●杨晓棠
职业：公务员
年龄：26岁
粉丝年限：7年

学生时代看《都市消
费》总是心水粉粉嫩嫩的
各色萌物，她们像一只只
翩飞的彩蝶，始终诱惑着
爱美的女孩儿追着她前
行；现在，目光已不再留
恋这些晶莹剔透或是憨
态可掬，转而关注的是各
种标志成熟的符号，而变
化的还有内心世界，更比
以前多了一份宁静与从
容。在这一路成长中，始
终都有《都市消费》相伴，
我与她一起美丽与成熟，
生活因为她灿烂妖娆，愿

《都市消费》生日快乐，风
采永驻。

□小霞
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