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德城区农村信用社

鼎鼎力力支支农农保保““三三夏夏””全全力力服服务务为为““麦麦香香””

工行武城支行成功营销

首笔“商标专用权”质押融资业务

中中国国银银行行：：选选择择基基金金小小秘秘诀诀

临邑联社三措并举

为“三夏”生产助力

齐河农商银行

用知识“屯满”粮仓

临邑联社

贷出合作共赢

德城区农村信用社积极贯
彻中央一号文件精神，优化金
融服务，加大信贷投放，全力支
持“三夏”生产，确保粮食安全。
截至目前，已累计发放支持“三
夏”生产贷款1 . 13亿元，帮助
农户购买农机具、购买化肥、农
药、农膜，确保了全县“三夏”生
产的顺利进行。

调查“三夏农民需求”，

“贷”动三夏生产

为做好“三夏”期间的金融
服务工作，成立“三农”服务队，
开展“走百村、进千户”活动，深
入赵虎、黄河涯等田间地头种
植大户、农业合作社，上门问需
求、上门搞调查，摸清三夏资金
需求，备足三夏支农资金。主动

加强与农机局、农资站等部门
的沟通，了解掌握“三夏”资金
需求情况，重点做好对农机大
户、种粮大户、农民专业合作社
等购置大型农机具的贷款支
持，并积极为农机具生产企业
提供流动资金支持。深入开展

“阳光信贷”活动等宣传工作。
加大“送信息、送科技、送贷款”
三送下乡的宣传力度，安排专
人对“三夏”生产进行答疑和指
导，对有贷款需求的农户及早
调查、及早授信、及早发放，为

“三夏”生产提供了强有力的资
金支持和周到的金融服务。

拓宽“惠农服务渠道”，

“贷”动三夏生产

开通贷款“绿色通道”，本

着“特事特办”的原则，力求“手
续最简、速度最快”地把支农资
金送到农户手中，真正做到不
误农时、不误农事。对辖区农民

“三夏”所需求的农机具、种子、
农药、化肥等农耕生产物资，随
时申请、随时办理、随时发放，
及时足额到位，对因农忙脱不
开身的卖粮户等主动上门办
公，最大限度的方便农民三夏
生产，帮助农户解决实际问题。
优化支付结算环境，提高科技
支持“三夏”水平。积极拓展网
上银行、“财富在手卡”业务，大
力发行“泰山卡”，并依托布设
农金通，加大农资销售等部门
的特约商户拓展力度等方式，
为“三夏”生产提供多元化、多
方位、多渠道的便捷服务。

播撒“三夏阳光信贷”，

“贷”动三夏生产

为全力保证夏粮收获资金
的到位，积极调整信贷结构，加
大信贷资金有效投入，对农业贷
款做到“三个优先”，即：购买夏
收农机具优先，购买良种薄膜优
先、购买化肥农药等农业物资优
先。在贷款发放中突出“三个重
点”：重点满足农民购买各类农
机具、化肥、种子、农药等农业物
资的资金需求；重点满足从事夏
粮生产、收购、加工、运输、销售
和夏播的农户、企业的信贷资
金需求；重点抓好农业机械化
的资金支持工作，提高三夏生
产机械化水平，全力支持了“三
夏”生产。 (孙海敏)

工行德州武城支行围
绕“切实为重点项目提供
全方位、多层次优质金融
服务”的指导思想，深入挖
掘，重点营销，近期成功为
辖内一核心客户办理3亿元

“商标专用权”质押融资业
务，为该行营销活动再添
亮点。

今年以来，工行德州武
城支行紧紧围绕“加快融资
品种创新”这一主题，加大
了商标权、专利权等知识产
权质押贷款、股权质押贷款
等融资产品的营销力度，盘
活“科技资产”。在得知辖内

某核心客户拟改善融资结
构需求后，及时向上级行相
关部门汇报，为企业量身定
制金融服务方案，根据企业
对公司所拥有和使用的商
标专用权无形资产进行量
化，并于近日成功为该核心
客户办理了3亿元“商标专
用权”质押融资业务。

该笔融资业务的成功
办理，填补了该行在这一领
域的融资空白，既拓宽了融
资渠道，又有效满足了核心
客户服务需要，为企业更好
更快的发展奠定了基础。

（宋开峰 徐俊青)

农行夏津县支行

及时识别两张虚假对账单

说起基金，大家恐怕都是
喜忧参半。那么我们应该怎么
选基金呢？有很多事项需要关
注，比如：基金的类型、基金公
司的规模、基金经理能力等等。
如果对这些不了解就盲目出
手，赚钱的机会就非常小。下面
我就以上几点教给大家选择基

金的小秘诀。
一看基金公司的规模。规

模越大，说明基金公司实力越
雄厚，目前排名前十位的基金
公司为：华夏基金、嘉实基金、
易方达基金、南方基金、博时基
金、广发基金、银华基金、工银
瑞信基金、富国基金和中银基
金。这些公司中都有一些基金
表现不俗，大家可以根据自己
的风险偏好进行选择。

二看基金的规模，投资方
向。为什么要看基金规模？如果
太小，抗风险的能力就差；如果
太大，就好比船大不好调头，遇
到紧急事件不好调仓，规模太
大还容易摊薄基金持有人的收
益。当然，规模标准并非一刀
切，从历史表现看，基金的理想
规模可能也随着不同的市场环

境而变化。一般而言，在熊市
中，小规模基金操作灵活快捷，
优势相对明显；在震荡调整市
中，规模适中的基金应对波段
操作的能力较强；而在牛市行
情中，具有一定规模的基金则
能更好地应对赎回压力，分享
稳定的投资收益。同时还要看
基金的投资方向，如果投资方
向有问题，就会影响基金业绩。
比如现在投资房产、白酒、有色
金属和钢铁等方面，则很难有
出色的表现。

三看基金经理的个人能
力。基金经理究竟有多大的作
用？可能每个人的看法各有不
同。个人认为，如果是指数型基
金，基金经理的能力可能就体
现不出来，因为指数型基金属
于被动管理，有着严格的投资

比例要求，基金经理只能按照
要求购买指数中所包含的成分
股；而主动管理型的股票型基
金和混合型基金，对基金经理
能力的要求就高出许多。一个
经理的能力大小，将会直接影
响一只基金的业绩表现。另外
还要注意基金经理的变动情
况，如果你持有的基金频繁更
换基金经理，势必造成该基金
的投资方向混乱；同时还要关
注基金经理的投资风格，属于
激进型还是稳健型，与你的投
资风格是否一致。

倪凤鹏 ,中国银行德州天
衢中路理财经理、高级金融理
财师，先后获得国家理财规划
师、会计从业资格、保险从事资
格和AFP资格认证。

倪凤鹏 中国银行德
州天衢中路理财经理

临邑农信扎根农村、服务百
姓，积极支持蔬菜大棚种植，给
予信息、资金、技术重点支持。充
分发挥贷款杠杆作用，鼓励扩大
种植规模，提高产量，完善蔬菜
产业链，引导农户将蔬菜产业做
大做强，支持其组建疏菜种植专
业合作社，搭起了农户走向市场
的桥梁，促进了农村生产力水平
的提高。

近年来，在农信社贷款的大
力支持下，有力地支持专业合作
社的发展，促进了农民增收致
富、农信社见效益的“双赢”局
面。截止目前，已发展大棚800多
个，年收入可达1000万元。

(王丽)

6月8日，大夫营乡小营村肖
老汉正指挥联合收割机收割自
己的20亩小麦，再有一两天他的
20亩小麦将会变成2万元现金。在
收割间隙老汉主动跑到齐河农
商行工作人员在地头搭建的宣
传台前咨询相关事宜，认真听取
工作人员讲解存款安全以及贷
款等知识，由于刚下过雨，地头
还有些许泥水，看到工作人员不
怕日晒与泥泞主动走进田间与
他交谈，老汉激动地说：“等收了
麦子，俺一准儿把钱存过去！”今
年以来，该行已组织一百多次走
村下地活动，发动400余人次深入
农民中间传递知识、帮扶弱势群
众两百多人，赢得了广泛好评。

(王宁 袁洪华)

日前，以图获取贷款而伪造
的两张假对账单，在农行夏津县
支行被识破，为金融单位避免了
可能的损失。

6月9日下午，农行夏津支行
开发区分理处走进两位身着工
装的男子，自我介绍说是某行夏
津支行的客户经理，手里有两张
客户为贷款而提供的对账单，对
账单显示是由农行出具，所以他
们专门前来核对。

经过审查，对账单显示：这是
为开立单位存折户的两张2014年
1-4月份账户明细对账单，而提
供的对账单存取款业务发生较
频繁，操作员号为系统柜员非农

行前台柜员号，该账户性质为单
位存折户，无法开通网银等自助
取款业务。

再仔细审查其对账单所用
纸张，也非农行专用帐页，且加
盖的柜员办讫章色泽有异，系用
彩色复印件复印的印章。于是确
定两张对账单为伪造农行办讫
章制作的虚假对账单，且伪造信
息无结息记录，存在明显漏洞。

农行工作人员将此情况向
该行核实人员进行了说明，该行
核实人员高兴地说：“你们素质
真高，谢谢你们及时发现了假对
账单，帮我们规避了风险”。

(宫玉河 姜广忠)

建行全面升级微信公众平
台，兼具金融服务和在线客
服功能，为用户提供体贴入

“微”的移动金融体验。据悉，
升级后的建行微信平台，由
原本推送单一的营销活动信
息及投资理财、营业网点查
询转变为集微金融、悦生活、
信用卡三大业务为一体的综合
性服务平台。

智能“小微”为客户排忧解
难。用户只需关注“中国建设银
行”微信公众账号，绑定储蓄账
户之后，不仅可以第一时间收
到“小微”的账户变动提醒，实
时掌握金融资讯，“小微”还能

帮用户轻松办理生活缴费，让
用户体验到真正的掌上金融生
活。“小微”在提供多样功能的
同时，其耐心周到的服务态度
也是一大亮点，能随时解答客
户的业务咨询问题。点击“微
金融”、“悦生活”或是“信用
卡”中的任何业务，“小微”会
及时以可爱呆萌的网络流行
话语回复用户，在享受服务
的同时，也能感受到“小微”
的亲和力。

丰富功能为客户提供便捷
服务。绑定账户之后，客户可以
通过微信银行第一时间获得账
户变动提醒，与微客服“小微”

进行在线互动。
在“微金融”版块下，还能

查询自己的账户余额，实时掌
握金融资讯，购买理财产品，使
用“悦生活”版块让客户轻松缴
纳话费、电费等日常费用，还可
以购买飞机票，为游戏点卡充
值，帮助客户轻松查询建行网
点信息，让客户闲暇时还能买
个彩票碰碰运气。

“信用卡”版块能够让客户
更便捷地进行信用卡申请，查询
信用卡账单信息，进行账单分
期、信用卡还款，查询信用卡额
度和积分，“小微”还能随时为客
户提供信用卡方面的服务。

便捷的开通方式。关注
“中国建设银行”微信官方公
众号，未绑定客户通过微信
菜单或发送“绑定”，根据微
信账户链接，填写相关信息
即可，绑定账户后，即可成为
建行微信银行客户。

微信银行服务通过运用社
会化网络的工具及人气，不仅
强化了建行的品牌形象，提升
了客户的关注度，同时也体现
了“以人为本”的设计理念，使
建行电子银行更好地接近客
户、了解客户、与客户互动，为
客户提供更加优质的金融服
务。 (王健)

建建行行微微信信银银行行领领跑跑移移动动金金融融新新时时代代

临邑联社“走千家、访万户”
开展“资产质量保卫战
暨信贷营销”活动

临邑联社通过资金组织、广
征建议、开辟绿色通道“三措”并
举，全力支持“三夏”生产。

截至目前，已累计投放“三
夏”生产贷款2000余万元，支持农
民群众购置农耕机、收割机、脱粒
机、播种机等700余台(套)。首先，
资金组织到位，夯实支农基础。其
次，助农先知农，广征建议惠民
生。最后，开辟绿色通道，全力助

“三夏”。 (王丽)

面对当前发展形势，临邑联
社及时调整工作重心，将不良贷
款清收和小额农户贷款营销作
为一项“生命工程”来抓，从组
织、策略、方法上着手，背水一
战，大胆探索，全面开展“资产质
量保卫战暨信贷营销”活动。

首先，研究工作思路，做好
战前动员。其次，开辟主战场，全
员出动作战。然后，宣传载体助
战，营造浓厚氛围。最后 ,狠抓执
行，严格奖惩。 (王丽)

2014年6月13日，宿安乡刘寨
村临邑兴达蔬菜种植专业合作
社，一筐筐新鲜透红的西红柿，喜
获丰收，信贷员与合作社社农喜
谈丰收。
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