
开开展展首首日日，，多多套套特特价价房房成成交交
住博会上，“特价房超市”最具人气

烟台有了

“私人定制”别墅

美女不倒翁博人眼球

住博会上房产商云集，想要吸引市
民的眼光，必须有足够的创意才行。绿
叶置业用一款美女不倒翁出奇制胜，成
为市民关注的焦点。

在绿叶置业五彩都会展馆前，一个
美女不倒翁参与互动，引来众多市民围
观。记者看到，一个美女站在一根立柱
上，身着白衣，下身被一个白色的圆球
包裹，随着立柱不断摇摆，但不会倒下。
这个创意让不少人感到惊奇，都被美女
不倒翁迷住了。

“站在上面的感觉还是蛮好玩的。”
站在立柱上的美女叫赵艳秋，是山东工
商学院一名大二学生，她说，真没想到
有这么多人喜欢。

本报记者 王永军

本报6月20日讯 (记者
李 园 园 王 永 军 ) 2 0 日 ，
2014中国（烟台）国际住宅产
业博览会开幕，开展首日最
受关注的莫过于“特价房超
市”，多个项目都有一两套的
成交。

在“特价房超市”展区，
记者看到，不少市民盯着上
面 的 房 源 优 惠 信 息 仔 细 查
看。“从今年初就在关注房地
产，生怕买了后降价，听说住
博会推出特价房，能便宜不

少 ，这 不 一 大 早 就 过 来 看
看。”牟平区的赵先生说，想
在 芝 罘 区 或 莱 山 区 买 套 房
子，过几年给孩子当婚房。

“看中好几套，不过我觉
得还得实地看看这些房源究
竟好不好。”市民陈先生说，
自己手头资金有限，想着最大
优惠购得房源，这次推出的特
价房源不少，他挑选了几个准
备趁周末和家人去看看。

“我们这次一共推出了17

套特价房源。”芝罘区金帝佳

园销售顾问田先生告诉记者，
优惠幅度不一，力度最大的一
套房子降了10 . 2万，市民还是
能得到不少实惠的。当天上
午，他们推出的一套优惠房源
就已经售出，“实打实的价格
优惠，肯定能打动不少人。”

20日下午，在“特价房超
市 ”展 区 ，不 少 项 目 负 责 人
称，有不少意向客户，当天也
有一两套的成交。

除了最具人气的“特价
房超市”展区外，展馆内各开

发商也使出浑身解数来吸引
客户，许多楼盘推出现房、准
现房，成为本届住博会的一
大亮点，一些新楼盘也纷纷

“搭车”住博会，在购房者中
先声造势。

此外，在住博会开馆仪
式上，烟台市房地产业协会
举办了全行业绿色建筑行动
倡议签字活动，百余家房地
产企业、建筑施工企业、建材
企业、物业企业积极响应，在

“绿色行动倡议书”上签字。

搬出“微拍神器”助阵

为了吸引顾客，有的商家搬出“微
拍神器”助阵，顾客关注商家微信可免
费洗照片，以此来吸引更多人关注其微
信。微信营销成不少商家新一轮营销的
手段。

20日上午，现场一些房产展位前，
不少人排着队用手机扫描商家的二维
码。“扫一下，可以免费洗照片。”烟台万
科假日润园工作人员说。为了吸引人关
注企业官方微信，商家搬出“微拍神
器”。工作人员告诉记者，从开馆开始，
前来扫码洗照片的人就没断过。

还有一些商家利用扫微信有奖、扫
微信送礼品、扫微信有优惠等方式吸引
顾客。

本报记者 李静

展馆设成“诊疗中心”

“这个展馆还真是很特别。”住博会
现场，来自牟平的融科迩海展馆设成

“诊疗中心”，两位美女身着护士服，赚
足了市民的眼球。

融科迩海销售经理孙鑫说，随着城
市化进程加快，市民饱受着城市病困
扰，比如上下班遭受堵车烦恼，他们就
打起诊疗中心这张牌。孙鑫说，不少人
不愿动弹，生活方式不健康，而他们项
目位于养马岛附近，有足够的景观资
源，让人轻松亲近大海。

“我们也想通过这种方式增加市民
对楼盘的关注。”孙鑫说，创意的最终目
的还是为了增加关注度，一天下来感觉
效果不错。

本报记者 王永军

艺人制作糖画增人气

作为烟台本土房产企业，祥隆集团
理想城展馆因为一名民间艺人的互动，
热闹非常。开发商利用民间艺人的互
动，来吸引人气。

民间艺人陈卫恩来自江苏徐州，制
作糖画已有不少年头，精美的糖画让不
少参展市民拍手叫绝。只见他用一只小
勺盛满糖稀，在案板上开始操作起来，
不一会儿，一只栩栩如生的蝴蝶就出来
了。

看到这些精美的糖画，不少市民想
来一个，不过需要参加参展商的一个互
动游戏，进行积分来获取。据了解，这正
是开发商的营销策略，先拉过来足够的
人气再说。

本报记者 王永军

在寸土寸金的城市，拥有自己
的房子已是件不容易的事，还能按
照自己的意愿建房子似乎更是天
方夜谭，不过，在烟台的“土豪”们
将有机会构建属于自己的私家庭
院。在本届住博会上，锦龙湖项目
推出山湖畔庄园别墅，可以根据客
户的喜欢和需求，量身打造“私人
定制”别墅。

在喧嚣的城市，千篇一律的高
楼大厦压得人喘不过气来，不少

“土豪”纷纷逃离城市，选择在郊区
山清水秀之地居住，这成了“土豪”
阶层的一种生活趋势。烟台锦龙湖
开发商敏锐地观察到这一点，在门
楼水库南、合卢山北、国露寺旁占
地270万平方米，开辟出一片“顶级
私家庄园定制别墅”。

锦龙湖庄园别墅产品有双拼、
独栋、联排等多种类型，但并不是
千篇一律，而是根据客户需求，打
造多层次的产品，涵盖大独栋、小
独栋、双拼、公寓等多种产品类型，
客户可以根据自身喜好和需求选
择居所位置，以及自主打造内部空
间等，真正做到私人定制，让房子
富有个性化。

自然，锦龙湖庄园别墅区少不
了“庄园”，该项目根据客户选择的
地块位置及产品形态，赠送不同大
小面积的私人庭院，可以作为果
园、花园等，让来此居住的人享受
到回归田园的庄园生活。

本报记者 李园园

住 博 会
现场，美女不
倒 翁 在 发 放
宣传单，吸引
不 少 人 驻 足
观看。 见习
记 者 吕 奇
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增加人气，商家各有妙招
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