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齐鲁财金

以农业龙头企业为抓手 助力农业产业结构升级

润润丰丰农农合合行行和和中中小小微微企企业业““交交朋朋友友””
为进一步支持农业现代化发

展，润丰农合行以农业龙头企业为
抓手，助力农业产业结构升级。

济南圣都食品有限公司是该
行多年来重点扶植对象，也是济
南市最大的专业低温肉食品生产
厂，其产品遍布山东，并在全国
占据一席之地。作为山东省重点
农业龙头企业，该企业在带动区
域经济发展、解决农民就业等方
面发挥着重要作用。但是由于自身
加工设备的相对陈旧，制约了公司
发展。润丰农村合作银行在了解上
述情况后，综合评定该龙头企业的

信用等级、资金需求，为其提供
2000万元综合授信，帮助其扩建
10000平方米的生产车间，并新上
年产酱卤制品5000吨的德国高标
准生产线，为其顺利实现转型升
级。

在帮助圣都公司更换生产设
备后，润丰农村合作银行又帮助
圣都公司与地方政府成功对接，
助其顺利申请政府贴息补助。圣
都公司的成功转型，形成了辖区
内的“圣都效应”，多家地区农
业龙头企业争相学习“政企银”
的合作模式，先后有30余家企业

从中受益，该合作模式被企业誉
为“政企银快捷通道”。

润丰农村合作银行特色服务
不仅限于融资服务，更重要的是在
延伸服务内涵。年初，该行客户某
生物农业开发公司发生奶牛疫情，
企业负责人及时与该行联系。客户
经理详细了解后，当天便邀请有合
作关系的农业专家前来帮助，使
200余头奶牛转危为安。事后，他与
企业负责人成为朋友，润丰此举也
在农业企业传为美谈。正是该行搭
建的“政府、企业、银行”三方例会、
农金服务信息共享平台、农业科技

金融宣讲会等多种形式服务平台，
带给广大客户的是贴心、放心、可
靠的惠农通道。不论是农金平台，
还是惠农通道，带给农业龙头企业
的是实实在在的实惠，是真真切切
的关怀。

通过这些贴近实体经济末梢
的金融创新，该行不断加大对中小
微企业、城乡居民、专业市场、农业
产业龙头企业的贷款投放。统计显
示，近年来，润丰银行累计支持近
8000户中小微企业，贷款额达500
亿元以上，占全部贷款的80%以
上，赢得社会各界的广泛认可：该

行先后被中国银监会授予“全国银
行业小企业金融服务特色产品”
奖，“润丰惠万家”社区居民贷款和

“中小企业成长之路”系列贷款获
得山东省企业现代化管理创新成
果奖；润丰农村合作银行也先后被
省委、省政府、省总工会、省银监
局、省联社等授予省级文明单位、
省级五一劳动奖状、富民兴鲁劳
动奖状、省级劳动关系和谐企
业、山东银行业小企业金融服务
工作先进单位、省级守合同重信
用单位等荣誉称号。

(赵兵)

近期，记者在光大银行信用
卡中心了解到，下半年重点推出
了“光大10元惠”活动，“光大10元
惠”活动顾名思义就是只花10元
钱就可享受到光大信用卡10元活
动给您带来的实惠。

只要您拥有一张光大银行信
用卡，就可以在全国各地指定的
美食店花10元即可满足自己的味
蕾。该活动精选的美食店品类包
括蛋糕、面条、牛排、烤肉、中式快
餐等，这些美食店各具特色、各有

千 秋 ，以 其
色、香、味已
经 在 各 地 广
受欢迎。“1 0
元享美食”活
动 绝 对是让
持 卡 者 品 尝

美食的同时享受到了实惠。

10元享美食——— 甜点篇

吃过品牌甜点面食的人都知
道，品牌店里吃一份蛋糕等甜点
至少几十元。品牌甜点店里的产
品以其独特工艺和口感吸引了众
多消费者慕名前来，比如，面包
新语在全国各地广受中国人欢
迎，尤其是受到在城市工作生活
的年轻人欢迎。在全国范围内，
光大银行信用卡10元享美食活动
合作甜点美食店有面包新语、浮
力森林、爱达乐、K可爸爸、瑞可爷
爷的店、同欣面包房等。

10元享美食——— 牛排篇

牛排可不一定仅是外国人的
喜爱，中国许多地方的人也喜欢
吃牛排。正如各城市间有地域差
异一样，牛排的口味在中国也有
差异。经常吃牛排的人都知道其
价格较贵，走遍全国各地，几乎
不可能找到10元品尝牛排的美食
店。但参与光大银行信用卡10元
美食活动，无锡的顶上牛排、西
安的酷酷牛排、呼和浩特的好佳
轩牛排、昆明的欢乐岛牛排、嘉
兴的豪尚豪牛排等，皆可10元享
用。

10元享美食——— 火锅篇

参与光大银行信用卡活
动，不仅10元吃牛排，10元更
可以吃火锅。辽宁大连的“普

市何火锅”、浙江的嘉兴的“木
棉堂火锅”、福建漳州的“刘一
锅火锅”、重庆的鸳鸯火锅、上
海的“什锦火锅”，风味别具，
诱人馋涎，为食客们所津津乐
道。虽然味道上佳，但价格只需
10元，条件就是参与光大银行信
用卡10元美食活动。

无论是甜点、牛排，还是火
锅，参与光大银行信用卡10元美
食活动，所有合作美食店消费均
10元。所以，说因价格贵而不去
享用美食并不是理由，只要有一
颗享受美食的心，多参与商家的
优惠活动即可。

光光大大1100元元惠惠生生活活美美食食攻攻略略 享享美美食食只只需需1100元元

记者从华夏银行济南分行了
解到，华夏银行日前全面升级推
出新版“智慧网站”，集自动
化、无障碍化、智能化、科技化、国
际化五大优势于一身，注重用户体
验，让操作变得舒适、简单、自由。

记 者 登 录 华 夏 银 行 网 站
(www.hxb.com.cn)，首先看到的是
顶端“老年服务版”、“无障碍版”两
个选项。据介绍，“智慧网站”为老
年人、视觉障碍人士设计了专用
版，同时提供了“正常版”、“老年服
务版”、“无障碍版”三种版本，可以
通过首页上方导航栏快速切换。

记者点击网站“老年服务版”
链接，发现页面及文字会适当放
大，使得网页显示内容更加清
晰、可辨识。而“无障碍版”则
提供了纯文本模式、文字提示、
页面放大、页面缩小、文字放
大、文字缩小、辅助线七种辅助
功能。其中，“纯文本模式”可
使网站只显示文本内容不加载图
片，这样既能精确阅读内容，又
能提高访问速度；“文字提示”
则具备“字典”和“放大镜”功
能，在单独放大所选文字的同时
还提供该段文字的汉语拼音；

“辅助线”功能则是针对视力较
弱的用户以及阅读有定位习惯的
用户，可以从整篇文档中定位细
节，防止错行。

此外，新版“智慧网站”还
实现了营业网点和自助设备定位
智能化。华夏银行目前在全国拥有
550多家营业网点，近5000个ATM
机等自助机具，通过访问该网站的
网点地图，可以快速定位到最近的
营业厅、ATM机、以及相应的公交
线路、服务电话、营业时间等。

记者发现，华夏银行“智慧
网站”在界面体验方面也做了很

大改变，其采用的“自动化”响应式
设计，可根据用户行为以及设备环
境进行相应的响应和调整。无论客
户使用的哪种移动客户端，只要输
入统一网址，网页会自动根据客户
端调整适应，为用户带来与PC电
脑桌面端类似的友好体验。

据介绍，新推出的“智慧网
站”是该行全面打造“智慧电子
银行”战略的一部分，除“智慧
网站”外，华夏银行还推出了“智慧
网银”、“智慧移动银行”、“智慧客
服”等，让客户“敢用、好用，愿用”。

(财金记者 王小平)

华华夏夏银银行行““智智慧慧网网站站””引引领领智智慧慧生生活活

平安产险推出

少儿成长关爱活动

合肥恒大中央广场之所以热销，
与其品质有极大关系。据了解，恒大
大部分项目分布在刚需旺盛的区域或
城市核心地段，契合民生需求，且具
有高增长潜力，加之极具吸引力的价
格优势，非常受欢迎。“我选择恒大
中央广场，是因为它的楼间距很大，
园林绿化很好，配套很好，今天看价
格也很合理。”在合肥恒大开盘现
场，选上房子的陈女士说。

受去年房地产市场良好形势的
影响，全国多数楼盘热销并超额完
成了销售任务。对此，李先生表
示：“今年年初，多数房企根据去
年的销量，定的销售任务比较重。
今年上半年的楼市调整期，要求房
企学会强化管理，积极灵活地应对
市场局势，为市场回暖练内功。在
这个过程中，往往在全国遍布楼盘
的大房企对市场有更强的敏锐度，

更好地在市场中赢得竞争。而反应
慢的房企，也面临着分化加剧，优
胜劣汰加快的困局。”

据了解，在销售业绩上，今年前
5个月只有万科和恒大完成了年度目
标的40%以上，恒大前5个月销售562
亿元，同比增加64 . 4%，是唯一一个
前5个月完成年度销售目标过半的大
型房企。

(楼市记者 韦超婷)

多多地地楼楼盘盘热热销销 楼楼市市回回暖暖再再现现
近期，楼市回暖消息频传。6月21日、22日，

合肥恒大中央广场开盘销售25 . 6亿，其中住宅开盘
销售13 . 4亿元，商铺开盘销售12 . 2亿元，并且单价
略高于当地周边市场均价。与此同时，万科、中
海、绿地等全国品牌房企也在多地广受欢迎，旗下
楼盘到访量持续上涨。对此，不少业内机构及业内
人士断言，多地楼盘的热销，表明了部分城市楼市
已经开始触底反弹，甚至开始重回上升通道。

上周末，接近万名购房者齐聚合
肥滨湖国际会展中心，参加恒大中央
广场的开盘仪式。多人抢房的局面再
现，恒大中央广场实现了日销售25 . 6
亿元，直接突破今年全国各地楼盘的
销售纪录。而恒大位于平顶山的恒大
项目也同样迎来了热销，日销售金额
达6 . 1亿元。这样的数据也与CREIS
中指最新数据显示相符，据数据显
示，6月9日至15日，40个城市累计成
交面积环比上涨13%，同比上涨7%，
累计成交量回升。其中一线城市环比

涨幅最大，达39%，北京环比增幅近
1 . 7倍；二线城市同环比均有所上
升。

而在济南，虽然目前市场并未出
现恒大中央广场破记录式的大卖，但
恒大、万科、中海等相关项目的营销
人员告诉记者，近期到访售楼处的购
房者不降反升，不少刚需购房者的观
望情绪减弱。济南恒大世纪广场的营
销人员告诉记者：“自项目推广以来，
恒大世纪广场的到访人数持续上升，
目前认筹客户已经达到516组，认筹

组数已经接近推出楼盘数量。”
对此，山东财经大学房地产研究

中心副主任孙大海表示：“市场的需
求仍然大量存在，就济南市场而言，
房价收入比也仍然处于合理水平，济
南的楼市也总体平稳、健康。”多年
从事地产营销的业内人士李先生也
称：“今年以来购房者的观望主要是
受到杭州楼市降价等因素的影响，其
实需求一直存在。观望一段时期后总
是要释放的，这是近期部分楼盘热销
的潜在因素。”

>>指标增长，多地楼盘销售火爆

>>产品决定销售，房企分化将日益严重

合肥恒大中央广场开盘热销现场

6月10日至8月30日，平安
产险开展少儿成长关爱活动，
针对少年儿童暑期活动专门设
计了少儿成长关爱保险产品。
同时，各地分公司还将开展丰
富多彩的互动活动，让孩子们
度过一个快乐、平安的暑假。

本次活动的主题是“快乐
暑期，平安童行”。针对18岁以
下少年儿童暑期活动中可能遇
到的意外伤害，平安产险特别
设计这款少儿成长关爱特惠产
品。该产品分为3个月保障的

“暑期关爱”和一年期保障的
“成长关爱”两种，最低只需花
费25元即可拥有3个月的保障。
一旦孩子遭遇意外伤害，该保
险在提供门诊、住院费用保障
的同时，还将提供每天30元的
意外伤害住院医疗护理津贴。
此外，两款产品还为每位客户
免费提供专业的少儿医学电话
咨询服务，让孩子的暑期拥有
全方位的保障。

本次活动的另一大特点是
将客户互动与足球紧密联系在
一起。借助平安集团冠名中超
联赛的契机，平安产险各地分
公司将邀请客户组建“足球童
盟”，让小朋友们以球童的身份
零距离接触中超球星，享受足
球带来的快乐，为暑期增添一
道不一样的色彩。平安产险表
示，未来还将依托中超资源开
发出更多针对球迷的保险产
品，让球迷们在欣赏球赛的同
时乐享保险生活。

(彭馨)
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