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淄博市公安消防支队扎实推进家庭、社区消防安全宣传教育活动

中中小小学学生生成成为为家家庭庭消消防防小小教教员员

老少相携

培养“小教员”

突出激励性、实用性、惠民
性，在主流网站刊登了《家庭消防
安全常识答卷》，以家庭为单位进
行答卷，并抽取幸运家庭给予家
用逃生、灭火器材等奖品，为期 7

天的活动中，网站点击率超过 1 5

万。在淄博交通音乐之声开办了
“整点话安全”栏目，在都市类报
纸《齐鲁晚报》和《鲁中晨报》分别
开设了专刊专版，共发刊78期；同
时，组织消防大队负责人轮流做
客大众网，传授家庭常见隐患排
查及火灾扑救、火场逃生自救、如
何正确报告火警等常识。

深挖媒体资源

根据不同年龄段、知识
接受能力，联合市教育局设
定了小学消防安全常识教
育、中学消防技能和法律法
规知识教育课程，辅以编发
消防知识板报、撰写心得体
会、参观消防队(站)、参加灭
火逃生体验、召开主题班会
等措施，在全市中小学校培
养了60余万名家庭消防“小
教员”。通过学校布置“与家
长共同填写《家庭隐患自查
表》、制作家庭逃生图、学习

《家庭消防安全手册》”等家
庭作业，带动全市107万多户
居民家庭关注消防、学习消
防；发动中小学生利用课后、
节假日时间开展“小手拉大
手”活动，并作为劳动技术课
计分内容，实现了“理念深植
当代人、影响带动全家人、关
爱帮助上代人”的效果。

在开展家庭、社区消防安全“五自查四应会三提示”宣传教育活动中，淄博市公安消防支队始终坚持“贴近实际、贴近近生
活、贴近群众”的原则，本着“少花钱、重普及、讲实效”的工作理念，采取了一系列针对性强、影响力大、深得民心心的工作措施，
全市居民群众的火灾预防自救、初期火灾扑救能力得到有效提升。今年3月31日，新华社报道了全省国民消防安全常识知晓
率调查结果，淄博市群众火场自救逃生知识技能得分位居全省第一名。

推行了“防消结合”模式，将
消防宣传教育纳入中队“六熟悉”
内容，坚持每周集中1天时间，以
战斗班为单元，深入辖区家庭、社
区、学校、企业，开展消防常识教
育、火灾自救逃生技能培训、警民
联合救人救灾演练，并协调辖区
单位利用LED屏、楼宇广告开展
宣传教育。探索推行家庭典型火
灾现场会做法，由火调人员召集
村居民亲身感受事故现场，分析
火灾原因，提出防范措施，增强社
会群众的居安思危意识。

深挖内部资源

淄博市委市政府把提升
公民的消防安全素质纳入政
府民生工程，多次召开会议强
调部署、调度进展。市委书记
周清利提出了“要坚持从群众
抓起，从家庭做起，使更多的
市民群众参与消防、了解消
防、支持消防，筑牢基础，掌握
消防工作主动权”的指导思
想，市委副书记、市长徐景颜

提出了“家庭消防建设”的战
略构想。市政府将消防宣传教
育工作纳入综合治理考评内
容，坚持每年划拨120万元专项
经费，将消防主题文化公园建
设写入区县政府《2014年度消
防工作目标责任书》考核推
动；印发了《关于推行全市高
层住宅住户配备消防应急自
救箱工作的通知》。

高位推动，优化顶层设计

公安、教育、团市委等部门
根据行政职能，主动分解任务、
分化重点，拿出了落实“家庭消
防建设”工程的一系列具体措
施，组织开展了我是家庭消防

“小教员”、“让家庭远离火灾保
社区平安和谐”、志愿者与孤寡
老人结对子等活动，实行“点上
推动、线上贯通、面上合围”。文
化广电新闻出版局设计了机顶
盒“开机学消防画面”，并根据
不同季节、不同时段及时更新，

通过有线电视终端开展“应季、
应时”教育，强力推动消防安全
知识融入到全市107万户家庭
生活娱乐之中。人力资源与社
会保障局将消防安全教育纳入
乡镇基层干部培训内容，发挥
与群众接触密切的优势，走村
居进家庭，助推活动开展；城管
局协调道路沿线单位打造了
3120多个LED显示屏宣传阵
地，不间断播放《消防安全二十
条》等常识。

部门聚力，细化责任分工

淄博市公安消防支队以
“紧扣主题、通俗易懂、老少皆
宜”为目标，大力推行了“一户
一册”工作，筹资66万元印制了
110万份《家庭消防安全手册》，
让群众掌握了“怎么排查家庭
隐患、怎么开展自救逃生、怎
么参与社区消防工作”；徐景
颜市长亲自部署安排《手册》
发放仪式，要求各区县通过乡
镇、村居逐一发送到全市107万
户家庭。实行消防大队包派出

所、派出所包社区，分层开展
集中培训、蹲点指导，对村(居)

委、物业公司负责人进行专门
培训，制作《五自查登记表》、

《四应会三提示明白纸》，明确
了工作标准、要求、频次，培养
了一批“明白人”，确保社区工
作人员“做得规范、查得彻底、
教得透彻”。据火灾事故统计
分析，全市社区家庭同期火灾
起 数 、财 产 损 失 分 别 下 降
31 . 8%、29 . 7%。

消防强推，强化落实引导

消防官兵为市民讲解消防设施如何使用。(资料片)

指导扶持热心市民孙
晓云组建了“消防宣传巡
展团”，聘请 1 5名讲解员，
制作8 0 0多块宣传展板，配
备了含消防宣传资料、电
视机、录放机的消防宣传

“大蓬车”。巡展团数十年
如一日，累计讲解消防知
识1 3 2 0 0多场，赠送消防宣
传光盘3万多张、宣传挂图4

万多份；推出的“消防宣传
赶大集”活动，被中央电视
台《夕阳红》、《聚焦三农》
等栏目进行了系列报道，
在全国新农村建设消防工
作 经 验 交 流 会 上 受 到 表
彰。孙晓云被评为第七届

“火凤凰杯”全国优秀消防
科 普 宣 传 工 作 者 和 全 省

“十佳”消防志愿者先进个
人，受到公安部领导同志
的亲切接见。

群众相融

推进“大互动”

消防志愿者在市人民公园宣传消防知识。(资料片)

本报记者 王亚男 通讯员 颜京广

相关链接

高标准建设支队宣传中
心，与市电视台在黄金时段合
办了《消防卫士》栏目，13年耕
耘打造成全市精品栏目，收视
率位居同类节目首位，现已播
发609期；栏目专门开设了有奖
问答版块，截至目前，已发放灭
火器、灭火毯等奖品2300余份，
引导群众自主排查家庭隐患、
学习宣传消防常识。在社区推

出了“学习—体验—购买—培
训”一条龙服务，在有条件的社
区建成了不同等级的消防体验
室、指导大型商业密集区自发
组建了消防俱乐部，并设立了
家用缓降器、灭火器等消防产
品体验、销售点，为有需求的群
众现场销售、当场培训，让社会
群众“学有所依、需有所购、技
有所授”。

指导各村 (居 )、物业公司、大
型商场卖场在全市建设了42个电
动车“三统一”集中充电站点，利
用投币、刷卡等自动化设备严格
控制充电时间；推行“一楼一画、
一站一角”，在所有社区楼道全部
张贴了电动车安全提示漫画，在
集中充电站点设置了电动车知识
宣传角，有效控制了电动车火灾
事故发生。发挥志愿者“身为群
众、源于群众、贴近群众”的优势，
联合团市委发动消防志愿者对全
市 8 0 0 0余名社区鳏寡孤独、老弱
病残、留守儿童等弱势群体进行
登记造册，开展“一对一”帮扶，定
期上门检查隐患、告知紧急情况
如何逃生、引导正确用电用气、叮
嘱不卧床吸烟和玩火。

通过开展家庭、社区消防安
全“五自查四应会三提示”宣传教
育活动，初步达到了社会群众“知
常识、懂技能、能自救”的效果，但
在深度上、投入上、效果上还有差
距。下步，我们将按照总队统一部
署，广泛利用各类社会资源，进一
步发动各界力量，推动家庭、社区
消防工作向纵深发展。

深挖辅助资源

消防支队经常组织消防器材集
中展示活动。（资料片）

虚实相应，建强“主阵地”
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