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争夺“最后一公里”，现在出手还晚吗？

邮邮政政扎扎进进社社区区设设包包裹裹自自取取点点

本报济南7月16日(记者 孟敏
实习生 石珊珊 李胜男) 16

日，我省建筑产业现代化专家委员
会在济南成立，省住建厅将拿出专
项资金支持重点课题研究。

据悉，建筑产业现代化专家委
员会将邀请各位专家进行评审，确
定建筑产业现代化试点城市、示范
基地(园区)及试点工程项目名单，
争取7月底启动创建工作。目前，济
南市已列入国家住宅产业化试点城
市，青岛海尔、力诺瑞特、烟台万华、
潍坊国建、威海丰荟、潍坊天同、济
南万斯达、潍坊宏源等8个企业成为
国家住宅产业化示范基地。

本报讯 近日，河北省政府出
台了关于促进全省房地产市场持续
健康发展的实施意见。该意见规定，
个人购买90平方米及以下家庭唯一
住房，减按1%税率征收契税。

据河北日报

本报讯 16日下午，原汇添富
基金经理苏竞一案在上海开庭审
理。据检控方陈述，苏竞违规操作涉
案金额达7 . 33亿元，启动资金大约
200万，四年牟利3650余万元，苏竞
被控诉罪名为“利用未公开信息交
易”。

苏竞管理的汇添富均衡增长和
汇添富优势精选混合基金在2008年
大跌中表现稳定，曾获得了当年金
牛奖。 综合

本报讯 万达集团董事长王健
林半年工作会议上的报告全文16日
曝光，其中谈到万达电商如何发
展、万达上市以及万达成立金融
集团问题。王健林透露，将联合中
国最大的几家电商成立万达电
商，首期投资50亿元。用3年左右
时间找到盈利模式。 综合

本报济南7月16日讯(记
者 李虎 ) 随着民营快递
业快速发展，基层邮政服务
一直谋求转型。16日，全省首
个社区易邮店落户济南中创
开元山庄社区。山东省邮政
公司打造的易邮店将为社区
居民提供便民缴费，出行购
票，自助取款，快件提取，生
活购物等多功能服务。

据介绍，易邮店内设有
邮政智能包裹柜，采取24小
时自助服务。快递来了，如果
收件人不在家，就可让快递
员将快递放在包裹柜内，包
裹柜会通过短信向收件人发
送验证码。包裹柜上的显示
器上有“投递”、“取件”两个
选项，收件人只要点击“取
件”按钮，输入手机号码和短
信验证码，经核实就能取走
包裹、快递。包裹柜内的快递
或包裹超期不收取滞纳金，
将会向收件人定期发送短信
告知。

据省邮政公司相关人员
介绍，设立智能包裹柜是为
了解决物流配送“最后一公
里”的服务问题，今后开业的
易邮店中都将设有包裹柜。
包裹柜预计未来还将向第三
方快递公司出租，向他们收
取基础性的运营费用。

省邮政公司市场经营部
相关负责人告诉记者，基层
邮政服务点近几年一直在谋
求转型，这种融合金融自助

服务、包裹自提服务、社区生
活O2O专区的易邮店或将成
为未来的趋势。济南和平路
社区易邮店，济南趵突泉易
邮店也将于本周投入使用。
到今年年底，山东邮政将在
全省17个市建成100个城市
社区易邮店。

随着民营快递业快速发
展，邮政面临着巨大冲击。在
京东通过O2O模式与多家社
区便利店合作，顺丰开设嘿
客店后，民营快递业不再仅
是简单的快递，将逐渐成为
有门店、有收派、有收储的

“新邮局”。
除山东外，北京、湖南、

江苏等省市从去年开始
在社区、高校校园内
设立邮政智能包裹柜
或 社 区 生 活O 2 O 专
区，布局O2O终端。

业内人士表示，邮政
社区服务点多为邮政自
有产权，相比顺丰等快
递公司租房建立O2O终
端来说，房租压力和运
营成本更低。相比
民营快递企业，邮
政在网点上的优
势明显，特别是在
县城和乡镇。面对
冲击，邮政开始在
O2O终端发力，与阿
里达成战略合作。邮政网点
潜力巨大，将成为电商争夺
的重要资源。

本报济南 7月 1 6日讯
(记者 马绍栋 ) 随着啤
酒消费旺季的到来，啤酒
行业的激烈争夺也在如火
如荼进行。日前，我省啤酒
业龙头青岛啤酒与绿兰莎
啤酒举行合作项目签约，
将通过整合发挥两个品牌
的协同效应，联手精耕山
东市场。业内人士透露，青
啤凭借此举将实现青岛 -
潍坊-淄博-济南东西贯穿
打通，进一步优化山东市
场布局。

据悉，绿兰莎是淄博本
土啤酒品牌，属于山东华狮
啤酒有限公司，年产啤酒30
万千升，2013年在淄博市场
占有率仅次于青岛啤酒，有

着较高的品牌认知度和市场
基础，并在潍坊、滨州、东营
及河北部分区域具有辐射能
力。

青 啤 相 关 负 责 人 透
露，双方合作后将继续保
留绿兰莎啤酒品牌，并在
现有基础上通过工艺改造
和设备更新生产青岛啤酒
系列产品。此次合作将缩
短物流半径、提升产品新
鲜度，让鲁中地区的消费
者喝到更高品质、更具新
鲜度的青岛啤酒系列产品
及绿兰莎啤酒。

同时，借助青岛啤酒品
牌影响力以及强大的市场网
络，也将提升绿兰莎啤酒的
盈利能力和品牌影响力。

顺丰：嘿店

从2014年5月中旬开始，顺丰在全国多个省市密集
上线名为嘿客的网络服务社区店，提供快递、购物、
ATM金融、洗衣与家电维修等多项服务。

★邮政：易邮店

未来计划向第三方快递公司出租包裹柜

京东：携手社区便利店

2014年3月17日，京东宣布与上海、哈尔滨等15

座城市的万余家便利店合作。通过京东便利店官
网，用户借助LBS定位在京东旗下门店
中寻找最近的店面进行购物，仓储和
配送由便利店完成。

天猫：猫屋

2013年10月，天猫的“猫屋”在
深圳启动，分布在社区的“猫屋”
可以免费代收包裹，由买家自行

安排时间自提。

申通：自提点

2 0 1 3年 4月宣布投资
3000万元，在社区和学校等
地建立约3万个自提货柜。

青青啤啤““饮饮””绿绿兰兰莎莎打打通通鲁鲁中中市市场场
业内称，啤酒巨头收购区域品牌将成常态

我省住宅产业化

有了专项资金

河北：90平唯一住房

按1%征契税

最赚钱老鼠仓苏竞

涉嫌获利3650余万

王健林计划联合电商

参股成立万达电商

布局“最后一公里”

在各大啤酒巨头刺刀见红
的竞争背景下，青啤牵手绿兰莎
的消息无疑震动啤酒界。

目前，华润雪花、青岛啤酒、
燕京啤酒、百威英博和嘉士伯啤
酒这五大集团占全国啤酒市场
总产量的75%。但从全球范围看
中国啤酒行业集中度还是不高。

山东庞大的市场历来为各
大啤酒厂家争夺。淄博作为鲁中
地区的核心城市，市场辐射半径
广阔。“收购绿兰莎早有传闻，这
次双方敲定合作可谓在预料之
中。”山东啤酒界资深人士表示，
青啤近几年在山东大本营动作

不断，陆续收编了烟台啤酒、趵
突泉啤酒以及银麦啤酒。2014年
一季度青岛啤酒完成啤酒销量
218万千升，同比增长19 . 3%，超过
一季度行业 8 . 2 9 %增速；营收
74 . 08亿元，增长17 . 36%；净利润
同比增长20 . 02%。高端产品增长
进一步加速，同比增长11 . 7%。

“现在各大啤酒巨头都在拼
命抢份额，像绿兰莎这样的区域
品牌都会成为影响各方实力天
平的重要砝码。”上述业内人士
表示，7月初，百威英博全资收购
江苏区域品牌大富豪，以后类似
收购将成为常态。

刺刀见红时，区域品牌成争抢筹码
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