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经常有朋友找到笔者，要么
买装修材料，要么做设计规划，总
希望通过熟人好办事，在保质保
量的情况下，让价格便宜、便
宜、再便宜一些。可是随着时间
的推移，笔者在面对朋友这样原
本很乐意帮忙的请求，竟渐渐感
到有些无力了，因为商家朋友给
降价的幅度越来越小了。不是因
为笔者惫懒了，也不是因为商家
不给面子了，实在是因为家装的
价格空间逐年积压，弹性已经不
大了。

家装市场水份大么？很多未
曾接触过家装的消费者曾经一度
一提到”家装”，往往想到的关联
词就是“陷阱”。这对于广大家装
从业者来说，这真是莫大的耻辱。

这种行业歧视的形成，其实
原因很大程度上出在一些搅局者
身上。他们主动“爆料”，制造迷雾，
然后以不正常的低价诱导消费者
购买劣质的材料进行家庭装修。从
而炮制出真正的陷阱，让上当的消
费者陷入到巨大的麻烦中。2012年
由于经营不善而败走济南的一统
家居，就曾让其消费者深陷困境。

据业内人士分析，先提价再
打折是不少经销商的常用促销手
段。 比如各种名目的砍价会，通过
各种方式把消费者诱导到现场，然
后请出所谓的“砍价师”作秀，制造
一种狂热的现场气氛，让消费者受
到现场感染，形成冲动购买。到最
后，不仅枉耗了消费者大量心血，还
让家中充斥着劣质材料，左右为难。

家装市场饱和后
一切将归于有序

中国家居行业是大产业，据
统计，自2004年至2014年十年间，
中国家居产业处于快速增长阶
段，年均增长率超过21%，而就整
个家居建材产业规模而言，2014年，
建材家居业市场规模将达到40000

亿以上。巨大的产业规模引起不少
业内人士的担忧，有分析认为，现时
中国家居行业的产能、商能(家居卖
场)均相对过剩，行业面临洗牌，市
场形势严峻。同时，行业进入门槛
低，产品同质化、核心竞争力不强。
种种迹象标明，家居产业的升级势
不可挡。“在维护切身利益的同时，
急需探索新的发展模式，联动产业

链资源共同创建厂家、经销商、卖
场、消费者四方和谐共赢的机
制，”是从业者们的共识。

竞争带来的真正益处不是把
众多中小企业排挤出市场，缩小
消费者的选择范围。而是将行业
平均利润维持在一个趋近合理的
范围内，制约着所有从业单位，扰
乱市场就是自取灭亡。

家装行业
明码实价时代即将到来

在所有行业发展的探索中，
“明码实价”无疑最受关注。若真
正推行明码实价，势必让购买家
具建材的过程变得省心省力，将
为消费者创造公平的消费环境。
早在2012年，居然之家在北京就率

先实施明码实价。当时，商务部流
通业发展司副司长王选讲到，居
然之家的明码实价行动，为家居
行业开了好头，我们相信只要持
之以恒就一定能够成功，获得良
好的经济效益。明码实价是传统
的商业文化的回归，是促进行业
健康发展的良策。而马可波罗瓷
砖日前推出的明码实价活动，在
济南收到了非常良好的市场反
应。据济南区域负责人赵学林介
绍，明码实价是一项长期的工程，
目前只是尝试性地推出几个产品
系列，在未来的时间里，会不断加
大明码实价的产品范围。希望对
于保护消费者权益、促进行业健
康发展能起到一定的作用。

（张德生）

家家装装的的价价格格弹弹性性空空间间在在哪哪里里

2014年7月18日，美克股份旗下全新家具
品牌-A.R.T.中国旗舰店在上海隆重开幕,这
也是A.R.T.在中国的首家旗舰店面。美克股
份高层、美国A.R.T.核心团队与全国百余位
经销商代表以及一百多家主流家居、财经、时
尚类媒体，共同见证原汁原味的美式风格家
居首入中国。

A.R.T.是美克股份继成功打造“美克美
家”品牌之后的又一全新品牌。A.R.T.家具公
司首席执行官杰夫库克在接受媒体访问时介
绍，A.R.T. 2003年创立于美国，以纯正美式草
原派风格在全球超过25个国家和地区取得巨
大成功。草原派风格是二战后起源于芝加哥
地区的一种强调保持材料本色，注重对自然
环境的理解和尊重的建筑风格。A.R.T.传承
这种美国典型中产阶级住宅的建筑特色，又
融合现代元素，打造恢弘大气、经典雅致并深
具价值感的纯正美式家具。

2010年，美克股份收购A.R.T.公司，为其
定义“新传统、建筑感、原汁原味和可传承”的
全新价值主张。根据中国住宅形态及消费者
审美特点，将A.R.T.产品在国内整合为两大

主要特征：新传统、变迁。来自美国A.R.T.与
美克股份的设计师、陈列师将14个精选套系
的家具产品和来自全球不同国家的家居配饰
进行搭配融合，并精心呈现。

A.R.T.对“新传统”的深刻理解及运用，
使其产品既保持传统风格，又融合现代元素，
符合现代审美视觉享受与使用功能。A.R.T.

产品的可传承性，源于其讲究的选材和精益
求精的工艺，经得起时间考验，深具价值感，
可世代相传。A.R.T.中国旗舰店，位于上海市
青浦区嘉松中路5369号吉盛伟邦家具村B2-
102，店面设计大量运用砖、木、钢材料，传承
美国草原派建筑精髓，为中国消费者呈现更
为整体的纯正美式生活方式。

纯纯正正美美式式草草原原派派家家居居首首入入国国内内
——— 美克股份A.R.T.品牌中国旗舰店7月18日上海启幕

下周末我们将迎来浪漫七夕节，当你还
在为七夕节如何安排而犹豫不定时，欧亚达
家居已经为你做好了一份完美计划。这一天，
来欧亚达，将满足你的一切愿望！8月2日，欧
亚达家居七夕狂欢夜肆强势回归，一场"幸福
从天而降"的全民盛惠即将震撼上演！
10000份邀请函火爆发售中

欧亚达家居准备了1万份邀请派发全城，
即日起可到欧亚达家居或各小区报名点花10

元钱购买。活动期间，凭函购物优惠多多。8月
2日14:00-22:00，来欧亚达家居首先可以享受
舌尖上的幸福，当晚欧亚达家居准备了美味
冷餐，尽情品尝。另外，购物缴款满100元及以
上，商场直接再返15元！除此之外，更重要的
是凭这张邀请函还可获得商场10%高额返
现、海尔冰箱满赠的参与资格。满富能量的邀
请函，拿到它，如同法宝在手，还在等什么，赶
快来抢购吧！
1000台海尔冰箱/iPhone6、30台50"超级电视、
10吨汽油嗨翻全场

活动期间欧亚达家居全场裸价狂欢，夜
场期间顾客购物除特价及明示商品外，成交

后商场再返还10%现金；单笔缴款满1万元即
可获赠品牌电压力锅一台，满2万元可获得海
尔冰箱一台，当天同一顾客累计缴款满15万
元就可获赠iPhone6预定卡一张。为爱加油，
为爱注入能量，七夕之夜，欧亚达家居还准备
了93#汽油，当天购物缴款的顾客可轻松获得
百元油卡一张。本次活动中，欧亚达家居准备
了30台50英寸超级液晶电视作为抽奖奖品。
七夕之夜购物单笔缴款满1000元即可参与，8

月3日单笔缴款满2000元即可参与，多买多
领，上不封顶。
七夕狂欢 40大品牌夏凉好礼送不停

七夕之夜，40大品牌华丽参演！左右沙
发、顾家家居、红苹果家具、方太厨电、卡喏亚
衣柜、升达地板、嘉俊陶瓷、名踏楼梯等在七
夕之夜强强联合，伴你狂欢到底！8月2日14:00
-22:00，购买40大品牌任一专卖店商品单笔缴
款满3000元即可获赠夏凉好礼一份。这个七
夕，让我们一起和大牌有个约会！

舒心购物，放心购物，活动期间，欧亚达
家居全程价保为您保驾护航，差价部分商场3

倍返还！8月2日，老地方，让我们不见不散！

欧欧亚亚达达七七夕夕狂狂欢欢夜夜强强势势归归来来
万众期待8月2日 千万豪礼震撼现世！
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