
出品：文娱新闻中心 统筹：张宇
设计：壹纸工作室 罗强 组版：继红

娱
码
头

B
01-

B
04

星
期
日

2014
.7
.27

周
刊

山
东
新
闻
名
专
栏

泰
山
文
艺
奖
一
等
奖
专
栏

□张宇

想想看，让一个酷帅、不苟言笑的当红男星变
身暖男，为给明星好友做一道美食飞欧洲闯澳洲，
用电影级的配置做一档综艺节目，不可谓不高端，
谢霆锋的《12道锋味》美食、美色、大片元素齐备，
分明是想做综艺霸主的节奏。可节目看下来咂摸
咂摸味道，总有点串味的感觉，好素材多了也未必
能整出一道好菜，弄不好就是一锅大杂烩。

如今综艺节目竞争激烈，尤其是今年暑期，不
见了神剧，美剧播出也受到限制，很多电视台把
劲儿都使在了综艺节目上，唱歌、喜剧、穷游、亲
子真人秀一个都不少，收视率较高的唱歌类和
亲自类节目中，《中国好声音》已是第三年，《爸
爸去哪儿》已是第二季，《 12 道锋味》要与这两
个节目一较高下，只有独辟蹊径，避免观众的
审美疲劳。有道是看“锋味”疲劳没了，但一些
观众却傻了：这到底是一档美食节目，户外
真人秀，还是明星情感类节目？似乎都是又
都不是，干脆别学做菜直接晕菜得了。

据称，刚开始，“锋味”被定位为户外
美食真人秀，后来又称是“用海陆空拍摄
和酷炫视觉手法打造的电影级综艺”，针

对节目播出后产生的类型争议，节目
组又称“锋味”本就不是美食节目，而
是“一档以美食为载体，反映明星内心
世界的节目”……总之，节目组给“锋
味”的定位是“这是一种从未有过的综
艺节目模式”，是一种创新，大家可以
各取所需。

考察中国综艺节目的发展史，你
会发现抄，大量购买海外版权，直接用
人家的主创团队，国人在综艺节目上
的创意枯竭、财大气粗我们已经领教
了多年。怎奈经过这么多年的学习、交
流，中国综艺节目仍在欧美和日韩身
上兜兜转转，拿别人的节目打自己的
收视率，唯独不见我们自主开发的节目

做个收视霸主。
对以创新自居的多元化的“锋味”，我们

在说声恭喜的同时，仍有着说不清的纠结。任
何一档综艺节目，都有其定位和目标受众，“锋

味”自然难逃这一规律，但是从其大跨度的拍摄取
景和对美食的“讲究”，似乎有着《舌尖上的中国》
的影子；但从串联明星和美食两大元素，又有着韩
国综艺节目《赤脚的朋友们》的味道；虽然谢霆锋
的本意是想做一档纯粹的美食节目，可“剧情”又
有明星情感秀的内容，更庞杂的是，情感秀包罗了
爱情、友情、亲情几个部分……与其说这个节目是
一种创新，倒不如痛快承认，它是想通吃多个年龄
层观众的大杂烩。

各种光怪陆离的综艺节目发展到今天，观众
的胃口日益刁钻，逼得电视台不断出奇出新讨好
观众，可讨得不巧，观众也会不买账。

很显然，“锋味”不是在教家庭主妇们做饭，因
为其中的食材、做法和口味透着一股高冷范儿，实
在不接地气，家庭主妇不会追着看；当然“锋味”也
不是明星情感秀，出场明星的感情状态早已为人
所熟知，再秀反而透着虚假，对明星们感兴趣的人
也不见得多么关注；虽然“锋味”有剧本，但毕竟是
真人秀，演的又没有影视剧精彩，倒不如直接看他
们的影视剧过瘾。酷帅谢霆锋变身暖男当然有吸
引力，但当他在蜻蜓点水般的美食中絮叨着友情、
亲情时，你会发现他还是藏身在影视作品中更有

“锋味”。况且，谢霆锋和他的一班好友的粉丝们不
是幼齿，贡献几款“黑暗料理”绝对征服不了经过
综艺节目洗礼的他们。由此看来，用大投资、明星
阵容打造的奢华“锋味”，其软肋在于，节目的定位
和目标受众不明确，它不像《爸爸去哪儿》，收视群
体涵盖年轻家庭的前后左右；也不像《中国好声
音》能聚拢热爱音乐的人；更不像蔡澜的美食节目
一样，推荐美食新主张，分享美食新体验。

虽然节目组说“锋味”的节目形式前所未有，
但无论怎么看总有些似曾相识的影子，要说创新
其实勉强。如今，综艺节目也像影视剧一样，有收
视群体，有目标人群，很难老少通吃了，所以，“多
元化”并不意味着被更多人接受。
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