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不得不说，《小时代》系列很有现实意义，当然，并非指它的故事如何贴近生活，正相反，这
世界上甚少有像这样内容和生活无关的电影。其现实意义在于，它从一个现象级的娱乐电影，
渐渐变成一个时代的镜子。如果多年之后书写这个时代的中国电影史，《小时代》系列将是代
表作之一，它的票房检验着当今电影商业环境的潜力，它的展示形态检验着人们对娱乐商品
的品位，它的观众群体预示着中国文艺未来的讨好方向和巨大的上升空间。它的票房越高，中
国观众离电影就越远；它的包装越华丽，显得人们内心越贫瘠；它的表达越成熟，这个时代就
越幼稚。我们生活在一个以“小时代”为标签的电影盛世，百感交集。 (阿木)

《小时代》制造新现实主义

““小小时时代代””
品品位位和和方方向向在在哪哪

由郭敬明执导的电影《小时代3：刺金时代》公映4天票房超3亿元，同时，《小时代》系列电影总票房也超过10亿元，成为中国电影史票
房最高的系列电影。然而，在高票房的背后，伴随着《小时代3》与郭敬明的争议声却从未间断，延续了该系列电影第一部以来“骂声与票
房齐飞”的趋势。

无论现象级的话题性和票房，还是走在国产电影前列的营销包装，《小时代》都体现了另一种层面的“现实主义”，终终有一天，围绕在
《小时代》周围的各种声音都将成为中国电影史上最重要的佐证。这个时代变化得如此之快，我们在巨大商业洪流和海海量观点裹挟之中，
忘了好好问自己，这个时代的“小”，是否就是我们自己的“小”？“刺金时代”刺上的金，是一刮就掉，还是已融进进血脉？

《小时代3：刺金时代》大部分的扣分都是来
自于故事，剧情依然是电影的一大软肋。一种看
法是，《小时代》到《小时代3》实际上大致是一个
故事讲了三遍(当然，还会有第四遍)，感情线的
主线基本是“秀恩爱、误会、分手、和好”的基本
套路轮回，基本表达也止步于“我爱你，我恨你，
我讨厌这个世界”的惯例控诉。只不过每一部都
会在桥段上进行升级加码，比如第三部里意外
远亲、双重身份甚至基情暴涨，招招令观众眩
晕。

影片的故事延续了第二部时，每段情节环
环不扣……影片前半部分再次强调了“姐妹情
深”，但一到生日会必会翻脸反目，然后，一句

“对不起”就会立刻解冻坚冰。这样的叙事逻辑
就和前两部如出一辙，突如其来的新角色，突然
崩溃又突然和好的人物关系，是除了资深粉丝
都难以理解的。

从第二部就被诟病的“商战”戏在这一部
里依然显得苍白幼稚，戏里，四姐妹为了商业
上的目的，萌生了偷出宫洺放在抽屉里的文
件的想法。郭敬明则将这段戏以卡通漫画式
的做法呈现，引来网友无数吐槽：“南湘色
诱那一段真的太扯了吧！”“除了偷文件那
场戏，其他商战戏到底在哪里？”“商战的
内情到底是怎么回事？怎么都没有表
现？”

有粉丝曾拿《小时代3》与韩国那部
描写几个女生姐妹情深/情仇的作品

《阳光姐妹淘》相比，但这两部电影对“青春”的定
义以及时代的展示还是天壤之别。《阳光姐妹淘》
无疑比《小时代3》土气太多，可见两国不同的经
济实力和时尚品位，但奢华的道具却给本片才华
横溢的年轻演员们造成了很大的演技困扰，做表
情的时候要耗费太多力气。

故事苍白商战幼稚

美色与财富堆砌MV
去年暑期档时《小时代》及《小时代2》虽然

遭遇了不少的诟病，但以小博大的市场成绩证
明了影片面向其目标观众时的成功，第三部自
然延续了前两部的风格元素，以音乐MV外加
PPT的风格堆砌各种华丽的场景，有网友认为
这一部相对前两部并无进步，依然是对美色与
财富进行堆砌的华丽MV：“戏里简直就是各种
MV的扎堆集合，除了画面好看之外，对于剧情
没有丝毫推进。”就如一位观众所说的，“把胡闹
戏拍出波澜壮阔的迷幻感，再配以意识化的剪
辑、排山倒海般的配乐渲染以及MV式的摄影风
格，可以看出郭敬明拍出了时代感！”

不过，影片的这些技术性元素倒是加分不少，
从摄影、道具到布景都具有强烈的都市时尚与摩
登之感，再配合干净利落的剪辑，视觉效果足够；
配乐不仅很好地完成了情绪的烘托，也加强了电
影的感染力。此前一些国产导演的MV风格的作
品，比如高晓松的《那时花开》，也带有强烈的实验
化风格，并牺牲了叙事的连贯性，郭敬明在《小时

代》系列里虽然画面也会跳跃，但叙事还基
本保持了持续性。

郭敬明在接受采访时坦言，更希望
自己做一个“偏视觉诉求”的类型片
导演。事实也证明他的这三部电影，
画面表达远远超过故事，但这并
不能成为影片的救命稻草，如
果讲不好故事，再华丽的场
景也不能为观众带来真正
的感动。我们希望往专
业导演道路上迈进的
郭敬明未来的电影
之路不再那么充
满争议，而是
拿出真正感
动 人 的
作品。

畸形电影生态
催生“导演郭敬明”
今年暑期档的国产电影上演着去年同档期的故

事———“小丑当家，烂片走红”。如果说去年的“当家烂
片”是孙健君的《富春山居图》和郭敬明的《小时代》，那
么，今年的“当家烂片”就是邓超导演的《分手大师》和郭
敬明导演的《小时代3》。

“小丑当家”，并不是从戏剧角色分类上定位电影，
而是从美学品格上定位电影。它是指近年来的国产电
影，无论其剧中主要人物是否丑角，都表现出丑陋拙劣
的电影品格。它们的卖点，就是变态卖萌和自我作践。
比如，在《分手大师》中，邓超主演的“分手大师”在全片
的表演是由一系列“没有底线的恶搞”组装起来的，这
个角色不仅扮相肮脏，而且表演猥琐。

所谓“烂片走红”，是指缺少基本电影技术、用杂碎
拼凑的方式完成的影片，却怪异地成为“吸金力强大”
的票房大片。最新上映的《小时代3》，不仅重复了《小时
代》标明的郭敬明电影的一切突破电影底线的“品
格”——— 情节零碎、角色虚假、煽情臆症和病态炫富，而
且具有比后者更“烂”的姿态。在《小时代》中，4个女主
角尽管空洞平庸，但还各具角色心理定位。然而在《小
时代3》里，导演如患上失忆症，让这4个“时代姐妹花”在
126分钟的片长中，重复表演着泼妇变脸的闹剧。

我以为，“小丑当家”，逐丑扬丑，竞相比丑，导
致了国产电影审美品质的持续而严重的下滑。“烂
片走红”几使国产电影市场沦入逆向淘汰。即，电影
生产不再以电影创作实力为竞争条件，而以打造非
电影化的“票房号召力”为竞争条件。今年的《分手
大师》和《小时代3》无疑是去年《富春山居图》和《小
时代》票房成功的衍生产品。它们前赴后继，破坏了
国产电影市场的准入机制和评价准则。

“导演郭敬明”就是在当下国产电影“小丑当家、烂
片走红”生态培育的一个“恶的硕果”。《小时代》的票房成
功，完全不懂电影为何物的郭敬明不仅从中尝到“小投
入大回报”的甜头，且获得了“导演不需要电影能力”的
技术确认。比较《小时代》和《小时代3》可见：《小时代3》
中，郭敬明如锈铁漆新一样，将前者剧情作了草草的改
装。前后两部影片具有同样的开头——— 4个女主角做时
装秀，和同样的片尾——— 4个女主角在大雪中表现“四姐
妹同心相助”。郭敬明将126分钟的真人剧情片拍摄成为
杂碎卡通片，因此观众看到了堪称病态的自恋自炫。

“小丑当家，烂片走红”既因国产电影市场发展加
速，相应的监管体制跟不上，更因整个社会近年来大文
化持续“低俗求娱乐”。同时，国内电影批评是被市场严
重整合的——— 批评要么为市场雇佣，要么失效。总而言
之，体制残缺和批评去势，使国产电影在市场化转型中
坠入了“小丑当家，烂片走红”的陷坑。这个畸形的电影
生态，不仅催生着邓超、郭敬明式的以作践电影的方式
抢占国内电影市场红利的“票房导演”，也使国产电影
凭借票房虚高而沉醉的拒绝国际电影视野的自娱自
乐。 （肖鹰）
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