
虽然目前很多酒企都在感叹行业不景气，但
从整体上看，白酒未来的市场还是向好的。这就要
求酒企要想生存，就必须要转型。酒企要怎么转？
无非是迎合大众消费群体新的口味和消费理念。

在今年的山东省春季糖酒会上，景芝酒业隆重
推出了由金马影帝黄渤代言的全新单品“老友·景
芝”。“老友·景芝”市场定位——— “哈出朋友
味”，是景芝酒业为调整产品结构、拓展市场推出
的一款战略大单品。为满足现代中青年消费者多元
化的消费需求，“老友·景芝”饮用舒适，清雅陈
香，是一款带有年轻时尚气息的现代白酒。

“老友·景芝”的推出，对景芝酒业具有深远
的战略意义。“老友·景芝”是为针对新的市场形
势和年轻化的消费者需求而开发的全国化、全省化
的战略大单品。未来的白酒市场，主流消费群体将
逐渐由原来的50后、60后，向70后、80后群体转
移，这部分消费者的个性化更强，喝酒将变得更加
个人化，而品牌代表的文化将决定消费人群的归
属。景芝酒业正是紧扣这一消费心理。从“老友·
景芝”的命名，到品牌口号“哈出朋友味”，再到
代言人的选择，不难看出景芝酒业新的理念——— 年
轻、时尚、亲和力。

在本届山东省秋季糖酒会上，“老友·景芝”
招商现场火热，受到客商的热烈追捧，来自潍坊、济
南、青岛等全省17地市和省外的经销商纷纷对“老
友·景芝”酒下订单，众多白酒行业人士纷纷看好

“老友·景芝”产品及市场前景，将“老友·景芝”的
招商推向新高潮，也验证了这一推广战略的成功。
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从2013年开始，消费者对酒水的需求认知，从感
性回归理性，价格方面，从高端开始转向中低端市
场。对于如今的消费者来说，名酒不再是追求的目
标，他们更喜欢选择性价比高的白酒。因此可以预
见，在未来的白酒市场中，谁能抓住大众消费，谁就
能占领主流市场。

虽然目前白酒仍然处于低迷期，但这种低迷并
不是坏事。因为一方面消费者逐渐趋向于正常、理
性消费，另一方面酒企也将抛弃过去那种畸形的争
渠道、争广告之类的不良竞争模式。对于白酒行业
来说，意味着经营模式的改变和转型，意味着重新回
归市场。面对如今的竞争环境，天地缘酒业依然坚持过
去的老路子，延续品牌培育，扎扎实实做品质。在品牌
推广规划方面，天地缘今年主打品牌文化建设和产
品推广文化，喜酒文化、洞藏文化和原酒文化配合
三款对应主打产品线，来适应不同消费者的不同需
求，也让天地缘酒业因此区别于其他产品。

洞藏系列一直是天地缘酒业的明星产品，今年
天地缘推出了一款针对大众的洞藏好酒，通过提高
酒质、降低酒价，来应对新的市场环境和回馈消费
者。而天地缘酒业的喜庆系列白酒，印证了中国人
讲求缘分的文化心理———“人逢喜事喝喜酒，喜酒
必定是天地缘”。

天地缘酒业是目前山东最大的清香型产品，也
和鲁酒的主要香型芝麻香有所区别，未来天地缘将
继续加大这种差异化，在保持原有市场稳定增长的
情况下，沿着原有的发展主线，打造全国白酒喜文
化品牌，同时推广得天独厚的洞藏原酒。
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近年来，花冠集团在认真分析政策和形势的情

况下，抓好企业自身和分销商这些可控因素，通过

服务和质量来保障销量少下滑、不下滑。现在集团

要求，一线员工和业务员要积极掌握市场动态，成

立了花冠事业部，提高了公司通过分销商掌控市场

的能力。

花冠酒在菏泽、济宁两地有着深厚的基础，尤

其是在菏泽当地扎根很深，在济宁也有很大的发展

空间。面对白酒行业的新形势，花冠集团将在充分

利用菏泽、济宁两地多年市场的基础上，抓好团体

客户的开发，同时继续开拓市场，大力开拓省内济

南、聊城、日照等地市场，继续开发品牌来弥补渠

道商的不足。

上个月，由花冠集团重点打造的最新产品———

冠群芳·柔8系列正式在济南上市。按照公司计

划，花冠冠群芳系列将陆续推出柔3、柔6、柔8三

款系列产品，而花之冠系列在已经推出韵7、韵3的

基础上，还将推出韵9系列。这几款产品价位大多

在一百元左右，基本上都属于腰部产品，这也是我

们今后要重点关注的市场。

花冠酒业始终秉承“实实在在做人，认认真真

酿酒”的宗旨，始终坚持“凭质量拓市场、靠诚信

谋发展”的路子。今后我们会不断根据不同的市场

消费类别，开发新品牌，主打中端消费市场。继续

完善产品结构，培育核心品牌，升级品牌价值力，

积极开拓市场，不断满足消费者需求，激发白酒行

业的无限活力与魅力。
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