
D032014年8月14日 星期四

编辑：刘亚伟 组版：娄玲 齐鲁楼市·访谈

重汽地产以“民生地产”著
称，此次所开发项目也不例外，
高性价比仍然是众多购房者出手
的重要原因。

杨斌谈到，简单举例，同样
的土地价格，容积率低，单位面
积的土地成本是加大的。但是，
1 8层建筑与3 0层建筑相比，居住
密度降低带来的舒适度增加显而
易见。再比如，重汽1 9 5 6配备豪
华双会所，一个1 3 0 0平方米，一
个1 7 0 0平方米，人均资源的占有
率非常高。 8 7 2 户业主社区内便

可健身、娱乐、休闲，相较几百
万 平 方 米 的 大 盘 仅 配 套 一 个 会
所，“同样的价格，我们提供的
产 品 品 质 更 胜 一 筹 ， 同 样 的 品
质 ， 我 们 希 望 提 供 更 好 的 服
务”，杨总介绍，1 9 5 6的设计、
施工、管理、服务都选取全球或
者知名企业参与实施，设计方，
全球排名前十的澳大利亚柏涛，
世 界 知 名 建 筑 如 悉 尼 奥 林 匹 克
2 0 0 0即出自他们之手；施工商中
建，多次摘得泉城杯和泰山杯等
建筑大奖。在重汽翡翠外滩，很

重要的一项展示是关于项目施工
方法及材料，“所有人都可以去
项目工地检查施工工艺是否与展
示相符，质量是否符合标准，业
主们随时抽查，发现问题，我们
给奖励。”杨斌说。

东部是济南科教文卫的中心
区域，区域内的人群结构层次偏
高，他们需要相对高端的品质居
所。面向这部分客群，杨斌想到
的 是 ： 如 何 让 1 9 5 6 成 为 文 化 符
号、楼盘标杆？

近日，由重汽地产联合齐鲁晚报发起的“寻找1956”
活动风靡泉城，重汽1956项目随之进入人们的视野，受到
越来越多市民的关注，本周六将正式开盘推向市场。

重汽地产奥体片区建标杆豪宅

近日，记者探访了位于龙奥北路汉峪金谷南侧的重汽
1956营销中心，现场到访咨询者络绎不绝，其中有前来提
交“1956征集作品的市民，也有前来选房的购房者。销售
中心余经理热情接待了记者，给记者详细介绍了1956项
目。

谈起1956项目，销售中心余经理滔滔不绝：重汽1956

定位为奥体首席豪宅，从整体规划到每一个细节都用心去
做，力求打造成重汽地产里程碑式项目。由排名世界前列
的澳大利亚柏涛(墨尔本)建筑设计集团对项目担纲设计，
企图将最完美的元素与每一个项目融合，从生活方式、建
筑品质到物业管理，为消费者打造适宜一生的人居环境。

据介绍，重汽1956小区仅有4排8栋住宅楼座，3个大花
园，其中6栋仅为18层，相对周边高楼林立的住宅区，1956

的舒适从“基因”就凸显出来。余经理谈到，据国际标
准，600-900户的社区规模最适宜居住，而重汽1956总户数
为872，在合理区间，同时社区还配套双会所，人均公共
资源占有率大大高出了大型社区。

短时间引爆市场，认筹近300组

余经理介绍，重汽1956自6月推向市场以来，受到了周
边就业人群、重汽老业主、重汽集团员工等大量人群的关
注，跟重汽有过交集的人群都清楚，重汽的建筑品质首屈
一指，重汽1956又是重汽集团非常重视的大手笔力作，毗
邻重汽集团新址，紧靠体量超过300万平的汉峪金谷超大
商业综合集群，近邻奥体中心，项目价值所在大家都看在
眼里。截止8月13日，重汽1956项目已经认筹近300组。

刘先生是重汽地产忠实的粉丝，也是实实在在的受益
者，从重汽彼岸新都，到重汽翡翠郡，再到重汽翡翠清
河，他一直追随着重汽地产置业，如今回看自己购置的房
产，都已大幅升值，甚至翻几倍。刘先生表示，购买重汽
的房子首先是放心，房子质量没的说，房子升值很稳定，
居住也很舒适，身边的很多朋友都在我推荐下成为重汽的
业主。据了解，像刘先生这样的忠实重汽粉丝不在少数，
重汽地产也为老业主置业推出了特有的优惠政策。8月12

日，刘先生又来到了重汽1956营销中心现场交了认筹款，
这次他的目标是10号楼143平的宽阔三室房源。

(楼市记者 葛未斌)

不不忘忘初初心心

国国之之重重器器
专访中国重汽房地产开发公司董事长杨斌

重汽1956本周六开盘

8月12日9时56分，记者在重汽1956的临时营销中
心见到了中国重汽集团房地产开发公司董事长杨斌先
生，彼时，营销中心已经有六组客户办完卡，另有两
组客户正在和置业顾问交流。

“1956这名字是我取的！”杨斌的言语中充满自
豪，“‘翡翠系’已经成为重汽的产品符号，但是以
集团的生日命名却是首个，这是我们的自信和承
诺——— 这个项目一定会成为奥体的经典。”

对于1 9 5 6，杨斌不仅仅作为
一个项目来对待，“它是重汽地
产一个里程碑式项目，更是2 1年
开 发 经 验 和 文 化 积 淀 的 集 中 体
现，”杨斌说。

据了解，1 9 5 6年，重汽集团
在 济 南 汽 车 制 造 总 厂 为 基 础 重
建，走过了5 8年的历程，集团年
产值逾 6 0 0 亿，产品出口芬兰、

巴西等9 0余国家和地区。集团旗
下的重汽地产也历时2 1年，打造
出翡翠郡、翡翠清河、翡翠外滩
等数十精品项目。

对于名字的来源，杨斌更愿
意当做一次寻根之旅。这一年重
汽诞生，朝百年企业迈出坚实一
步 ； 这 一 年 ， 中 国 大 地 风 调 雨
顺，农民心情舒畅，中国经济经

历首次转型，公私合营，大家欢
欣鼓舞、热情洋溢。

在杨斌看来，1 9 5 6代表着新
生，充满希望。1 9 5 6的规划建设
筹备逾一年，命名则经过半年的
时间，最终定名“1 9 5 6”，除了
一份对于历史的记忆，更有着重
汽地产的勇气和担当。

从1956年的重汽 到2014的重汽1956

澳大利亚柏涛，建筑设计界的
巨擎，中国高端住宅设计领域占有
率第一。国内许多一线城市的知名
项目都出自他们之手，如深圳的高
端豪宅华侨城波托菲诺、中信红树
湾、香蜜湖1号、万科第五园、上海
绿地·崴廉公寓、上海绿地·昆山21
城等。其项目总监侯其明却对1956
的合作“叫苦不迭”，虽然他们以
户型设计见长，但是，被重汽毙掉

的方案不在少数，不管是通风还是
采光，抑或会客厅式大堂以及电梯
入户，都经过反复调整。

玉汝于成。杨斌介绍，重汽
1956一入市便被市场广泛认可，完
全取决于其值得称道的多重价值：
容积率仅为2 . 4，多为18层的小高
层，在奥体片区极为稀缺；电梯入
户的设计，足以让业主感受尊贵和
私密，济南市场上能达到如此高标

准的也寥寥无几，且多见于别墅项
目；小区内完全人车分流，社区内
达到花园式庭院氛围，一层部分适
当架空，为老人孩子提供娱乐、休
闲空间，惬意美好触目可及；社区
内双会所配套，健身、休闲、娱
乐、阅览功能齐备，为业主的精神
生活提供第三空间。作为重汽地产
布局奥体的首个项目，其独到见解
和所倾注的心力可见一斑。

玉汝于成重汽1956 品质来自21年积淀

高性价比产品 让豪宅更亲民

重汽地产粉丝 很挑剔但不放弃

灶 相关链接

正如杨斌所言，重汽地产力求
每个项目有影响、有品牌，有形
象，1956集地段、品质等诸多优势
于一身，自然得到业内外的关注。

在临时营销中心记者看到，其
东侧是正在建设中的一栋占地1300
平方米的营销接待中心，也是未来
的社区两大会所之一，拟于明年启
用。而项目西侧毗邻国家重型汽车

工程技术研究中心，未来重汽集团
的办公、研发都将落户于此。

“来自重汽集团的购房者很
多”杨斌总结，“典型的很挑剔，
但不放弃。虽然重汽的产品要比周
边的项目略高，但是他们还是觉得
自己的产品是最放心的。一方面，
在于重汽一贯的做事风格，工程真
材实料；另一方面，也是出于对我

们团队的信任，行事踏实认真。”
对自己的产品忠诚，才是真正

的忠诚，杨斌认为。事实上，重汽
产品的拥趸很多，有购房者曾购买
彼岸新都，后又购买翡翠郡和翡翠
清河，如今又在重汽1956办卡，准
备周六选房。

(楼市记者 矫娟)
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