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今日运河

主打

贵贵和和购购物物广广场场迎迎来来开开业业狂狂潮潮
诸多大牌首度亮相，系济宁单店面积最大的高端百货商场

本报济宁8月17日讯 (记者 马
辉) 16日上午，备受济宁市民期待的
贵和购物广场终于揭开了她神秘的
面纱，正式开门迎客。GANT、ENZO、
恩裳、满记甜品等诸多大牌主力店首
度亮相，熊猫萌宝展、环球旅行展等
同步推出，金宇路商圈人气爆棚。

当日上午，贵和购物广场刚一开
门，熙攘的人潮便涌入到这座16万平
方米的时尚空间中，大家争先体验、
感受诸多大牌所带来的时尚与新意。
记者在现场看到，像GANT、ENZO、
Chocoolate、满记甜品等首次入驻济

宁的品牌主力店，都备受济宁消费者
的关注，各店推出的大力度开业促销
活动，也让消费者纷纷出手。

作为济宁市单店面积最大的高
端购物商场，无论是从内部软性氛围
的营造，还是从外部企业品牌的塑
造，贵和购物广场的定位突出了“精
品”和“名店”的合璧。在这个时尚殿
堂里，品牌零售、特色餐饮交相辉映，
娱乐休闲、文化风情异彩纷呈。加上
精心准备的熊猫萌宝展和环球旅行
展，更是让很多前来逛街的市民大呼
过瘾。

抽环球旅行大奖、抽汽车大奖、
全线品牌促销、整点抽空调电视……
当日，新开业的贵和购物广场不仅人
气爆棚，在诸多回馈促销活动的刺激
下，开业当天的销售也出现井喷。

据了解，贵和购物广场定位“品
质、现代、时尚”，采用国际最新的商
业运行模式，购物中心和百货广场相
融合，打造与国际接轨的购物之都，
为济宁带来更加先进的消费理念，致
力于建立一站式购物、休闲娱乐的多
元化、时尚消费模式，是Mall时代的又
一创新。

新贵和的启幕，
使得整条金宇路迎来
了持续的繁华景象，
一天多个时段变得水
泄不通，这也让金宇
路的核心商圈名至所
归。

《济宁市中心城
区商贸规划 ( 2 0 1 2—
2030年 )》提出，打造
以太白楼路、金宇路
为两大主轴的城区
精品商贸发展轴。记
者发现，目前，太白
楼路商圈在原有运
河城、贵和、银座稳
步发展的同时，随着
东部万达广场的加
入，使得太白楼路核
心商圈的地位再加
强。从概念到实体，
从雏形到规模，金宇
路商圈经过近 2 0年
的发展，其主流地位
已 经 突 显 。特 别 是
随着贵和购物广场
的 入 驻 ，金 宇 路 的
核心商圈地位加以
提升。

“对于一座城区

人口达百万的城市，
单一商圈的发展模式
显然不能满足市民需
求。”济宁市商务局相
关负责人认为，井喷
式的消费规模，很可
能让一个商圈陷入交
通、服务、资源等功能
饱和状态，金宇路商
圈就是在这种背景下
渐渐发展起来了，从
单一的仓储式商业业
态，到综合性消费的
中高端商业模式，城
区的消费人口被逐步
分流，整个商业格局
并逐步发展成两大核
心商圈。

济宁高新区相关
负责人认为，定位“品
质、现代、高端”，16万
平方米的新贵和正式
开业，使得金宇路商
圈的功能更加完善，
品位和档次更贴近主
流群体，同样也标志
着金宇路核心商圈的
地位真正得到了巩
固。

本报记者 马辉

新贵和隆重启幕奠定

金宇路核心商圈地位

济宁贵和购物广场隆重开业。 本报记者 张晓科 摄
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