
德州又一村酿酒有限公司

始始终终坚坚守守在在质质量量的的生生命命线线上上
朱熹曾言：“信犹

五行之土，无定位，无
成名，而水金木无不待
是以生者。”但往往忙
碌起来的现代人却忽
视了信的含义。匆匆的
生活透支了信誉，金钱
面前丧失了品行，引起
了信用危机。

作为靠质量和诚
信立足的白酒行业，
2014年已经由重新洗
牌步入深度调整期。无
论何时，德州又一村酿
酒有限公司始终严守
质量这个第一生命线。

2 0 1 4年 7月 2日上午 1 0
点，德州又一村酿酒有限公
司包装车间内的气氛有点与
以往不同，往常繁忙的车间此
刻只有一条流水线在运转，而
员工一反常态地没有在各自的
工位上忙碌，而是三五成群围
站在几个人身旁，没有人说
话，只有流水线运转时发出
的嗡嗡声响，整个车间的空
气好像静止一样。

在每个人都屏住呼吸的见
证下，只见6位员工按操作规程
有条不紊地进行着手中的动作。
半小时后，一声哨响，流水线暂
停，质检人员走到了成品前，开
始逐一检查产品质量。

原来，这一幕，是又一村
公司包装车间正在进行装盒
劳动竞赛的场景，旨在提高
成品包装品质，这也是德州
又一村酿酒有限公司践行诚

信厚德，狠抓产品质量的一
个缩影。

又一村酿酒有限公司在德
州市发展56年来，形成了自己
独有的人性化管理风格，占有
天时、地利、人和的优势，这是
任何外来酒企都无法比拟的，
2013年，公司销售收入稳步增
长。

2014年，白酒行业的重新
洗牌到了深度调整期，全国众

多白酒生产企业处在进退两难
的境地，濒临倒闭。为了保证产
品深入人心获得更多消费者的
支持，进入2014年，又一村公司
领导班子审时度势，提出了“诚
信、厚德、博爱、保质、优服”的
营销理念，要求每个部门密切
结合本职工作，积极贯彻践行，
这便出现了本文开篇所描述的
场景。

德州又一村酿酒有限公

司建立了严格的质量保证体
系 ,从原辅料进厂、生产过程
的半成品、成品都保证为合
格产品,进而保证提供给消费
者的产品为合格产品。外购
物资进厂时由专职质检员抽
样 ,按照公司的《验收管理标
准》验收 ,需要理化指标时 ,再
送化验室化验 ,不符合公司

《外购物资验收管理标准》的
外购物绝不投入生产。

严控质量 确保品质

朱熹曾言：“信犹五行之
土，无定位，无成名，而水金木
无不待是以生者。”但往往忙碌
起来的现代人却忽视了信的含
义。匆匆的生活透支了信誉，金
钱面前丧失了国人的品行，引
起了全民信用危机。“老人倒地
不敢扶，儿童落水不敢救，拾金
不昧被人误解。”都希望这种信
用危机不要发生在自己身上，
但这是需要从自我一点一滴做
起的。

信是时间积累出来的，就
像好酒，需要时间的积淀和酝
酿。古人云“酒香不怕巷子深”。
酒是一种文化，是因为不同酒
色、香、味、体，所形成的风格给
人不同的视觉和享受，使人“知
味而饮”。而领略这种奥妙的人
才会用心去品酒，而不择其香，
不辨其味，不思其品、不探其
趣，酒精兑水也解“渴”，似乎又
是一种无趣了。

又一村公司白酒酿造工艺

尤其讲究“信”。“信”字说起来
只有简单一个发音，却需要经
年累月如一日的行动来证明。
拿原料举例，又一村采购的高
粱容重≥750g/L(国家一级标
准为≥740g/L)、玉米容重≥
730g/L(国家一级标准为≥
720g/L)且无霉变。碎大米要
求无杂质、无霉变、无黄头。而
麸皮、稻壳由于没有具体的检
验标准，故在采购过程中要求，
麸皮必须为中粮或巨嘴鸟的产

品。稻壳必须为东北产，且要求
无杂质、无霉变、无异味。

现代科学技术的运用已经
可以做到完全可以不用老窖
池、老窖泥、古法发酵，就可
以勾兑出各种理化指标，完
全符合国家标准的白酒，但
那 种 酒 是 经 不 起 仔 细 品 味
的。因为它缺少一种经年的
韵味和老道。古法老酒有着
自然、浓厚、谐调的醇香，那
种味道愈久弥香，令人的味

蕾得到极大的满足。两者之间
就像现在随处可见的洋快餐与
中华五千年文明形成的中国美
食是没有可比性的，虽说均可
饱腹，但其中的营养成分和给
人的视觉、味觉带来的冲击是
不可同日而语的。君不见一
部《舌尖上的中国》让全世界
的美食爱好者无不赞叹中国
美食文化、酒文化的博大精深，
让美食者垂涎欲滴，恨不得食
之而后快。

积累信誉 贯穿点滴

很多酒类企业借助高科技
手段，几年时间就使酒品迅速
占领市场，但很多犹如昙花一
现，因为这种没有自主酿造、自
主工艺，纯人工勾兑的酒是经
不起时间考验的。而德州又一
村酿酒有限公司，在竞争激烈
的酒类行业中，安守着一份寂
寞，耐得住一份孤独，坚守着古
法酿酒的真谛和传统工艺，兢
兢业业，以自己的信誉来保证
酒的品质。逐渐征服人们挑剔
的味蕾，使得众口不再难调。

进入2014年，又一村公司

在打开大门迎宾客的基础上策
划推出了“喝又一村酒，走进百
年窖池”的活动，以事实说话，
用行动证明，借此回复社会上
部分消费者的疑问。

2014年5月21日9时，一个
阳光普照的清晨，公司大巴车
满载第一批“走进百年窖池”的
参观人员到达公司厂区，3位讲
解员分别带领参观者由厂区自
东向西参观了酒精生产车间、
白酒生产车间、半成品储存车
间及灌装成品车间。

当参观者到达白酒车间

时，车间主任王永强带领正
在进行生产的技术人员向参
观者详细讲解和展示了白酒
原 酒 的 酿 造 工 艺 及 酿 造 过
程。一个“老酒者”要求试尝
一口原酒，品尝过后，醇厚的
酒香由口入喉至胃，老者连
连称赞柔而通透，回味无穷。
在酒香环绕中，好奇的消费
者都纷纷要求品尝，现场笑
声一片。接下来，参观者听讲
解员娓娓道来老五甑生产工
艺特色，又见数以百计的百
年窖池排序静置，“没有老窖

池、不产好原酒”的传言不攻
自破。参观之余，消费者在公
司生产处侯之辉处长及各车
间技术人员介绍下，从只会
喝酒渐渐转为知酒工艺，懂
酒品味。

又一村公司深知，企业
产品的立足点是消费者的信
任和支持，因此，公司总经理
于洪波先生立志要把“做好
酒、做良心酒”的宗旨传播到
每一位消费者的心中，使越
来越多的朋友走入又一村酒
业这个大家庭来，知酒交朋

友，品酒论人生。
2014年8月18日上午10

时，德州又一村酿酒有限公
司“2014年客户联谊会”在太
阳 谷 微 排 国 际 酒 店 隆 重 举
行，全国各地600余位经销商
应邀出席本次联谊会。联谊
会的目的旨在为供应商与企
业之间铺路搭桥，加深厂商
之间的了解，同时也通过此
次活动让消费者全方位了解
又一村，认知又一村产品，为
2015年度营销工作顺利开展
奠定基础。

百年窖池 创新工艺

市场是经营的根本和基
础,没有市场企业就无法生存,
公司坚持把销售工作作为企业
的龙头,形成了以开发新产品、
塑造品牌形象为基础,以市场
和消费者需求为导向,以适应
市场、开拓市场、发展市场为目
的,以营销观念和营销手段的
创新为动力,以品牌营销、整合
营销为重点,全面推进营销发
展的营销战略。

在这一战略的指导下,又
一村不断地攻城掠地,市场份
额迅速扩大。目前,他们又整合
优秀经销商作为整合营销的
重要内容,选择了一批网络健
全、实力雄厚、信誉良好的经
销商,组建营销联合体,产品畅
销福建、广东、安徽、河北、山东
等地区。

针对白酒行业步入调整期
的新形势,又一村谋求从危机

中寻找转机,毕竟,更多消费者
的更多需求,永远无止境。

德州又一村酿酒有限公
司每年举办一次大规模的客
户联谊会 ,供需双方畅所欲
言 ,会心交流 ,开怀畅饮 ,其乐
融融。公司领导也借此机会
和各地客户交心交底,把公司
一年的发展及营销经济状况
和盘端出 ,倾听经销商意见。
这样的方式公司坚持了多年,

深得客户好评,企业也被授予
山东省省级“重合同,守信用”
的称号。

德州又一村酿酒有限公
司长期坚持“走出去,请进来”
的营销策略。对市区及较近
距离的用户 ,随时派员走访 ,
认真听取客户及消费者的心
声,把收集到的对产品从外观
到内在质量的意见和建议及
时反馈给公司决策者,对合理

的意见和建议,公司有关部门
均会专题研究 ,认真答复。同
时和省内外有关院校建立长
期联系 ,不断引进新技术 ,开
发新产品。

一分耕耘,一分收获,公司
现已发展成为德州市骨干企
业,成长为德州市场无可争议
的畅销品牌。在德州,吃德州扒
鸡,品又一村酒,已成为人们的
消费共识。

紧盯市场 完善服务

工工艺艺过过程程严严格格，，保保证证了了又又一一村村原原酒酒的的甜甜绵绵软软净净香香。。图图为为22001133年年““走走进进酒酒厂厂观观百百年年窖窖池池””活活动动现现场场。。
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