
周
刊

B
05-

B
08

星
期
四

2014
.8
.28

□李芳芳

8月28日到31日，第五届山东文化创意产业博览
交易会将在济南国际会展中心举办，作为文化的“载
体”，我省旅游也将亮相文博会，重磅推出“东方圣
地”、“仙境海岸”、“平安泰山”、“齐国故都”、“天下泉
城”、“儒风运河”、“水浒故里”、“黄河入海”、“亲情沂
蒙”、“华夏龙城”十大文化旅游目的地品牌，展示精
彩的文化旅游。

变革视点

十十大大文文化化旅旅游游品品牌牌绽绽放放文文博博会会

“文化大省”，是除了“经济大省”、“旅
游大省”等修饰词外，山东的另一个形象
定位。儒家文化、道家文化、东夷文化、大
汶口文化、运河文化、黄河文化、水浒文
化、红色文化等等，丰富了“文化大省”的
内涵，如若不是专业、资深的文化研究人
士，根本不敢妄自数说。

都说“文化是旅游的灵魂，旅游是
文化的载体”，2012年初，国务院印发
了《国家“十二五”时期文化改革发展
规划纲要》，提出在文化产业是国家着
力推动的“国民经济支柱性产业”，旅
游业是着力培育的“战略性支柱产业和
人民群众更加满意的现代服务业”的当
下，要准确认识旅游与文化的关系，推
进旅游产业与文化产业的融合发展。

山东作为中华文明的重要发源地，
历史积淀深厚，文化底蕴丰富，在全国
首 屈 一 指 。 近 年 来 ， 围 绕 “ 文 旅 融

合”，我省旅游业创意发展，充分挖
掘 文 化 内 涵 ， 为 旅 游 项 目 注 入 了 灵
魂，将这些资源开发出来，全省旅游
发展的核心竞争力将得到极大增强。
近日，国务院又印发了《关于促进旅
游业改革发展的若干意见》，提出要
深度挖掘文化内涵，把文化元素贯穿
于旅游消费全过程、各环节，不断创
新文化旅游产品，是在更高层次上，
对我省旅游与文化融合发展提出的新
要求。

据了解，此次在第五届山东文化
创意产业博览交易会上推出的这十大
文化旅游目的地品牌，是继全国首个
省级旅游品牌“好客山东”后，山东
省旅游局历经半年的多方考察调研、
积极寻求经验，结合我省实际情况形
成的全新品牌项目。

作为山东旅游的又一次创新，各

品牌高度凝练所在主体城市或区域独
有的“文化气质”，突出强调了文化
在旅游产品打造中的引领作用，将为
我省建成具有较强综合竞争力的旅游
强省，成为我国重要的观光旅游和休
闲度假目的地提供强力支撑。与此同
时，散落的历史文化资源，通过旅游
线路的包装和旅游内容的整合，转化
成为能与现代人休闲度假观念相共鸣
的一系列旅游产品，对于传播齐鲁优
秀传统文化也将产生巨大价值。

当前，游客正在经历由团队向散
客 、 自 驾 出 游 的 转 变 ； 在 旅 游 需 求
上，开始由观光游览为主向有特色、
有文化、具有唯一性的城市旅游目的
地深度游转变。这十大文化旅游目的
地品牌，将各地现有旅游产品中最具
代表性的内容加以完善提升，并融入
对研学旅行、特色养生、慢游等新业

态、新趋势的思考，在加强旅游设施
建设和完善接待体系方面，也提出了
具体措施，是对原有产品和品牌的系
统化、规模化。十大文化旅游目的地
品牌立足原有城市旅游品牌的现实市
场和产业基础，也顺应了现代旅游业
的发展趋势。

业内人士表示，十大文化旅游目
的 地 品 牌 所 代 表 的 文 化 旅 游 融 合 发
展，既是我省旅游提档升级和培植新
的增长极的重要举措，也是建设经济
文化强省的重要载体。十大文化旅游
目的地品牌，将促进文化与旅游产业
深度融合，充分利用山东文化旅游资
源优势，加快旅游业改革发展，推动
全省经济转型升级，力争三年内，在
“好客山东”品牌引领下，显著提升
十大文化旅游目的地品牌的国内外影
响力和核心竞争力。
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