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山东省十大文化旅游目的
地品牌集体亮相，东方圣地、
平安泰山、齐国故都、天下名
泉、水浒故里等榜上有名，而
且每个文化旅游目的地品牌都
有丰富的旅游项目和旅游配套
以及服务支撑。

这次推出十大文化旅游目
的地品牌，是山东旅游的又一
次 重 大 创 新 。 随 着 高 铁 的 开
通，交通的便利让山东各地高
度重视文化旅游融合发展，纷
纷加大对文化旅游品牌的宣传
力度。北京火车南站门口的广
告牌，十个里面有七个是山东
省的。

这十大文化旅游目的地品
牌不是凭空而来的，既有文化

内容，又有产业基础；既有现
实市场，又符合发展趋势，更
满 足 了 文 化 和 旅 游 的 双 重 需
求，体现了对文化和经济规律
的双重尊重。

这十大文化旅游目的地品
牌都有自己的文化内涵和历史
脉络，不管是平安泰山还是水
浒 故 里 ， 都 是 中 国 文 化 的 地
标，一直都存在，如今是“新
瓶装旧酒”，通过旅游线路的
包装和旅游内容的整合，让这
些 散 落 的 历 史 文 化 资 源 能 够
“串”起来、“活”起来，与
现代生活产生共鸣。

文化旅游目的地是满足群
众 旅 游 综 合 需 求 的 一 个 集 合
体。这十大文化旅游目的地品

牌的推出，顺应了现代旅游市
场 发 展 的 趋 势 ， 在 出 游 方 式
上，游客开始由团队游为主向
散客、自驾车游为主转变；在
旅游需求上，开始由观光游览
为主向有特色、有文化、具有
唯 一 性 的 城 市 旅 游 目 的 地 慢
游、体验游和深度游转变。

文化和旅游不可分割。文
化是旅游的灵魂，旅游是文化
的载体。文化旅游融合发展，
不是拉郎配，而是按照文化与
旅游的发展规律而进行的有机
结合，这样既能让传统文化资
源“活化”，也能进一步提升
旅游的人文品质和精神内涵。

近年来，各地很热衷于争
抢名人故里或历史典故，可争

抢到手后，又不知怎样开发利
用，最后多如牛毛的历史元素
都被湮没在热闹和喧嚣中，并
没有对当地文化和经济产生多
大的影响。而山东省十大文化
旅游目的地品牌的创新，针对
每个地方的历史文化资源进行
深入开挖，融入教育培训、文
化节庆等多种传播手段，活动
多、内容广，将博大精深的齐
鲁文化变为有说头、有看头、
有 玩 头 的 文 化 旅 游 目 的 地 品
牌。这种润物细无声的做法，
打动游客的情感，让文化资源
真正转化为旅游产品，并努力
去培育成人民群众喜闻乐见、
入耳入脑、寓教于游于乐的文
化旅游精品。

品牌是促进文化旅游融合
发展，让市场发挥资源配置决
定性作用的最佳途径。这十大
文化旅游目的地品牌坚持以市
场 为 导 向 ， 不 仅 对 吃 、 住 、
行、游、购、娱等旅游要素进
行了全产业链开发，而且按照
先易后难、循序渐进，先将最
能转化成旅游产品的代表性文
化资源开发出来的原则，通过
科学的市场营销，培育品牌价
值，这将进一步发挥市场在配
置文化旅游资源中的决定性作
用，使将来更多更优质的文化
旅游资源向品牌目的地聚集，
促进区域经济转方式调结构，
实现文化与旅游产业的双赢。

据《光明日报》

文文化化旅旅游游深深度度融融合合要要善善于于创创新新

东方圣地

以曲阜、邹城为主体，形
成朝圣大道、儒学朝圣、修学
体验、朝圣盛典为主要内容的
文化旅游目的地。

仙境海岸

以青岛、烟台、威海、日照
四城市为主体，形成道家养生、
滨海狂欢为特色的国际温带海
滨休闲度假文化旅游目的地。

平安泰山

以大泰山旅游圈和大汶河
流域为主体，形成泰山祈福、
山岳休闲等“国泰民安”文化
旅游目的地。

齐国故都

以淄博为主体，形成齐文
化展示、齐长城畅游体验等“人
本齐风”文化旅游目的地。

天下泉城

以济南市区为主体，形成

泉城慢游、泉水体验、泉乡记
忆为主要内容的泉文化体验休
闲旅游目的地。

儒风运河

以京杭大运河山东段为主
体，形成江北都江堰、运河采
风、舌尖上的运河为主要内容
的儒风运河文化旅游目的地。

水浒故里

以梁山、郓城、阳谷、东
平为主体，形成读水浒做好
汉、水浒英雄会为主要内容的
水浒文化旅游目的地。

黄河入海

以黄河山东段沿线各市为
主体，形成黄河文化、生态文
化、兵学文化、民俗文化旅游
目的地。

亲情沂蒙

以临沂为主体，形成红色
文化体验、绿色生态休闲文化
旅游目的地。

华夏龙城

以诸城为主体，形成恐龙
文化展示、梦幻火山体验等地
质奇观展示文化旅游目的地。

今年5月15日至19日，深圳举
办了第十届中国国际文化产业博
览交易会，山东以“孔子故乡，文
化山东”为主题，以“礼、乐、射、
御、书、数”六艺为线索布置主题
展馆，集中展示了山东文化改革
发展最新成果。

在山东展馆，游客能轻易地
感受到无处不在的书香古韵，在
六大产业板块中，旅游所在板块
以“礼”命名，摆脱了屏幕做宣传
的方式，展台上有展示书法功底
的小学生，还有表演孔子小话剧
的孩子，年画艺人展示巨幅年画
制作方法等，这些灵活、趣味性强
的环节，吸引了众多游客驻足。

深圳文博会上，山东省十大
文化旅游目的地品牌也集体亮
相，让人眼前一亮的品牌设计和
丰富的旅游项目、配套及服务支
撑，惊艳到每一个见证者。有评价
认为，这十大品牌的推出既有文
化内容，又有产业基础，符合市场
发展规律，体现了对文化和经济
规律的双重尊重。

十十大大文文化化旅旅游游目目的的地地品品牌牌风风采采
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展会上，山东省旅游局设
置了面积达225平方米的展位，
携带“东方圣地”、“仙境海
岸”、“平安泰山”、“齐国
故都”、“天下泉城”、“儒
风 运 河 ” 、 “ 水 浒 故 里 ” 、
“ 黄 河 入 海 ” 、 “ 亲 情 沂
蒙”、“华夏龙城”十大文化
旅游目的地品牌亮相，向老百
姓展示我省文化旅游项目，感
受文化旅游产业的蓬勃发展。

据省旅游局相关工作人员
介绍，此次亮相的十大文化旅
游目的地品牌不仅仅是十个概
念，而是从内涵到产品线路、
配套、服务，一应俱全。十大
品牌高度概括了我省比较突出
的 文 化 旅 游 资 源 ， 并 创 意 重
组，根据市场规律，搭配出的
适 合 游 客 休 闲 娱 乐 、 品 读 文
化 、 净 化 心 灵 的 综 合 旅 游 产
品，对于提升旅游产品文化内
涵，游客休闲观念的形成具有
突出的引领作用。

比如十大文化旅游目的地
品牌中的“仙境海岸”，以青

岛、烟台、威海、日照四市为
主题，形成独具道家养生特色
的国际温带海滨休闲度假文化
旅游目的地。在“仙境”里逍
遥，不但能感受到蓬莱阁、崂
山、三仙山、刘公岛、南山等
国家5A级旅游景区的文化内涵
和度假质量，还可以开启“乘
帆船寻仙之旅”，海上慢游，
学习道教养生，体验仙居、道
宴、逍遥游、养生修学、海上
垂钓等特色专项产品。除此以
外，还能享受滨海狂欢，青岛
国际啤酒节和海洋文化节、烟
台国际葡萄酒节、威海国际人
居节、日照太阳节等，感受胶
东半岛滨海旅游的独特韵味和
魅力。

为给游客更加方便、舒适
的旅游体验，“仙境海岸”的
交通配套也紧随其上，陆上城
际铁路、高速、四市滨海观光
通 道 和 步 游 逍 遥 绿 道 加 紧 建
设。同时，推进滨海度假酒店
集群的建设，将精心打造30个
左右滨海旅游小镇、滨海休闲
度假综合体，满足游客高品质
休闲需求。

十大文化旅游目的地品牌
的精心策划，一定能满足自驾
游 、 自 由 行 和 高 端 游 客 的 需
求 ， 来 文 博 会 山 东 旅 游 展 台

“涨姿势”吧。另外，市民持
文博会门票，还可以享受游览
济南大明湖风景区、趵突泉风
景区、五龙潭景区、千佛山风

景名胜区、济南动物园、济南
植 物 园 六 大 市 内 景 区 八 折 优
惠，来吧，先体验下“天下泉
城”文化品牌的魅力。

8月28日至8月31日，第五届文博会将在济南举办，主会
场设在高新区国际会展中心，共有展区、论坛和群众文化活
动三个板块组成。据了解，此次文博会设置了文化发展改
革、新型文化业态等11个展区。

十大品牌

曾惊艳深圳文博会
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